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국문요약

인간의 이성과 감성을 바탕으로 자연물에 인간의 창조적 영감을 부여하여 완성되는 화

예 디자인은 현대 사회의 다방면에서 그 내용이나 형식이 차용되고 있다.화예 디자인은

화훼 식물을 주 소재로 인간의 창의력과 표현 능력을 이용하여 공간의 기능과 미적 효율

성을 높여주는 장식물을 제작하거나 설치하고 유지 관리하는 기술을 말한다.이러한 화예

장식을 상품화해서 판매하는 것을 화예 상품이라 하며,화예 상품은 활용 용도에 따라 그

범위가 아주 다양하고 소비자의 생활수준에 따라 요구의 다양화,개성화,고도화에 맞추어

개성적 욕구충족을 위한 상품으로 발전하고 있다.이를 위한 중요한 요소로 인식되어 지는

것이 색채다.화예 상품디자인의 구성요소 중 색채는 화예 상품의 분위기를 좌우하며 돋보

이게 하여 소비자들에게 만족감을 주고 오래 기억되게 한다.화예 디자인의 배색이란 꽃

의 색,식물의 소재,화기 등 두 가지 이상의 색이 조화되어 쓰이는 것을 말하며 화예 디

자인 구성에 있어서 감정을 표현하거나 메시지 전달 효과를 위해서는 단독색의 꽃보다는

다른 꽃들과의 배합으로 구성되어진다.

이에 본 연구에서는 화예 상품 활용에 따른 색채디자인 연구로 행사,기념일,공간 장식

에 사용되어 지고 있는 색채조화 현황파악을 위해 한국화원협회 2000여 회원이 인터넷상

에 올리는 실제배송상품과 웹상의 전시상품,작가들의 잡지게시 상품을 비교분석하여 차이

점과 문제점을 알아보고 방향을 찾고자 했다,또한 경영자의 디자인 능력과 색채에 관한

이해정도를 설문을 통해서 조사하고 개선점과 재교육의 필요도를 파악하고자 했다.

이상에 나타난 문제점을 중심으로 색채 활용의 다양한 모색을 위해 PCCS(Practical

colorcoordinatesystem)의 톤 개념도와 이미지 스케일에 의한 작품을 제시하였다.화원

경영자들이 색채에 대한 재교육으로 톤 개념과 색채 이미지 스케일 등을 이해하고 색채

배색기법을 활용한 다양한 화예 상품 디자인을 제작할 수 있다면 어려운 시장 속에서 차

별화된 마케팅 전략이 될 수 있을 것을 기대 한다.
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Ⅰ.서 론

1.연구 배경 및 목적

현대사회는 인간의 이성을 바탕으로 고도의 산업,정보 사회로의 변화를 겪으며 이 과

정에서 초래된 극도의 이기심과 물질 만능으로 인한 변화에 대해 회의를 갖게 되었다.물

질 중심주의의 산업화된 현대 사회는 점차로 자연과 인간에 대한 성찰의 기회를 가지게

되었으며 이러한 사회적 분위기는 사회 전반적인 중요한 패러다임으로 인식되기 시작 하

였다.특히 인간의 감성에 대한 관심은 이미 사회,문화,경제 전반에 걸친 인간사회의 모

든 분야에서 중요하게 다뤄지고 있다.

인간의 이성과 감성을 바탕으로 자연물에 인간의 창조적 영감을 부여하여 완성되는 화

예디자인은 현대 사회의 다방면에서 그 내용이나 형식이 차용되고 있다.화예디자인의 근

본 속성 중의 하나인 미의 추구는 화예 상품디자인과 색채조화가 인간의 아름다워 지고

자 하는 욕망을 화예디자인 작품을 통하여 인간의 감성을 자극하여 만족감이나 성취감

또는 행복감과 귀결된다.현대 소비 사회에서는 소비자들의 의식수준의 변화와 다양성을

고려하여 그들의 공감을 불러일으킬 수 있는 상품이나 메시지를 전달하고자 하는 기업의

커뮤니케이션이 두드러지고 있다.급 변화된 사회,문화적 환경은 기존의 커뮤니케이션과

는 차별화된 고객의 감성에 직접적으로 호소 할 수 있는 마케팅이 요구되는 것이다.화예

장식은 화훼 식물을 주 소재로 인간의 창의력과 표현 능력을 이용하여 공간의 기능과 미

적 효율성을 높여주는 장식물을 제작하거나 설치하고 유지,관리하는 기술을 말한다.

이러한 화예 장식을 상품화해서 판매하는 것을 화예 상품이라 하며 화예 상품은 용도

에 따라 아주 다양하다.축하 및 위로용에서부터 공간장식,이벤트 행사,호텔 파티 등 그

범위가 확장되어 예술적이고 디자인적인 창조활동이 되어있다.예술적인 속성을 지니는

화예 디자인은 예술성과 철학성,실용성,장식성과 같은 종합적이며 다원적인 조형성과

기능성을 함께 지닌 상품이다.

화예 상품디자인은 소비자의 생활수준의 향상에 따른 욕구의 다양화,개성화,고도화에

맞추어 개성적 욕구 충족을 위한 상품으로 발전하고 있으며,이를 위한 중요한 요소로 인

식되는 것이 색채이다.또한 화예 상품 자체가 가지고 있는 고귀한 색채들을 두드러지게
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살릴 수 있는 색채배합은 고객의 개성적 욕구를 충족해 주거나 자신의 가치를 높여주며

재 구매의 포지셔닝(positioning)이 될 수 있다.

또한 화예 상품은 그 종류와 부피가 다양하고 화예 소재가 가지고 있는 고유의 아름다

움과 색을 살릴 수 있는 디자인과 색채배합,포장 및 화기와의 조화로 완전한 상품이 이

루어 진 다는 점에서 다른 상품과 다르다 할 수 있다.일반적인 공산품과 달리 수명이 제

한되어 있으며 제작 후 장기간 보관이 어렵고 소비자의 요구에 따라 용도에 맞게 그때그

때 제작해야 된다는 점은 장점인 동시에 단점이라 볼 수 있다.같은 가격대의 상품이라

할지라도 디자이너의 능력에 따라 상품의 가치는 엄청난 차이가 날 수 있다.이런 상황은

경영자들의 상품 제작능력과 소비자들의 상품 선택 시 고려되어야 하며 화예상품의 예술

성에 대한 의식 변화가 요구된다.우리나라 화예시장은 1960년대 까지는 크게 화훼 재배

자,간단한 꽃다발 묶음 정도의 판매자 그리고 화예지도자로 나누어졌고 화예지도자의 대

부분은 여성 교양차원에서의 교육으로 이루어 졌었으나,1980년대 후반부 이후 문화 수준

의 향상과 더불어 화예 소비량이 크게 늘어나면서 화예디자인은 교양이 아닌 상품으로서

전환되어 축하,위로,기원 등의 화예상품 뿐 만이 아니라 공간장식과 파티 그리고 상업

적인 측면과 심리표현의 대안에 이르기 까지 그 용도가 다양해지고,웨스턴 화예디자인과

유럽피언 디자인이 들어오면서 전문 플로리스트들이 늘어났고 화원경영자 또한 크게 증

가 하였다.

이에 본 연구는 우리나라 화예상품이 구매자의 욕구충족과 현대적 감각에 맞게 디자인

되며 색채 배합이 되고 있는지를 조사하고,또한 인터넷으로 배송된 화예상품과 웹상에

나타난 작품 그리고 화예잡지를 분석하여 화예상품의 흐름을 파악하고,화원 경영자의 상

품디자인 능력과 색채배합의 정도를 분석하며 나타나는 결과로 화예 상품시장의 현주소

를 인식함은 물론 색채 디자인의 중요성을 확인하고 고객을 만족 시킬 수 있는 상품의

제시와 경영자의 재교육의 필요도를 파악하여 그 장을 열어 주는데 연구의 목적이 있다.
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2.연구 방법 및 범위

화예디자인 분야에 대한 학문적 체계가 아직은 미흡하고 학술적 논문과 전문서적이 적

으므로 이론적인 내용을 참고하는 데에는 한계가 있어 화예상품 디자인의 분류,용도,기

능을 설명하는데 국.내외 잡지와 본인의 작품으로 보완 하였으며,현재 사용되고 있는

화예 상품의 형태와 디자인의 경향을 분석하기 위해서 전문서적,월간지,정기 간행물,부

정기 간행물,해외잡지 등의 관련 자료를 조사하였고,우리나라에서 최근 유통되고 있는

상품에 대한 조사를 위해서 전문 화예 잡지에 기재된 상품을 용도별,재료별,색채별로

분류하였고 색채에 대한 연구는 화원 경영자를 대상으로 설문에 의한 실증적인 연구를

병행하였다.

조사 및 분석범위는 인터넷의 일반 배송상품,웹 상품,월간지,계간지,해외 잡지,상품

지 등이며 이를 통해 상품디자인을 조사하여 실증적 분석,비교분석이 되도록 하였다.색

채의 배합 분석을 위해 배송상품은 (사)한국화원협회의 2007～2008년 배송 작품 중 사진

실에 올라온 것을 역순으로 각 지역마다 우선순위로 선택 하였다.웹상품은 한국화원협회

인터넷 사이트 상품을 분석하였고,국내 잡지는 한국화원협회 화보,FLORIST,FLORAL

의 상품을 중심으로 했으며,해외 서적은 Bloemschikken,FLEUR,FLOWER,Paula

Pryke,JanePaskers의 서적을 참조하였다.

논지의 전개와 현황을 분석하는 과정에서 생기는 주관적인 경향을 배제하기 위하여 화

예 상품 선택시 색채배합이 구매 만족도에 미치는 영향,경영자의 색채에 대한 지식정도,

개선 방향을 묻는 설문조사를 실시하였고 그 내용을 분석하고 한계점을 언급하여 실증적

연구가 되도록 하였다.본 연구의 결론으로 연구의 의의 및 국내 화예상품 디자인의 나갈

방안으로 PCCS의 톤 개념도 활용과 색채 이미지 스케일에 의한 작품을 예제로 제시하고

화원 경영자의 재교육의 필요도를 제시하였다.
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Ⅱ.현대 화예디자인 개념

1.화훼

화훼(花卉)는 미적 관상 가치가 있는 초본과 목본 식물을 의미한다.화훼의 화(花)는 꽃

이나 꽃의 형상을 지닌 아름다운 식물을 의미하고 훼(卉)는 녹색 바탕이란 뜻으로 녹색의

건강한 잎을 갖고 있으면 모두 그 대상이 된다.즉 관상 가치가 있는 초본,목본식물을

포함 한다.화훼 식물은 절화,분화,화단묘,종묘,구근,조경용 수목,지피식물 등 미적

가치가 있는 녹색 식물은 종에 상관없이 모두 장식적으로 사용 될 수 있다는 뜻이다.화

훼원예는 환경의 녹화와 미화를 대상으로 1970년대 이후 수요가 늘어나고 있으며 건조

화,압화,염색화 등 가공 분야로도 발전하고 있다.1)

2.화예 디자인

화예(花蕊)디자인은 화훼 식물을 주 소재로 인간의 창의력과 표현 능력을 이용하여 공

간의 기능과 미적 효율성을 높여주는 장식물을 제작하거나 설치하고 유지,관리하는 기술

을 말한다.2)또한 꽃을 통해 의식적으로 미적인 것을 형성시키는 예술의 형식이며,꽃의

표상을 미와 함께 창조해낸 실체로서 이것을 만든 형상들 속에 있는 형태,의미,가치,목

적과 관련이 있게 된다.이러한 화예장식을 상품화해서 판매하는 것을 화예상품이라 하며

화예상품은 용도에 따라 아주 다양하다.축하용,위로용 뿐 만 아니라 공간장식,이벤트

행사,호텔 파티 등 그 범위가 커지고 있으며 그 특성상 예술적이고 창조적 디자인 활동

이 내포되어 있다.따라서 화예 디자인은 예술성,철학성,실용성,장식성과 같이 종합적

이며 다원적인 조형성과 기능성을 함께 지닌 작품이다.3)

1) 화훼장식 AtoZ Floral Design . (사) 한국 꽃 예술작가 협회.p38

2) 진미자, 화예디자인 표현 기법, 미진사, 2001, p14

3) 화훼장식 기술, 경기도 교육청, p10
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Ⅲ.화예상품 디자인 구성요소

화예디자인 요소에는 형상의 기초를 이루는 구성 요소와 실제로 사용되어지고 보여지

는 실제 요소가 있다.구성 요소에는 일반 디자인 요소와 같이 선,형태,색채,질감 공간

색채 등이 있으며 실제 요소에는 재료,화기와 베이스(포장),작품이 배치될 주변 환경 등

이 있다.

본 논문에서는 화예상품 디지인 구성요소를 소재,형태,포장,색채 순으로 정의하고자

한다.4)

1.소 재

화예 장식에서 소재는 주로 꽃 소재를 말하며 수많은 종류의 꽃들을 형태와 특성에 맞

추어 한 송이 한 송이 적재적소에 맞추어 활용해야한다.또한 꽃은 그 꽃만이 갖고 있는

특성이 있으며 형태나 빛깔 향기 등으로 인하여 오랜 세월 인간에게 주어온 이미지나 감

정이 있다.화예 디자인에서는 꽃 소재를 크게 4가지로 분류하여 선의 꽃(Lineflower:

글라디올러스,리아트리스,용담초,금어초),덩어리 꽃(Massflower:장미,국화,수국,

카네이션),형태의 꽃(Form flower:칼라,카틀레아,안스리움,극락조),자잘한 꽃(Filler

Flower:안개꽃,스타티스,마거리트)등으로 분류한다.이 소재를 이용하여 상품 제작시

꽃과 꽃의 관계,꽃과 화기와의 관계,꽃과 기타 재료와의 관계를 디자인의 요소와 원칙

에 맞추어 아름답게 사용하는 것이 중요하다.

라인플라워 매스플라워

폼 플라워 필러플라워

    그림1. 꽃 소재 분류. 서수옥. 플라원 디자인 교본

4) 진미자. 화예 디자인. 미진사 .1998. p109
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2.화예디자인 형태 (Form)

형태란 한 디자인의 높이와 넓이의 2차원적 모양에 깊이를 더한 3차원의 입체적 모양

을 말한다.형태에는 점,선,면,입체 등 기하학적 형태를 기본으로 하는 것과,소재의 개

성을 살린 형태의 2가지가 있다.이들 형태는 평면 구성과 입체적 구성,공간적 구성 등

모든 조형과 디자인의 가장 중요한 기본 요소가 된다.5)형의 가장 기본적인 형태로는 원

형,타원형,반원형,부채형,삼각형,오각형,사각형,장방형,다이아몬드형과 직선적인 형

태의 수직,수평,3각형,L자형,역 T자형 등과 곡선적인 초생달형,S자형,원형,부채형

그리고 입체적인 형태의 반구형,구형,원추형,삼각추형,방사형 등이 있다.

1)직선적 형태

표1. 직선적 형태. 서수옥. 플라워 디자인 교본 

 

5) 서수옥. 플라워 디자인 교본 . 알라딘 p30
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2)곡선적 형태

표2. 곡선적 형태. 서수옥. 플라워 디자인 교본 

3)입체적 형태

표3. 입체적 형태. 서수옥. 플라워 디자인 교본

 4)전통 유럽 양식

(1)밀 플레르 (MillFleursDesign)

19세기 중엽 유럽에서 유행되던 양식이다.‘수천 송이의 꽃들’이라는 의미를 가지고 있

다.여러 가지 색과 많은 양의 꽃으로 구성하며,풍요로운 인상을 표현한다.풍부한 색채

표현을 위하여 식물 소재 이외에 리본이나 장식품을 함께 사용하기도 한다.6)「사진1」

은 밀 플레르 (MillFleursDesign)작품이다.

6) 장옥경. 화훼장식가를 위한 색채학. 도서출판국제.P142
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사진1. MillFleursDesign.

      플라워 디자인 DIY. p67

          

사진2. PhoenixDesign.주정숙作 

      2008.8. 제주 꽃 예술연합회

(2)피닉스 디자인 (PhoenixDesign)

불사조란 뜻으로 고대 이집트의 신화에서 유래 한다.진홍,파랑,보라,황금색 깃털을

지닌 이 새는 사막에서 홀로 5,6백년을 살다가 스스로 불타서 사라져 버린 후 그새의 재

에서 다시 장미로 나타나서 영생을 시작한다는 신화의 내용으로 부활과 영생의 상징이다.

피닉스 디자인은 하단 부분에 전통적이고 둥근 모양의 형태를 빼곡히 꽂은 다음 그 중앙

에서 불출하듯이 솟아나오는 느낌의 키가 큰 꽃이나 가지들로 표현한다.7) 「사진2」는 피

닉스 디자인 (PhoenixDesign)을 나타내는 작품이다.

(3)워터폴 디자인 (WaterfallDesign)

폭포수가 떨어지는 모습을 표현한 디자인으로 신부화 또는 어랜지먼트에 사용되는 디

자인 양식이다.폭포수가 솟구쳐 떨어지는 모습을 표현하기 위하여 길고 유연한 꽃과 잎

으로 디자인하며 소재가 층층이 겹치게 표현되어야 한다.「사진3」은 워터폴 디자인

(WaterfallDesign)의 한 예이다.

(4)플레미쉬 디자인 (FlemishDesign)

15세기경 네덜란드 화가의 그림에서 유래된 디자인으로 신선한 과일과 야채를 곁들여

표현한 디자인을 플래미쉬(flemish)디자인 이라고 한다.「사진4」는 플레미쉬 디자인

(FlemishDesign)기법으로 연출한 작품이다.

7) 장옥경. 화훼장식가를 위한 색채학 
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사진3. Waterfall Design. 

      박유천作

        
사진4. Flemish Design.주정숙作 2008.8. 

      제주 꽃 예술연합회    

5)근대적 디자인

(1)쉘터드 디자인 (ShelteredDesign)

디자인 테크닉에서 유래된 디자인 양식이다.피난처,안식처의 뜻으로 화기 안에서 낮

고 조그맣게 디자인 된 후 나뭇가지,넓은 잎 등으로 덮거나 살짝 가리는 디자인이다.안

으로 들여다 볼 수 있게 디자인 하여 관찰자의 흥미를 유발 시키는 것이 특징이다.「사

진5」는 쉘터드 디자인 (ShelteredDesign)이다.

  (2)파베 디자인 (PaveDesign)

파배의 원 뜻은 보석을 빽빽하게 붙여서 디자인 하는 보석 가공기법이다.화예 디자인

에서는 소재를 평면적으로 빼곡히 배열하여 색채와 질감을 대조 시킨다.베이스의 면 분

할을 도형적으로 하면 더욱 효과적이다.「사진6」은 보석박기를 이용한 센터피스로서 파

베 디자인 (PaveDesign)을 표현한 것이다.

사진5. Sheltered Design. 주정숙作.

      2008. 제주 그랜드호텔

        

사진6. Pave Design.김순자作. 2008.  

      보석박기를 이용한 센터피스
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(3)뉴 웨이브 디자인 (NewWaveDesign)

뉴 웨이브는 새롭고 실험적인 경향이나 움직임 등을 말한다.소재를 기존의 방식대로

사용하지 않고 구부리거나 접거나 채색하는 등 새로운 시도를 하게 된다.평범한 소재를

예기치 않은 방법으로 사용하여 시각적인 즐거움을 유발 한다.「사진7」은 뉴 웨이브 디

자인 (NewWaveDesign)의 한 예이다.

(4)뉴 컨벤션 디자인 (NewConventionDesign)

직역하면 새로운 습관이란 뜻으로 구조적인 선으로 구성한 스타일 이다.L자 형태의 기

본으로 강렬한 수직선이 있고 이에 반사되는 수평선들이 있다.이 선들은 앞,뒤 측면에

서 각각 직각을 이룬다.「사진 8」은 뉴 컨벤션 디자인 (NewConventionDesign)이다.

사진7. New Wave Design. 주정숙作    

      2008.

사진8. New Convention Design. 

      화훼장식론 p19.

 (5)앱스트랙트 디자인 (AbstractDesign)

추상적인 디자인 이란 뜻이다,대체로 비사실적인 표현을 하게 된다.소재를 거꾸로 세

워서 표현하는 등 구체적이기 보다는 추상적인 디자인 표현으로 도형적이고 기하학적인

형태로 강조된다.8)「사진9」는 앱스트랙트 디자인(AbstractDesign)을 직접 연출한 작

품이다.

8)장옥경.FLORALCOLOR.도서출판 국제 p142
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사진9. Abstract Design. 주정숙作

       FLEUR 2008년 8월 발표

  

6)현대 유럽 양식

(1)장식적 디자인 (DecorativeDesign)

소재의 생태적 특성을 살리기 보다는 장식적 효과를 높이는데 주안점을 둔 구성법으로

소재를 보고 그 느낌을 살리기보다는 작가의 의도에 따라 작품을 자유자재로 구성하여

장식성이 돋보이도록 표현 하는 것을 말한다.장식적 구성에는 대칭과 비대칭형 어느 표

현으로도 표현 할 수 있으며,단지 엄격한 질서를 유지하면서 표현하여야 하고 만일 소재

의 색상으로 장식적인 효과를 보려면 파스텔 계열보다는 강열한 색상을 사용하는 것이

강한 이미지를 심어 줄 수 있다.「사진10」은 장식적 디자인 (DecorativeDesign)을 표

현한 것이다.

(2)식물 생장적 디자인 (VegetativeDesign)

식물 생장적 구성은 작품 속에서 사실적으로 표현하는 것으로 식물학의 생태학적인 분

야를 고려하여 디자인 하는 것을 말한다.식물 개개의 생태적 모습이나 특성을 고려한 구

성법이므로 원래의 자연적인 모습에서 어긋나지 않도록 한다.성장하는 식물적 스타일에

따라 방사선으로 자라는 스타일,평행적으로 자라는 스타일,보테니컬 스타일,정원식 스

타일 등이 있다.9)「사진11」은 식물 생장적 디자인 (VegetativeDesign)이다.

9) 이화은 .화훼장식론 .도서출판 우림출판문화원 . p23
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사진10. Decorative Design. 주정숙 作

       제주 꽃 예술연합회.

     

사진11. Vegetative Design. 화훼장식론 

        2008.8. p235

(3)선형적 디자인 (Formallinear)

각 소재가 가지고 있는 형태와 선이라는 의미로 뚜렷한 선과 각도를 가지고 대칭,비대

칭의 질서를 유지하면서 형과 선을 명확하게 표현하는 구성법이다.수직,수평,사선,곡

선을 모두 이용하는 것이 가능하며 식물의 고유 형태를 그대로 사용하는 것보다는 길게

하거나 짧게 처리하여 선과 형태를 강조하는 디자인이다.「사진12」는 식물 선형적 디자

인 (FormallinearDesign)을 나타낸다.

(4)평행적 디자인 (ParallelDesign)

평행적 구성은 소재들이 수직 또는 수평으로 나란히 배치된 디자인이다.수직 수평 방

향은 물론이고 대각선 또는 곡선과 원에 이르기 까지 모든 방향으로 1가지의 선이 나란

하게 디자인 된 것이며 평행 구성원리라고 할 수 있다.꽃의 개성과 아름다움을 살리고

부각시키는데 가장 좋은 방법 일 수 있다.아래 「사진13」은 평행적 디자인 (Parallel

Design)을 성전꽃꽂이에 응용한 것이다.
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사진12. Formal linear Design. 

화훼 장식론 P28

   

사진13. Parallel Design. 수평형을 이용한 성전 꽃꽂이.

       주정숙 作. 2008.8.

(5)그래픽적 디자인(GraphicsDesign)

자연적인 디자인의 반대되는 개념으로 추상적이고 도형적인 작품을 말하는 그래픽 디

자인은 자연 그대로의 모습으로서 식물소재가 갖는 품위,동적인 형태,또한 질감 등을

변형 시켜 구성하는 것이다.「사진14」는 그래픽적 디자인(GraphicsDesign)을 표현한

것이다.

(6)구조적 디자인 (StructureDesign)

구조적 디자인이란 단순히 구조나 조직 등을 말하는 것 뿐만이 아니라 표면의 조직이

나 재질감이 드러나는 것을 포함하여 구조적이라는 표현을 쓴다.작품 속에 골조를 이루

어 선을 형성하고 있는 것도 구조적 디자인 이지만 소재의 형태,크기,재질감 등 그 소

재가 가지고 있는 특징 하나하나가 불규칙한 면과 선에 의해서 작품 전면에 부각시키는

것을 구조적이라고 한다.10)「사진15」는 구조적 디자인 (StructureDesign)을 표현한

작품이다.

        

10) 이화은. 화훼 장식론. 도서출판 우림. p27
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사진14. Graphisch Design.

      

사진15. Structure Design. 주정숙 作.   

       제주 엘리시안 칸트리크럽. 2008. 8

 

3.포 장

1)포장의 정의

포장이란,쉽게 표현한다면 일정한 내용물을 담고 있는 상황,또는 일정한 형태를 감

싸고 있는 형상(形狀)이라고 할 수 있다.포장이란 우리들 인간 사회생활과 자연에서 항

상 공존되고 있다고 할 수 있다.포장의 포(包)는 어머니의 자궁 형태에서 유래한 상형

문자이다.우리가 살고 있는 지구가 공기와 오존층으로 덮여 있는 상황도,과일이나 곡

식이 껍질에 덥혀 보호,보관하는 것도 포장이라 할 수 있다.11)한국 공업규격(KSA100)

에 따르면 포장이란 물품의 유통과정에서 그 물품의 가치와 상태를 보호하기 위하여 적

당한 재료,용기 등으로 포장하는 방법 및 포장 상태를 말하며 그와 관련된 용어를 살펴

더욱 확실히 알 수 있다.12)관련 용어를 보면

*Wap:물건을 씌운다.

*Pack:짐 꾸러미를 싼다.

*Packing:메워서 집어넣는 행위.

11) 박규원, 현대포장디자인, 미진사, 2000, p13

12) 디자인연구. p181
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*Packaging:일정한 형태로 꾸려진 상태.

*PackageDesign:일정한 목표를 지닌 포장의 형태로서 입체적 시각적인 목적성이

가미된 형상 등으로 이해 할 수 있다.13)또한 포장 상태에 따라 낱포장,속포장,겉

포장의 세 종류로 분류한다.

2)포장의 기능과 역할

현대사회 포장의 역할에 대해서는 과거와 달리 상당한 변화가 실질적으로 일어나고

있다.제품의 내용물을 보호하고 보관,수송하는 포장의 물리적인 단순 기능에서부터 판

매 촉진,광고 기능 등의 역할은 물론이고 여러 가지 사회적인 책임감이 본격적으로 요

구되고 있는 현실이다.즉 포장 디자인이란 현대 사회에서 여러 가지 환경과 욕구를 만

족시켜주는 가장 강력한 매개체로 취급되고,그 가치를 인정받게 되어있다.포장의 기능

을 다섯 손가락에 적용시켜보면 알기 쉽다.

첫째는 단위화 기능 이다.

특정한 식지(食指)를 세워서 하나!하고 셀 수 있도록 하는 기능이다.포장은 용량,개

수,중량 등의 단위를 만들어 낸다.예를 들어 쓰는 사람에게 있어서 편리한 단위를 연구

할 필요가 있다.사람은 경우에 따라서 마시고 싶은 맥주의 양이 다르기 때문에 여러 가

지 용량의 포장이 있다.선물 세트는 받아서 기쁘고 또한 적당한 가격문제 해결을 필요로

하고 있다.

둘째는 보존,보호의 기능이다.

힘이 센 중지로 눌러도 보호 할 수 있는 기능이다.포장은 내용물을 더러움과 부패,

변형으로부터 지키고 보존하고 있다.내용물의 보존에 적절한 포장 형태를 고르거나 연

구할 필요가 있다.맥주의 캔과 병은 밀폐를 유지하는 것으로 내용물을 보호하고 있다.

튼튼한 상자나 쿠션 재는 내용물을 파손으로부터 지키고 있다.

셋째는 운반기능이다.

힘이 약한 약지로도 옮길 수 있도록 하는 기능이다.포장은 액체나 분말과 같은 물건

도 운반,휴대 가능하게 한다.내용물의 성질,적체,중량에 맞추어서 운반하기 쉽게 연

구 할 필요가 있다.포장이 있기에 맥주는 공장-도매상-소매점-사용 장소로 운반할 수

있다.종이 가방이나 운반 상자는 특히 운반을 배려한 포장이다.

13) 현대화예포장디자인, 미진사, 박규원. 2001년 9월 20. p17
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넷째는 용도화 기능이다.

서투른 새끼손가락으로도 사용하기 쉽게 하는 기능이다.포장은 내용물을 사용할 때의

동작과 정해진 방식 등을 만들어 낸다.내용물의 성질이나 사용목적에 따라 어떤 동작이

나 방식이 좋은지 연구할 필요가 있다.캔 맥주는 마개를 뽑는 것과 동시에 컵의 역할도

함께 갖추고 있어 마시기 쉽게 되어 있다.탁상용 간장병 형태의 포장은 식탁에서 편리

하게 되어 있다.

다섯째는 의미화 기능이다.

엄지를 세워 이것이다!라고 전하는 기능이다.포장은 구매와 사용에 필요한 사항과

그 위에 그 물건의 가치나 이미지 등 의미를 전하고 있다.누구를 향해서 무엇을 어떻게

전할 것인가를 잘 생각해서 표현을 구성할 필요가 있다.어떠한 포장이든지 상품명,메

이커,브랜드 내용,용법,주의사항 등 필요한 것을 전하는 기능을 하고 있다.잘된 포장

은 내용물,판매방법,사용법 및 사용자에게 어울리는 표정과 아름다움이 있도록 디자인

되어 있다.축의금 봉투는 돈을 줄 때의 기쁨이나 위로의 마음을 나타내고 있다.

첫째부터 넷째는 도구로서의 포장기능이고 다섯째는 정보로서의 기능이다.포장은 이

다섯 가지의 기능에 의해서 생산-유통-생활에 걸친 물건의 흐름과 이용을 만들어 내고

있다.포장이 아름다운 것은 마음에 풍부한 생활을 만들어 낸다.이러한 것들을 생각하

면서 포장의 구성과 표현을 생각하는 것이 디자인의 역할이다.14)

3)화예 상품으로서의 포장디자인

일반적으로 상품의 포장은 제품의 가치에 더해져서 상품의 가치를 높이는 역할을 하

는 것이다.또한 내용물의 단위 구분,보호,보존하는 목적 수단이 되며,포장후의 제품

의 내용물 또는 취급 방법 등 정보적 기능을 갖게 되는 것이다.15)화예상품을 크게 나누

면 분화,절화 디자인된 바구니,꽃다발 등 형태와 크기,색채가 다양하다.이에 맞는 색

채조화가 절실히 요구된다.경제 성장에 따라 소비자의 생활수준과 풍요도가 높아져서

상품 수요가 포화되고 성숙단계에 접어들면 그들의 욕구는 다양화,개성화,고도화 되고

그들의 소비 행태는 분극화 하게 된다.즉 한편에서는 생활 합리화를 바탕으로 경제성

원리를 따르는가 하면,다른 한편에서는 자기 과대 포장적,개성적 욕구충족을 위해 정

서성,사치성,고급성을 좇아 행동하는 측면을 가지게 된다.이러한 측면은 화예디자인에

14) 김영환 외. 지역 특성을 고려한 패키지 디자인. (제주관광대학 관상특성화 사업단), p7 

15) 패키지를 부각시킨 상품계획 월간 포장산업 No71, 1990, p92
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서 잘 나타나고 있다.즉,종래에 저소득층은 값싸고 경제적인 상품을 주로 구입하고 꽃

은 사치품으로 생각하여 구입하지 않는 것으로 보았으나,오늘날에는 자신의 개성적인

욕구를 충족하여 주거나 가치를 높이기 위한 상품으로 꽃을 선택하는 경우가 많아 졌으

며,그 구입을 위해 아주 격이 높은 백화점,호텔,유명 FlowerShop등에서 구매하고

반면에 집안을 꾸밀 화초나 분화의 구입은 할인점,도매점 등에서 구매하고 있다.이렇

게 화예디자인은 실질 가치를 지닌 가동성 물(物)로서 상거래 상의 유통과정에 놓여 있

는 상품이다.

이러한 상품은 중,저가의 선물을 구입하고자 할 때 더욱 잘 나타난다.5～10만원선의

선물을 구매할 때 적합한 상품을 고르지 못한 경우 화예디지인 상품을 선택하는 소비자

들이 점차 늘고 있다.이 정도 가격대의 다른 선물이 화예디자인 선물만큼 고객의 마음

을 감동으로 이끌거나 주변 분위기 까지 밝게 전환 시켜 주고 또 전하는 사람의 마음과

정서를 가장 잘 전달할 수 있기 때문이다.16)

현대 사회의 소비자가 선호하는 상품 유형을 보면 다른 사람이 갖지 않은 다른 것,특

별한 형태의 디자인,개성 있는 색채 배합이나 일러스트레이션 또는 캐릭터 질감이나 형

태,악세사리 등 주변의 환경과 잘 어울릴 뿐만 아니라 장식적인 요소가 있고 감각적 만

족도가 높은 포장 제품이다.17)이렇듯 소비자의 성향이 물리적 기능보다 감성적 기능을

더 중요하게 생각하는 경향으로 흐르고 포장디자인이 소비자의 다양하고 까다로운 취향

을 신속하고 효과적인 방법으로 만족시키는 중요한 매개체가 되면서 화예 상품디자인에

서도 포장이 중요한 역할을 하게 되었다.

화예 포장디자인이 과거에는 단순히 꽃을 보호 운반하는 기능만 있었다면 현대에는

꽃을 돋보이게 하는 시각적,감성적 측면의 기능이 주를 이루고 있어 개성 있는 색상,

형태,장식적 포장 요소가 소비자의 화예상품 구매 요인 중 중요한 요소가 되고 있다.

이는 브랜드화 되어가는 화예디자인에서 잘 나타난다.화예디자인은 또한 감성 상품으로

상품의 이미지가 주는 다른 상품에 비해 화예디자인 자체가 포장과 조화를 이루어 좋다,

싫다,만족한다,불만족 한다,즐겁다,세련되고 아름답다,행복하다는 고객의 마음이 그

대로 전달 될 수 있는 상품이라 하겠다.

16) 김효남. 현대화예 포장디자인연구, 2002, p19

17) 박규원. 현대포장디자인, 미진사, 2000, p40
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4)화예 포장디자인의 역할과 기능

(1)보호,보존,운반

포장은 단순히 소비자만을 위한 것이 아니라 제품의 수송과 운반,보관,판매 등의

유통 과정에서 발생하는 제품의 손상을 막기 위해 필요하다.화예 포장 디자인의 기본적

인 가치와 역할은 보관이 우선이고 먼지,미생물,광선,열기 및 냉기로 부터 꽃을 보호

하고 외부 충격으로 부터 꽃의 신선도 유지,상해나 파손을 방지하는 보호,보존의 기능

도 있다.그러므로 포장의 수명은 꽃의 수명보다 길어야 하며,내용물인 꽃은 한정적인

수명을 가지므로 수분을 유지 할 수 있는 물봉이나 플로랄 폼을 이용해 생명 유지와 보

존 기능을 가져야 한다.「사진16」은 꽃다발에 물봉처리를 한 것이고「사진17」은 플로

랄 폼에 꽂은 것이고「사진18」은 요즘 들어 다양해진 박스 포장이다.박스 포장은 다량

의 상품을 여러 개 포개어 배송 할 수 있는 점과 외부 충격 파손으로부터 보호하며 움

직임을 방지 할 수 있는 포장디자인의 한 종류이다.

사진16. 물봉처리 포장.

화원협회보. 2008.5-6. p13 
사진17. 플로랄 폼 포장

       화원협회보. 2008.5-6. p39

사진18. 외부충격 보호 포장

        광주 배송상품. 2008.9. 

(2)메시지 전달

사람들이 꽃을 구입하는 동기는 다양하지만 특히 선물용으로 꽃을 많이 소비하는 것으

로 나타나고 있다.이러한 꽃은 애도,감사,사랑,기쁨 등의 감정을 빠르게 전달하는 수

단으로써의 기능을 가지고 있어 화예 상품은 전달 받는 자가 처음 대하는 만큼 상품디자

인이나 포장의 색채는 매우 중요하다.「사진19,20」은 메시지 전달의 기능성 상품이다.
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사진19. 생일작품.

        플라워 디자인 DIY p51

사진20. 어린이날 작품. 

        화원협회보 2008. 5-6. p13

(3)상품의 극대화와 잠재고객 유치

화예 포장 디자인은 꽃을 보호한다는 의미뿐만이 아니라 포장함으로써 보다 좋은 상품

으로 만들어 내거나 변화시키기 때문에 상품의 가치를 높여 줄 수 있다.또한 상품의 가

치가 증대되는 만금 포장은 소비자가 지속적으로 구매 하도록 동기를 유발할 뿐만 아니

라 전달 받는 자도 잠재 고객이 될 수 있는 지름길 이므로,꽃을 더 빛나게 하는 포장디

자인으로 소비자의 기억에 남는 포지셔닝을 시킬 수 있어야 한다.「사진21」은 박스위

에 화예 디자인을 하므로 고급스러움을 더한 것이고 「사진22」는 동양란의 한국적 이미

지를 부각시킨 포장디자인이다.

사진21. 상품의 가치상승. 

       FLORIST. 2006. 9-10. p44 
사진22. 상품의 가치상승.

        화원협회회보 2006.1-2. p43
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5)화예 포장 디자인의 종류와 용도

정보화 소프트화 시대에 소비자의 소비유형은 자신의 가치를 높여 주는 것,감성을 자

극하는 것,기발하고 특이한 것을 요구하고 있다.이러한 요구를 만족시키기 위해 신속하

고 효과적인 처리와 기술이 뒷받침 될 수 있는 방법은 포장 디자인이다.포장은 기본적인

기능 외에 상징적,기호적 가치가 고부가가치로서의 상품으로 나타나게 되었으며 화예 상

품에 있어서도 보호,보존,운반의 편리성,상품의 가치 상승,구매의 유발,의미와 감정

전달,브랜드화,메시지 전달 및 부가서비스로서의 기능이 확대 되었다.이와 같은 기능의

확대는 화예디자인 상품의 다양화를 이루는데 많은 영향을 끼쳤다.또한 화예 상품의 선

물을 받은 사람의 감동이 같은 가격의 다른 상품에 비해 크고,저렴한 가격으로 선물하기

에 적당한 상품으로 중산층 소비자에게 많이 이용되고 있다.이러한 상품의 종류는 축하

용,위로 또는 격려용,감사용,기념용,기타 다섯 가지로 나뉘며,축하용은 특정일 축하,

행사축하,일반 축하로 나눌 수 있다.18)이들 용도는 개인 취향에 따라 각각 다르며 서로

유사한 형태와 포장소재를 사용함에도 그중에서 구별되는 몇 가지 특징을 살펴보고자 한

다.

(1)축하 용도의 화예 포장

슬픔은 나누면 반으로 줄고 기쁨은 두 배로 는다는 말이 있다.화예디자인 상품은 서로

를 축하하고 기뻐하는 일을 나누기위해 보내지는 상품이며 축하는 목적에 따라 상품이

달라진다.

(가)특정일 축하

특정일 축하는 개인의 특별한 날을 기념하는 경우로 생일,결혼기념일,성년의 날,졸

업,입학,특정 숫자 기념일,결혼,약혼,회갑,고희,팔순,돌,백일,출산을 들 수 있다.

생일에 사용되는 상품은 꽃다발,박스,바구니 등이 사용되며 최근 들어 디시가든이나 화

분 등 그 종류가 다양해지고 있고 특별히 상품의 형태가 한정되지 않는 반면 부가서비스

로 추가되는 샴페인,케익,각종 선물 등이 함께 상품화되어 있다.특히 다발형과 박스형

은 소비자의 구매의욕을 높이는 중요한 역할을 한다.「사진23」은 선물과 함께한 상품이

다.

결혼기념일에 사용되는 상품은 용기형,박스형,다발형,모두 사용된다.특히 박스형은

사랑의 의미를 전달하기 좋은 하트 플로랄 폼을 이용한 박스 상품이 많이 사용되고,케익

18) 김효남. 현대화예 포장 디자인연구 .2002. P 31
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과 와인 또는 보석을 같이 배달하는 경우가 많으며 주로 남편이 부인에게 선물 한다.이

때 부인이 남편의 메시지가 적힌 카드를 받는 것은 감동의 수치를 올리는 중요한 역할을

하며 화원에서는 이러한 경우를 고려하여 다양한 메시지를 준비하고 결혼식이 생각나는

컬러나 디자인 사랑의 메시지를 담은 상품이 많다.「사진24」는 메시지가 돋보이는 상품

이다.

성년의 날에 사용되는 상품은 용기형,박스형,다발형이다.성년의 날에는 기본적으로

장미 20송이와 향수가 포함되며 20대 초반이므로 남보다 개성있는 디자인을 선호하고 화

려한 포장을 선택한다.또한 부모들이 축하해주는 경우는 학교로 꽃과 함께 케익 또는 현

금을 함께 보내는 경우도 있다.입학,졸업에 사용되는 상품은 축하의 의미로 선물을 하

지만 사진을 찍기 위한 용도의 다발형이 대부분이며 밝고 풍성한 포장을 선호 한다.「사

진25」

특정 숫자 기념일 이란,연인들 사이에 만난 날짜를 기념하여 선물하는 경우로 만난지

77일,100일,1년 등을 기념하여 축하한다.「사진27」은 100일기념 꽃작품이다.용기형,박

스형,다발형이 모두 사용되나 숫자와 밀접한 관련이 있으므로 상품의 종류 보다는 꽃의

숫자에 더 중요한 의미를 넣곤 한다.

결혼식에 사용되는 꽃은 코사지,부케,식장 장식,센터피스,호텔에 넣어주는 꽃바구니

가 있으며,신혼여행 첫날 또는 약혼식에도 초와 함께 꽃을 장식하거나 선물하기도 한다.

「사진26」테이블 센터피스다.회갑,고희,팔순에 사용되는 상품은 용기형이나 또는 식사

테이블 위의 센터피스가 많이 사용 된다.출산용에 사용되는 상품은 용기형이 주를 이룬

다.꽃과 함께 출산용품을 상품화하기도 한다.「사진28」축하 바구니다.

사진23. 특정일 축하용.

FLORIST. 2008.9. p8

사진24. 메시지 전달.

화원협회.2005.3-4. p22

사진25. 졸업식. 

화원협회. 2006.3-4. p41
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사진26. 테이블 센터피스

 주정숙作.2008.3.제주KAL호텔

사진27. 100일 기념 

     2008.9. 경남 배송 상품

사진28. 축하용 바구니

(나)행사 축하

호텔의 연회 행사나 연주회,전시회 그 밖에 행사에 사용되는 상품을 말한다.대부분

행사장과 공연장은 공간이 넓으므로 가격보다 부피가 커 보이는 상품을 선호하며 화려하

게 장식한 상품을 선호한다.그러나 행사를 빛내기 위해서는 전체적인 컨셉에 맞는 화예

장식이 필요하다.그에 맞는 용기 선택,색채 선택 등 전체와 조화를 이루는 기획이 필요

하다.「사진29」행사용 센터피스고 「사진30」은 행사장식이며「사진31」은 가든파티 센

터피스다.

사진29. 행사용 테이블

주정숙作. 2006.10. 

제주 KAL호텔 갈라파티.

사진30. 행사용 기둥장식. 

주정숙作. 2006.10. 

제주 KAL호텔 갈라파티.

사진31. 가든파티 행사용     

주정숙作. 2006.5. 

서귀포 KAL호텔. 

(다)일반 축하

가정이나 직장에서 일어나는 경조사 중에 승진,이전,개업,집들이 용도로 사용되는 상품

이다.승진에 사용되는 상품은 주로 용기형 이다.주로 난을 사용하며,바구니와 도자기분에

심은 상품을 이용하고 꽃을 이용하기도 하며 요즘은 미니가든 같은 것이 인기가 있다.이

전,개업에 사용되는 상품 역시 용기형이다.난과 관엽 식물을 사기화분에 심은 상품을 많
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이 사용하며,이 상품은 보내는 사람의 이름이 중요하여 리본을 달아서 눈에 잘 띄게 한다.

「사진32,33,35,」는 승진,이전,개업용 선물이다.집들이용으로 사용되는 상품은 용기형,

다발형이 사용된다.이러한 선물을 받았을 때는 주로 집안을 장식하는데 사용하므로 오래

가는 식물이나 손님 맞을 당시 화려한 절화를 선호한다.「사진34,36」입주 또는 가정 미

화 상품이다.

사진32. 승진,이전,개업

화원협회회보. 2006.1-2. 

p43

  사진33. 승진,이전,개업

화원협회회보. 2006.1-2. p43

  사진34. 실내 정화용.        

화원협회회보 2007.6-7. 60

사진35. 승진, 이전, 개업 

화원협회회보. 2005.9-10. p60

사진36. 테라륨. 화원협회회보. 2006. 6-7.

(2)위로 또는 격려용 화예 포장 디자인

선물을 증정하여 받는 사람의 마음을 위로하고 격려하는 용도로 사용하는 상품이며 쾌

유기원,조의,추모,합격기원의 경우이다.쾌유에 사용되는 상품은 용기형과 다발형이며,

주로 병원에 배달되는 경우가 많아서 향이 진하거나 꽃가루가 날리는 꽃 또는 병균의 오
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염이 있을 만한 식물은 사용하지 않는다.병원에 따라서 꽃의 반입을 막는 곳이 있으며,

이는 식물에 의한 바이러스 감염 때문이다.「사진37」

조의(弔意),추모(追慕)에 사용되는 상품은 용기형과 다발형이다.「사진38」은 기존의

상품을 탈피해서 새로운 디자인을 시도해본 발표상품이다.수능 합격 기원에 사용되는 상

품은 용기형,다발형,박스형이 사용된다.이 상품에는 꽃과 엿,찹쌀떡 등 합격을 기원하

는 의미의 다른 상품이 함께 배달되며 배달되는 꽃은 글라디올러스나 아이리스 같은 승

리나 기쁜 소식이란 꽃말을 내포하고 있는 꽃과 함께 장미가 많이 사용된다.「사진39」

사진37. 병문안. 일반배송. 

서울 강남. 2007.9

사진38. 조의. 주정숙作.        

 2008.4 

사진39. 수능기원. 

플로리스트. 2007.3 

(3)감사 용도의 화예 포장 디자인

부모님,선생님,또는 윗 어른께 감사하는 마음을 전할 때 사용하는 상품이다.어버이날,

스승의 날,추석 명절,신년 인사에 사용된다.어버이날에 사용되는 상품은 용기형과,다

발형,박스형이 사용되고,가슴에 다는 코사지를 사용한다.스승의 날에 사용되는 상품은

용기형,다발형,박스형이고 마찬가지로 코사지가 사용된다.과거에는 카네이션이 사용되

었으나 최근 들어서는 장미를 많이 사용하며 직접 들고 가기보다는 학교나 회사로 배달

되는 경우가 많고 저녁 식사시 다발을 증정하기도 한다.추석명절,신년인사에 사용되는

상품은 용기형 이다.꽃은 계절 꽃을 사용하며 이러한 명절의 경우는 과일,떡,주류 등과

함께 배달되기도 한다.「사진40」 「사진41」「사진42」는 각각 어버이날,스승의 날,추

석날을 나타낸 것이다.
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사진40. 어버이날. 

화원협회회보.2006.3-4. p22.

사진41. 스승의날 

플라워 디자인 DIY. p60

사진42. 추석날

FLORIST.2006.9-10. p67

(4)기념 용도의 화예 포장 디자인

모든 사람이 함께 축하하는 특별한 날이다.발렌타인데이,화이트데이,로즈데이,크리

스마스,어린이날,칠월칠석에 사용된다.

발렌타인데이와 화이트데이에 주로 사용되는 상품은 용기형,박스형,다발형이고 한동

안은 용기 중에 바구니를 과대 포장하여 판매하기도 하였다.꽃은 초콜렛과 사탕을 같이

배달하는 경우가 대부분이며 상품에 사용되는 꽃은 장미를 가장 선호하고 사랑의 상징인

하트 플로랄 폼이나 하트 모양의 디자인을 주로 애용한다.

로즈데이는 장미를 선물하는 날로 박스형과 다발형이 사용된다.요즘 신세대 사이에서

매월 14일을 특별한 날로19)정해서 기념하는 것 중의 하나다.

크리스마스에 사용되는 상품은 용기형과 박스형,다발형이다.크리스마스 츄리와 오브

제 용기를 이용하여 상품을 만들고 별,방울,리본 등으로 장식한다.어린이날에 사용되는

상품은 용기형과 다발형이다.귀엽고 사랑스러운 상품을 만들며,풍선이나 구슬,리본,인

형 같은 장식 용품이 많이 사용된다.

칠월칠석에 사용되는 상품은 용기형,다발형,박스형이다.요즘 해외에서 유래된 발렌타

인데이나 화이트데이에 대응하는 한국 고유의 기념일을 만들고자 화원업계의 의도적이고

계획적인 노력에 의해 시행되는 행사이다.해마다 농림부에서 지정하고 화원협회에서 행

사를 진행하여 홍보하고 있다.칠월 칠석을 기념하여 장미 77송이를 사용하기도 하며 오

작교를 형상화 해서 상품을 디자인하기도 한다.「사진43」은 발렌타인데이,「사진44」는

화이트데이,「사진45」는 로즈데이 작품이다.「사진46」과「사진47」은 어린이날을 표현

19) 1.14 다이어리데이, 2.14 발렌타인데이, 3.14 화이트데이, 4.14 블랙데이, 5.14 로즈데이, 6.14 키스데이,  

 7.14 실버데이, 8.14 그린데이, 9.14 뮤직데이, 10.14 와인데이, 11.14 무비데이, 12.14 허그(Hug)데이



- 26 -

한 것이다.

사진43. 발렌타인데이

화원협회회보. 2008.1-2.

사진44.화이트데이

 화원협회회보. 2008.1-2.

사진45. 로즈데이. 

화원협회회보. 2005. 3-4

사진46. 어린이날. 

화원협회회보. 2006. 3-4.

사진47. 어린이날.

화원협회회보. 2006. 3-4.

(5)기타 용도의 화예 포장 디자인

기타 용도에는 소비자 개인의 기념,축하하기 원하는 날에 사용되는 상품이다.예를 들

면,프로포즈,비오는 날의 수요일,첫눈 오는 날,갑자기 보고 싶은 날 등 이다.각 개인

에게 중요한 날이나 행사에 사용되는 상품이다.자주 사용되는 상품의 유형 없이 다양하

게 사용되며,꽃 자체가 상징성을 지니도록 제작되거나,상징성을 지닌 다른 종류의 제품

을 함께하여 상품화 한다. 소비자에 따라서는 이벤트를 원하는 경우도 있다.제주의 경

우 여행 호텔로 배달시키는 이벤트 행사가 종종 있다.「사진48」은 결혼 이벤트를 나타

낸 것이고 「사진49」는 프로포즈 상품이다.

사진48. 결혼 이벤트. 

FLIRIST. 2007.6. p91

사진49. 프로포즈. 

화원협회회보. 2007.7-8 p56
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4.색 채

1)색채의 개념

우리는 눈을 뜨고 있는 순간뿐만이 아니라 눈을 감고 있는 순간에도 색을 느끼고 보

며 그 속에서 살아간다.그 만큼 색은 우리 생활 속에 있으며,우리에게 모든 사물을 느

끼도록 해주는 중요한 도구이다.우선 색이라는 말을 살펴보면 우리말로는 ‘색’이며 한

자어로는 빛색(色)이다.한자어의 뜻이 빛으로 정의 되어 동양권에서도 색의 정의를 빛

으로 한 것을 알 수 있다.한자의 색을 보면 사람인(人)마디절에 본자(卩)의 결합이다.

즉 얼굴의 표정과 마음의 상태를 나타내는 것이다.영어에서의 색은 Color로 표기한다.

Color의 고어는 Colors로서 ‘덮다,가리다’의 뜻이 있다.국어나 외국에서도 색은 모두

빛이며,사물과 관계에 있어 내재된 성격이나 특성 그리고 다양성을 표현하는 수단이었

음을 알 수 있다.20)

그러면 색채(色彩)란 무엇인가?색이 무늬로 형상화 되거나 아름답고 곱게 색이 칠해

진 것을 말하며 무늬화해서 배색해 좋은 것이라 한다.색에서 발견 되지 않는 감성적

느낌과 색이 인간에게 주는 느낌을 서술 할 때 색채는 사용 된다.인간은 환경에서 보

여지는 시각 요소로 정보의 80%를 얻는다.감정전달 언어로서 색채는 현대 와서는 심

리와 관계되어 내재된 색채의 영향,치료,상징,유추 등으로 발전하고 이를 이용한 색

채조절,색채처방에 까지 발전하고 있다.프랑크.H맡케는 그의 저서 “색,환경,그리고

인간의 반응”에서 색 경험의 6단계로 그 과정을 설명 하였다.21)앞서 설명한 것은 색

의 언어적 의미이고 색의 물리적 정의는 ‘색은 빛이다’에서 출발해야 한다.색은 원래

파장이 380nm～780nm인 가시광선을 발하며 넓은 뜻으로 자외선과 적외선도 포함한다.

컬러의 개념과 본질 을 살펴보면 다음과 같다.

*C(Colling:부름,외침,사명)-호소력,강렬한 메시지 전달력

*O(Occasion:경우,기호,때,시,호기)-기회포착력(시간,공간,입체적)

*L(Life:생명,생존,생애)-생명력,생존경쟁,시장우위 확보력

*O(Outside:외관,표면)-조형미,형태의 아름다움,시각과 마음의 하모니

*R(Refresh:상쾌)-인상적 기분 ,새로운 감동력,활력의 재충전

20) 문은배, 도서출판국제, 색채의 이해, p13

21) 문은배, 도서출판국제, 색채의 이해, p13
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이렇듯 신지식으로서의 색채란 특정한 사명감을 갖고 경우에 맞는 생명력을 불어 넣

음으로서 외관과 마음을 상쾌하게 하는 심리마케팅의 예술 공학이다.22)

2)색채의 기능

페브르(Fevre)는 색채가 포장의 가장 중요한 요소라고 하였다.동종 유사상품 비교할

때 대부분의 경우 색채가 중요한 영향을 미치기 때문이다.색채는 상징적 의무와 특수

한 심리적 효과를 가지며 주의를 끈다.각 색상은 일반적으로 인간에게 정신적이거나

정서적인 심리적 효과를 미치게 되는데 이때 심리적 효과란 각 개인이 받는 색채 반응

을 의미 한다.이 반응에 의한 연상 작용과 아울러 전통에 의한 색채의 상징성이 작용

하게 된다.

(1)주목성 -색채의 시각유도 기능

인간은 수많은 사물에 둘러싸인 시각 환경 속에서 살고 있다.그 속에서 사람들은 원

하는 것이 있으면 찾아서 보지만 그렇지 않은 것에는 흥미를 갖지 않는다.때문에 색채

는 적극적으로 주의를 끌어야 한다.색채는 형태의 판별이 불가능한 경우에라도 분명히

파악되어 자극을 주고 무의식적으로 전달되어 행동을 좌우하기도 하며 인간의 시각을

거의 무의식적으로 유도하기도 한다.집중이 잘되고 눈에 띄는 색은 유목성,시인성 등

으로 해석하여 “시인성이 높다,유목성이 높다”라고 말한다.23)

가.시인성 (VisibilityorEyeCatcher)

같은 형태와 같은 크기로 동일한 임의의 색들을 거리를 가감하면서 바라보면 각 색

상은 색도를 인지 할 수 있는 거리가 달라진다.이때 인지할 수 있는 거리의 정도를 시

인도라 한다.이러한 시인성은 그 색 고유의 특성에 의한 것보다는 배경과의 관계에 의

한 것이며 시인성을 높이는 결정적인 조건은 명도차를 크게 하는 것으로 고채도 고명도

의 색일수록 시인성이 높아지게 된다.

나.유목성 (Attractiveness)

유목성은 색이 우리의 눈을 끄는 힘을 말하는데 명시도가 놓은 색은 어느 정도의 유

목성이 높아진다.그러나 유목성은 시인성과는 차이가 있다.일상에서 잘 보이는 색,특

수한 연상을 일으키는 색,혹은 면적이나 형태 등의 사용방법에 따라 바뀌는 수가 있다.

색이 유목성을 지니려면 첫째,분명히 눈에 띠일 것과 시야에 흥분을 야기 시킬 것,둘

22)채수명,도서출판국제,색채 심리마케팅,p13

23)이양자,미진사,색채의 구성 감각,p170
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째로는 새롭게 오리지날 한 면을 지닐 것을 필요로 한다.시각은 선택적으로 지각되기

때문에 색채의 유목성은 색 자체의 성격이나 광휘성 뿐만 아니라 유발되는 심리적 효과

도 좌우된다.색채의 유목성,시인성에 대해서 정리를 하면 다음과 같은 원칙이 있다.24)

*노랑은 최고의 시인성을 가지고 있는 색채이다.그 이유는 노랑이 망막에 정상적으

로 상을 맺게 하기 때문이다.

*스팩트럼에서 빨강의 끝에 있는 난색계는 한색계보다 훨씬 더 시인성이 뛰어나다.

*순색은 순색(동일 색상 중에서 가장 채도가 높은 색은색채)에서 끌어내는 어두운색

(어떤 색채에 검정을 석어서 생기는 색채)또는 명색(어떤 색채에 흰색을 석어서 생기

는 색채)보다는 훨씬 더 시인성이 뛰어나다.

*색채의 시인성은 그 색채의 보색(두 가지의 색채를 섞어서 무채색이 될 때 이 색채

는 서로 보색이다)이 순색일 경우 대비의 날카로움이 눈에 장애가 된다.

*시인성과 관련해서 노랑은 가장 기억이 잘되는 색채이고 파랑은 기억이 잘 되지 않

는 색채이다.

(2)감정성

색채는 사람으로 하여금 여러 가지의 감정효과를 나타내준다.색채는 인간의 감정을

자극하는 효과를 가지고 있으므로 색채에 따라 받는 인상도 모두 다르다.단일색의 경

우는 물론 배색으로서 여러 개의 빛깔이 보였을 경우 거기에 따른 연상을 수반하고 느

끼는 기분 또한 다양하며 거기에 대하여 무언가 하고 싶은 충동 등 심리적 반응을 일으

킨다.

이러한 색채가 가지고 있는 일반적인 수반 감정으로는 온도감,중량감,경연감,명암

감,강약감,명쾌,음울,흥분,진정감,화려,차분한 느낌 등이 있으며 이와 같은 색채의

감정효과를 화예상품의 색채 계획에 이용함으로 인하여 감정을 표현 할 수 가 있다.25)

(3)상징성

색채의 연상은 많은 사람에게 공통성을 가지며 그것이 정통과 결합되어 일반대중에게

인식되며 하나의 색은 특정한 것을 뜻하는 상징성을 띄게 된다.색의 상징은 세계적으

로 공통된 것도 있고 민족의 습관에 따라 다를 수 도 있다.화예 상품디자인에서도 색

의 상징은 중요하며 색의 사용으로 상품의 의미를 소비자에게 전달 할 수 있다.「표

24)김윤순,식음료 포장디자인 색채 선호도에 관한 연구,한양대 석사 논문 1993,p5-6

25)이자영,포장의 색채가 소비자의 욕구에 미치는 영향,세종대학교 석사논문,1997,p16
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4」는 색의 상징이다.

표4. 색의 상징

색 영 국 중세교회 축  일
대학

학부
월 계절 방위/미

이집트

문  명

관  위 

십이계
안전

적색 용기,성의 성령강림

성탄절,

발렌타인데이,

어버이날

신학 12 겨울 남 태양 예(禮)

방화,

정지,

금지

주황 지력,오해 - 감사제 공학 9,12 가을 - - - 위험

노랑 금 - 부활제
과학,

이학
4 여름

중앙

(서)
신(信) 주의

녹색 청춘,비옥 왕헨제
성페트릭식

수제
의학 8 봄 - 재상 -

안전,

진병,

구급

청색 경의,성실

강림절,

사순절,

성탄절

부활제의

비애

- 철학 2,7 여름 동(남)

궈위,

하늘,

동경

청(靑) 조심

자색 왕위,고위
순결,

승천제
- 법학 5,11 - - - 덕(德) -

흰색 은
애도,

금요예배
부활절

문화

예술
1 - 서 신성 의(義)

통로,

정돈

검정 비탄 -
어머니날,

신앙
- 1 겨울 북(동) 명부 지(智) 보조색

(4)인식성

색채는 반복 효과에 의해 호소력과 평균치를 갖는다.특정한 색채를 계속해서 사용한

상품이나 광고에 의하여 그 색이 상표 또는 기업의 특정 색으로 인식되어 있을 때 소비

자들은 쉽게 구분 할 수 있게 된다.26)화예 상품에서는 이미지의 느낌에 따라 용도별

상품이 인식되어 진다.

(5)심미성

색채가 주목성,감정성,상징성,인식성의 역할을 다했다고 해도 그 색채가 아름답지

못하면 그 상품의 매력은 반감되고 말 것이다.화예 상품의 색채는 소비자에게 아름답

고 쾌적하게 느껴지지 않으면 안된다.그러나 ‘아름답다’라는 것은 매우 주관적이기 때

26)김종호,색채로 팔리는 패키지,서울,포장디자인 제40호,1986,p96
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문에 색채에 대한 기호는 성별,나이별,국가별,환경,개인의 성격 등에 따라 차이가 난

다.그러므로 화예 상품은 소비자의 기호 상품의 배달되는 용도의 화예상품 자체가 지

니고 있는 색채와 잘 조화되어야 한다.

3)색채의 심리적 배경

색채(色彩.Color,Colour)란,빛이 눈에 들어와 시신경을 자극하여 뇌의 시각중추에

전달함으로써 생기는 감각현상이기 때문에 시대상황에 따른 심리학적인 성격을 향하게

된다.따라서 그 목적은 자기 고유의 특징을 나타내는 시각적인 표현과 심리,생리적인

호소력 및 커뮤니케이션은 물론 생물의성장과 변화를 표현하고 있다.이런 점에서 색채

는 예술적인 요인보다 근원이 심리적이나 결과는 마케팅적 요소가 매우 강하여 새로운

심리마케팅 영역의 분야로서 연구 발전 되어야 한다.27)

색채심리는 색채와 관련된 인간의 반응을 연구하는 학문이며,색의 3속성,대비,조화,

잔상 등의 영향을 받는다.즉,기억색은 우리의 의식 속에 자리 잡은 의미상의 상징색이

며 사과색이 빨간색으로 자리 잡아 있는 것을 말하고 현상색은 실제 보여 지는 색으로

사과색이 칙칙한 주황을 띄고 있는 것을 말한다.색채에 대한 의미는 다음과 같다.

*색채란 빛 에너지이다.(물리학)

*색채란 자연적이고 인위적인 독자적 감정 표현이다.(정신분석학)

*색채란 이미지 메이킹이고 이미지 파워이며 이미지 재산이다.(마케팅)

*색채란 커뮤니케이션이다.(국문학,광고학)

*색채란 이적인 자기 연출력이다.(미학)

*색채란 자기보호이고 공격의 표현이다.(생물학)

*색채란 인류의 생활문화이다.(문화 인류학 )28)

(1)색의 감정 효과

2개 이상의 색채가 인접해 있을 때 그 구성이 보는 사람들에게 예술적인 감정을 주는

것을 말한다.29)사람은 물론 동식물에도 감정이 있듯이 색채에도 무언의 감정이 담겨져

있어 이를 전달한다.즉,빨강색에서는 정지,주의 혁명을 느낄 수 있고 붉은 립스틱에

서는 성적 유혹을,노란색에서는 따뜻함을 느낄 수 있다.

27)채수명,색채심리마케팅,p12쪽

28)채수명,색채 심리 마케팅.도서출판 국제 p13

29)문은배.색채의 이해.도서출판 국제 p125
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표5. 색의 감정적 효과

구  분 난색계 (장파장) 한색계 (단파장)

온도감 따뜻(포근)한느낌,선동적 추운느낌 ,분열양상

중량감 가볍게 느껴짐 무겁게 느껴짐

강약감 강하게 느껴짐 (단결의식) 약하게 느껴짐

경연감 부드러움,평온,안정 긴장감 초조감

시간감 느리게 느껴짐 빠르게 느껴짐

계절감 여름 무더위 겨울 추위

속도감 속도감 증가,동적 속도감 둔화,정적

혈압감 고혈압 저혈압

기호감 어린이,노인 청장년

진출감 진출 확대 후퇴,축소,(실내를 넓게 보임 )

ⓒchaesoomyung42

이와 같이 색채에서는 온도감과 중량감은 물론 강약감 및 경연감을 느낄 수 있을 뿐

만이 아니라 흥분과 침정,시간과 계절 및 방향 등 여러 가지를 느끼게 하는데 이는 지

극히 사회문화적인 분위기 아래 계절,시간,주어진 상황 등 심리학적인 요인이 강하기

때문이다.「표5」는 색의 감정효과를 나타낸 것이다.

(2)색의 연상

가.색의 연상 작용

빨간 색을 보면 사과를 떠올리거나 피나 태양을 연상한다.청색을 보면 바다나 하늘

을 떠올리는 관념을 이끌어 내는 힘이 있다.30)연상이란 한 관념으로 말미암아 관련되

는 다른 관념을 생각하게 되는 현상을 말하는 지극히 관습적이고 사회학적이며,심리적

인 동시에 환경적인 요소가 강해 이루어진 결과로써 항상 고정적인 것이 아니라 상황에

30)문은배.색채의 이해.도서출판 국제.p149
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따라서 약간 변화할 수도 있다.때문에 이를 최대한 활용하거나 역할용하여 심리학적인

마케팅 전략으로 사용함으로써 기대하는 효과를 달성하는 노하우도 필요하여 우리 생활

에 널리 사용되는 것이 많다.

「표6」은 보색과 혼색의 연상을 나타낸 것이다.

 표6. 보색과 혼색의 연상

구    분 내            용

보    색

• 빨강 :녹색 =물리적인 힘 :동정심

• 노랑 :보라색 =빛나는 지식 :어두운 신앙심

• 파랑 :주황색 =부드러운 신뢰감 :긍지 높은 자존심

혼    색

• 빨강+노랑 =주황색(힘+지식=긍지 높은 자존심)

• 노랑+파랑 =녹색(지식+신뢰=동정심)

• 파랑+노랑 =주황색(신뢰+사랑=신앙심)

나.계절 언어 및 연령계층 연상

색과 관련하여 계절과 언어 현상은 아주 자연스럽게 나타난다.계절은 엽록소 현상에

의한 자연현상에 따라 나타나게 되어 계절이 변화를 쉽게 느낄 수 있다.특히 우리나라

는 봄,여름,가을,겨울의 4계절 변화가 뚜렷하여 이에 따라 생활 문화의 패턴이 바뀌

는 현상은 정신까지도 변화를 주어 지루함을 제거하는 효과가 있다.한편 색은 계절과

불가분의 관계로 활용하는 경우가 있으나,패션을 비롯해 화예 디자인 조화는 계절에

아주 민감하다.그래서 체계화된 연구가 시급하다.봄에는 새싹을 연상하는 연두,싱그

러운 여름에는 청록,황금물결로 춤을 추는 가을은 주황,흰 눈이 쌓인 겨울에는 흰색을

연상케 한다.색을 은유해 보면 침울은 파랑,극진 대우는 빨강을 의미 한다.「표8」은

계절적인 언어와 음악연상,「표9」는 계절연상과 색채언어 그리고「표10」은 계절의

감정을 각각 표로 나타낸 것이다.
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표7. 계절적인 언어와 음악연상

구 분 색 상 국    문    학  음      악

봄 연두 김소월의 진달래 꽃 (연분홍색) 보리밭 (윤용하)

여름 청록
청록파 시인 (박목월,박두진,조지훈)

해방에 대한 희망

가을 주황

서정주의 국화옆에서 (노랑색 향기,

하늘이 높고 파라며 서늘한 날씨)

황금물결

가을을 남기고 간 사람

겨울 흰색 함박눈 겨울나그네 (슈베르트)

ⓒ chaesoomyungp4

표8. 계절연상과 색채언어

구분 온도,기후 연   상 꽃 색 상

봄
따사로움

봄비

아지랑이

새싹

개구리

경칩

한식

산수유,진달래,벚꽃

연두,노랑

여름
무더운

태풍

심산

해수욕

피서

소나기

홍수

삼복

해바라기

녹색,청록색,청색

가을
풍요로움

천고마비

황금벌판

단풍

추수

추석

코스모스

주황색,빨강색

고동색

겨울
추위,

함박눈

눈사람

고드름

눈싸움

스키

신정

구정

동백꽃

흰색

 ⓒ chaesoomyungp43
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표9.  계절의 감정

구  분 감                 정

봄
나뭇잎(황록색),햇빛 닿는 곳(레몬색),화초(연한 자색,벚꽃색),하늘(보라

가미 파란색),꽃(노랑,빨강,흰색)

늦은봄
하늘(선명한 코발트 블루),나무(선명한 녹색과 파랑),햇빛 닿는 곳(크롬

옐로우),열매(녹색)

여  름 나무(진녹색),태양광선(흰색,주황),바다(아이스블루),열매(청록색)

가  을
하늘(코발트블루),나뭇잎(노란 주황색),햇빛 닿는 곳(크롬옐로우,붉은

산호색,단풍잎,낙엽색)

겨  울 하늘(칙칙한 회색),자연(한색),눈(은백색)

 숙명여자대학교 산업디자인연구소, 색채관리, 교육부, 1997, p77

4)색채의 배색

배색이란 목적과 기능에 적합한 미적 효과를 얻기 위하여 여러개의 색채를 의식적으

로 짜서 맞추는 것으로 정의 된다.흔히 색채를 평가할 때 아름다운색,추한색 등으로

표현하여 개개의 색채에는 고유성이 강한 것 같으나,실제로는 그 색채 독자성에 의하

여 지각되는 것보다 그 색과 인접한 색과의 관계에 의하여 결정되는 경우가 많다.31)

배색함에 있어 색 조합을 생각함과 함께 색의 면적,색의 분량,색의 리듬,색의 베런

스를 생각하지 않으면,쓰고 있는 색이 나쁘지 않는데도 어딘지 깔끔하지 않고 뒤죽박

죽되어 보이는 경우가 자주 있다.자색,황색 등 선명한 색을 주로 쓰면 자극적인 느낌

을 준다.명도가 높은 펠톤의 핑크크림,베이지를 많이 쓰면 부드러워지고 색상이 많은

풀 칼라로 하면 화려하고 푸짐하게 된다.작품을 보고 순간 어떤 색으로 보일까?는 전

체색의 흐름으로 정해진다.배색 중에 크게 자리하는 색이 전체 색조로 자리하게 될 것

이므로 우선 어떤 느낌으로 마무리하겠다는 결정적인 방법으로 쓰고 싶은 색을 선택함

이 중요하다.꽃의 어렌지 중 어렌지먼트의 형과 꽃의 모양 (Mass,Form,Filler,Line

31)문은배.색채의 이해.도서출판국제.p225
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플라워)을 함께 생각하면서 색의 배치 양을 결정해 가야하기에 어렌지 할 경우 꽃을 선

택할 때 이미 전체의 디자인을 결정해 두지 않으면 안된다.32)또한 배색이 단순한 색과

색의 조합이 아니라 목적을 가진 창조 작업인 만큼 그 안에는 규칙과 원리가 존재 한

다.33)

(1)배색의 악센트

변화를 주고자 하는 꽃,액센트를 주려는 꽃은 뒤에 남겨놓고,우선 통일성 있는 구성

을 해가며 최후에 합치면 알아보기 쉽게 된다.작은 면적일수록 효과가 좋다.「그림

2』는 단조로운 배색에 초점을 대조적인 색을 소량 첨가하여 배색에 전체의 상태를 돋

보이게 하는 기법이다.34)

그림2. 액센트 배색. 문은배. 색채의 이해 P248

(2)배색의 리듬

아무리 아름다운 꽃이라도 바닥에 그냥 늘어놓는다면 매력은 반감할 것이다.꽃의 높

낮이,간격을 만드는 것도 하나의 리듬이고 같은 색의 꽃을 조금씩 모아 색의 양을 변

화해가는 것도 리듬감을 연출 할 수 있다.배색테크닉 색상이나 색조의 그라데이션은

순차 변화해 가는 것을 말한다.색상 그라데이션은 화려함,푸짐함이 있고 톤의 그라데

이션은 격조 높은 하이센스 신뢰감이 있다.「그림3」톤의 그라데이션을 표현한 예이다.

그림3. 그라데이션 배색. 문은배. 색채의 이해 P249

(3)도미노 배색

도미노배색은 전체를 하나의 색조,색상,명도에 따라 지배하고 전체의 통일감을 준

다.「그림4」는 주조색 배색 사례이다.35)

32) 니이지마나오미.FLOWERARRANGEMENT.p154

33) 윤혜림. 컬러리스트 배색이론. 도서출판 국제. p52

34) 문은배. 색채의 이해. 도서출판 국제 .P248
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그림4. 주조색(왼쪽) 배색사례. 문은배. 색채이해 P248

(4)세퍼레이션 배색

세퍼레이션(separation)은 분리시킨다,갈라 놓는다 라는 의미이다.강렬한 대충적 색

조합이나 희미하게 보이는 동일톤 색을 아름답게 보이게 하려고 이들의 색 사이에 조절

하는 색으로서 「그림5」는 이를 잘 나타내 주고 있다.성당의 아치형 문을 보면 가장

많이 적용된 예로 색이 부조화 할 때 가운데 검은색 띠를 주어 아름답게 보이게 한 예

이다.

그림5. 세퍼레이션 배색. 문은배 .색채의 이해.P248

(5)톤인톤의 배색

톤인톤 배색은 동일,또는 유사색상으로 마무리한 배색으로 톤을 통일시켜 색값에 변

화를 준 것으로 초심자라도 멋있는 상품를 디자인 할 수가 있다.「그림6」은 톤인톤

배색의 한 예이다.

 그림6. 톤인톤 배색. 문은배. 색채의 이해 P249

(6)까마이외 배색 (camaeu)

까마이외 배색이란 거의 동일한 색에 비슷한 색을 이용하는 것이다.언뜻 보면 같은

색으로 보일 정도로 미묘한 색차의 배색을 말한다.색상차도 톤 차도 거의 비숫해 뚜렷

하지 않은 애매한 배색기법으로 톤인톤 배색과 같은 종류이다.「그림7」은 까마이외

배색을 나타낸 것이며 실제적으로는 패선에서 가장 많이 사용하는 배색이다.

35) 문은배. 색채의 이해. 도서출판 국제 .P248
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 그림7. 까마이 외 배색. 문은배. 색채의 이해 P 250

(7)포카마이 배색

포카마이외배색의 faux란 모조의 것,거짓이라는 의미이며 까마이외 배색에 톤과 색

상에 약간의 변화를 준 것으로 「그림8」은 이를 표현한 것이다.

그림8. 포카마이 배색. 문은배. 색채의 이해 P250

(8)톤온톤 (toneontone)배색

톤을 겹치게 한다는 의미이며 그 기본은 동일 색상 2가지 톤의 명도차를 비교적 크게

잡은 배색이다.같은 색상 내에서 농담 배색으로,밝은 배이지+어두운부라운,밝은 물색

+감청색 등이 그 예로 볼 수 있다.「그림9」는 톤온톤 배색이다.

그림9. 톤온톤 배색. 문은배. 색채의 이해 .P251

(9)토널 (Tonal)배색

토널 배색은 도미넌트 톤 배색이나 동일톤 배색과 같은 종류이다.특히 기본으로 하

는 톤에 중명도,중채도인 중간색 계의 덜(dull)을 사용한 배색 기법이다.

「그림10」은 토널 배색 이다.

그림10. 토널 배색. 문은배. 색채의 이해 P251
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5)색채의 톤 분류

무질서하게 흐트러진 색을 어떻게 정리할 것인가?먼저 색상에 맞추어 그룹을 지어

보면 빨강에는 빨강의 패밀리가 있으며 파랑에는 파랑의 패밀리가 있다.패밀리 컬러는

순색에 무채색이 섞여서 탄생된 색이다.흰색이 섞인 색은 연하고 검정이 섞인 색은 어

두워지며 회색이 섞인 색은 퇴색된 모습이다.색상에 맞추어 그룹을 지어 보면 그 속에

서 조화를 발견 할 수가 있다.36)

(1)색상을 혈통으로 분류 한 것 37)

「그림11」은 색상 & 톤 맵,「그림12」는 PCCS((Practicalcolorcoordinatesyste

m)38)톤 개념도,「그림13」은 동일색 톤을 각각 나타낸 것이다.

             

         
     

      그림11. 색상 & 톤 맵.          그림12. PCCS 톤 개념도

36)문은배.색채의 이해.도서출판 국제.2002.p251

37)가재창.디자인 발상트레이닝4.정은도서.p81

38) 1964년 일본의 연구소가 개발한 톤의 개념도(주석32의책 P94)
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빨강 패밀리         오렌지 패밀리

  

연두 패밀리

            

     청록 패밀리

   

  청색 패밀리

    

    보라 패밀리

                      그림13. 동일색 톤 .가재창. 디자인 발상트레이닝. . p82

(2)색을 동지로 분류 한 것 (톤 이미지)39)

색을 정리하는 또 하나의 방법은 톤에 의한 정리이다.색을 톤에 의해 구분해 놓으면,

그 톤이 어떤 의미를 지니고 있는가를 한눈에 알아 볼 수 있다.화려한 색은 화려한 색

끼리 소프트한색은 소프트한 색끼리,차분해 보이는 색은 차분한 색끼리 그룹을 만들면

이미지에 통일감이 생겨 조화 있는 배색이 된다.

「그림14」는 유사색 톤을 나타낸 것이다.

비비드톤 부라이트톤 펠톤

라이트 그레쉬

           

   덜톤 그레쉬 디프톤 그레쉬

그림14.  유사색 톤. 

39)가재창.디자인 발상트레이닝.정은도서.p82
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(3)색채 이미지 스케일(Colorimagescale)

상품의 이미지나 기호를 색상을 통해 집약해 보면 이를 통해서 그 시대를 읽을 수 있

고 그 흐름도 파악 할 수 있다.이러한 의도에서 개발되어진 것이 바로 컬러 이미지 스

케일 이다.컬러 이미지 스케일은 색에 대해 느끼는 사람들의 공통 감각을 형용사를 표

현하여 색과 언어의 관계를 따뜻함,차가움,부드러움,딱딱함으로 구분하여 세로축과

가로축의 사각형 공간 안에 색과 이미지를 등가적으로 배치하여 각각의 의미를 갖는 색

을 관련지어 비교 판단 할 수 있게 한 것이다.40)이 시스템은 일본의 색채 디자인 연구

소(NCA)에서 소비자들이 느끼는 각 색채의 이미지를 의미 분석법을 이용해 조사 통계

처리하여 체계화시킨 자료이다.각각의 색채가 가지고 있는 이미지 즉,색채에서 느껴지

는 심리를 바탕으로 해서 감성을 구분하는 기준을 만든 것이 컬러이미지스케일 이며 이

는 개관적인 통계이다.「그림15」는 색채 이미지 스케일을 나타낸 것이고 「그림16

」은 단색 이미지 스케일을 나타낸 것이다.

그림15. 색채 이미지 스케일. 이재만. 컬러배색코디네이션 P22

40)고을한,김동욱.디자인을 위한 색체계획.미진사 1997.p121
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그림16.  단색 이미지 스케일 1) 

5.화예 상품 디자인 배색

화예 디자인의 색채 배색이란 꽃,식물소재,장식품,화기 등 두 가지 이상의 색이 조

화되어 쓰이는 것을 말한다.화예 디자인 구성에 있어서 감정을 표현하기 위한 꽃의 색

은 한 종류의 단독 색 보다는 대부분의 경우 다른 꽃들과의 배합으로 구성되어져 어우

린 배색으로 존재한다.화예디자인 안에서 배색은 공감각과 균형감을 주어 조형감을 이

루며 함께 어울린 배색들과의 조화와 미적인 감흥을 준다.색은 일종의 언어적 기능을

갖고 있으며 이는 생활양식이나 문화적인 배경,국가,풍습,신앙,시대 또는 지역에 따

라 매우 다르게 인식되고 반응하게 된다.또한 계절,분위기 등 감정적인 인식을 달리

하기 때문에 어떤 연상 작용을 불러일으키기도 한다.여러 가지 배색 원리를 이용한 색

채배색은 이미지,색상,색조(톤)관계,배열 방법에 따라 각각 다른 배색효과로 구분해
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볼 수 있다.배색원리는 색상과 색조가 각각 동일한가,유사한가,반대되는가에 따라 동

일색상 유사색조,동일색상 대조색조,유사색상 동일색조,유사색상 유사색조,유사색상

대조색조,반대색상 동일색조,반대색상 유사색조,반대색상 대조색상으로 구분 한다.여

기서 본 논문에서는 화예디자인의 조화로운 색채 표현을 하는데 필요한 배색 기법에 대

해서 다음같이 나누어 설명하고자 한다.41)

1)로맨틱(Romantic)이미지 배색

로맨틱 이미지 배색은 “로맨틱”이라는 언어가 주는 부드럽고 온화한,평온하고 침착

한,평화롭고 포근한,꿈같은,나긋나긋한,느낌을 연상하게 된다.「그림17」은 로맨틱

이미지 배색기법의 예이고 「사진50」은 낭만적인 컬러를 이용한사진이고 「사진51」

은 펠 톤을 이용한 로맨틱 작품의 예이다.

  로맨틱 이미지 배색기법

① Brightton과 paletone,verypaletone을 주조색으로 하면 조화로운 배색이 될

수 있다.

② 따뜻한 색인 난색계열의 색을 중심으로 하며,여기에 청색계열의 강조 색으로 배

색하면 효과적이다.

③ 밝은 배색은 젊고 생생한 이미지가 되고 어두운 배색은 원숙한 이미지를 준다.

④ 밝고 맑은 색의 중명도에 탁색을 배색 하면 나긋나긋한 이미지를 준다.

⑤ 황색계열의 brighttone은 싱싱한 느낌을 주며 여기에 흰색,또는 어두운 색을 강

조색으로 배색하면 침착함과 긴장감을 나타 낼 수 있다.

⑥ 밝고 맑은 순색에 가까운 배색을 하면 공상적이며 환상적인 로맨틱 이미지를 나타

낼 수 있다.

41)FloralTODAY.2004년 5월호.p74
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① ②

③ ④

⑤ ⑥

그림17. 로맨틱 이미지. Floral TODAY. 2004년5월호.p74 

  

  사진50. 박광애作. 로맨틱 작품. 

          Floral TODAY 

   사진51. 최은하作. 로맨틱 작품. 

           Floral TODAY

2)클리어(Clear)이미지 배색

클리어 이미지는 순수하다,청결하다,청초하다,상쾌하다,심플하다,담백하다,시원하

다,산뜻하다의 이미지로 표현된다.이와 같은 이미지로 연상되기 때문에 계절 중 봄과

여름의 화예디자인 배색에 이용된다.클리어 이미지는 화예디자인 배색 시 꽃은 주로

밝은 청색과 백색을 사용해 맑고 투명한 분위기를 표현하는 것이 기본이며,밝은 회색

을 함께 배색하면 더 좋은 효과를 낼 수 있다.밝은 회색은 배경색이나 포장용기 에 비

중을 두면 좋다,화예 디자인 배색시 청색 꽃이 그리 흔하지 않기 때문에 꽃으로 표현

하기 어려울 때는 부소재를 쓰기도 한다.지나치게 청색 계열만 쓰면 차가운 이미지를

나타내므로 주의가 필요하다.42)

「그림18」은 클리어 이미지 배색기법의 예이고「사진52」청색계열과 흰색을 이용한

사진이고「사진53」청결한 이미지를 표현한 클리어 작품 예이다.

42) Floral TODAY. 2004년 6월호. P84
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클리어 이미지 배색 기법 

① 산뜻한 이미지 배색에는 밝고 깨끗한 청색 계열의 맑은 색을 배색하면 효과적이

다.

② 청결한 이미지를 나타내는 데에는 백색을 사용하면 조화로운 배색이 될 수 있다.

③ 청초한 이미지 배색에는 청색 계열의 색을 사용하면 효과적이다.특히 진한 청색

은 한 가지 색만으로도 청조한 이미지를 표현할 수 있고 백색을 많이 배색함으로써 청

결한 이미지를 강하게 할 수 있다.

④ 상쾌한 이미지 배색은 채도가 높고 맑은 색의 배색으로 황록색 계열의 중심으로

사용하면 초여름의 이미지를 표현 할 수 있다.

①
 

②
 

③
 

④
 

그림18. 클리어 이미지. Floral TODAY. 2004년 6월호 P84

    

  사진52. 클리어 작품. Floral TODAY   사진53. 클리어 작품. Floral TODAY 

3)후레쉬(Fresh)이미지 배색

후레쉬 이미지는 생기발랄하다,신선하다,촉감이 좋다,건강하다,평온하다 등으로 표

현되며,화예 디자인에서 사용되고 있는 소재의 관엽 식물에서 다양한 녹색 계열의 후

레쉬한 이미지를 느낄 수 있다.사계절이 순환하는 것에 따라 미묘하게 변화해 가는 초
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록식물의 무한한 색조에서 풍부한 이미지를 연상하게 된다.화예 디자인 작품에서 후레

쉬 이미지의 배색은 자연 친화적인,전원적인,평화롭고 편안한,자연의 여유로움을 느

낄 수 있다.후레쉬 이미지 화예 디자인 배색은 주로 밝고 채도가 높고 깨끗한 색을 사

용하며,녹색계열을 중심으로 사용한다.후레쉬 이미지의 중심인 초록 계열색은 대부분

자연,숲,공원,대나무,이끼,녹차 등 자연 환경에 집중되어 있는 것을 볼 수 있다.또

한 화예 디자이너의 의도에 따라 무거운 톤의 초록과,가벼운 톤의 초록을 배색함으로

써 작품의 완성도를 높여주기도 하는 색이 바로 초록 계열이다.43)「그림19」는 후래

쉬 이미지 배색기법의 예 이고「사진54」와「사진55」건강한 후래쉬 배색의 작품 예

이다.

  후레쉬 이미지 배색 기법 

① 신선한 후레쉬 이미지 배색은 녹색 계열의 높은 채도의 색과 깨끗한 색을 중심으

로 배색하면 효과 적이다.

② 색이 발랄한 후레쉬 이미지 배색은 녹색 계열과 청색,청보라 계열의 색을 배색하

며,강조색으로 노란색을 사용하여 활기찬 이미지를 표현 할 수 있다.

③ 촉감이 좋은 분위기의 후레쉬 이미지 배색은 난색계열을 중심으로 하고 가능한 한

색계열은 피하는 것이 좋다.채도가 높고 깨끗한 색을 사용 할 수는 있으나 콘트라스트

가 강하지 않도록 주의한다.회색톤의 색을 보조색으로 사용하면 효과적이다.

④ 건강한 이미지의 후레쉬 배색은 오렌지계열,노랑계열,황녹계열 색을 중심으로 배

색하면 효과적이다.

① ②

③ ④

그림19. 후레쉬 이미지. Floral TODAY 2004년7월호 p94

43) Floral TODAY. 2004년7월호. p94
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   사진54. 후레쉬 Floral TODAY 작품.    사진55. 후레쉬 Floral TODAY 작품.

4)다이나믹(Dynamic)이미지

다이나믹 이미지는 강렬한,격렬한,충격적인,환각적인,힘찬,역동적 이미지로 표현

된다.이와 같은 이미지는 여름의 찌는 듯한 더위와 천둥,번개를 동반한 소나기와 폭우

를 연상 할 수 있으며,또한 스피드감이나 운동감을 나타낸다.20세기 초 미술운동의 하

나인 다이나미즘도 기계가 가진 역동적인 아름다움을 조형예술의 주제로 까지 높였고,

스피드감이나 운동을 표현하기 위해 회화에 시간의 요소를 도입하려고 시도했었다.화

예 디자인 표현에 있어서도 스피드감이나 운동감을 표현하기 위해서 사용하는 소재와

표현 방법은 물론이거니와 색채 배색에 있어서도 고려하여야 한다.다이나믹 이미지 화

예디자인 배색은 여름철에 많이 볼 수 있는 글라디올러스,칸나,해바라기,백일홍 등

개성이 강한 꽃과 꽃 색상도 채도가 높은 색이 잘 표현 된다.일반적으로 다이나믹 이

미지는 화예 디자인 배색은 보색에 의한 배색을 사용하며,따뜻한 색 즉 난색계열의 순

색을 중심으로 한 배색을 사용한다.형광색과 같은 발광효과를 지닌 색을 사용하면 더

환상적인 효과를 낼 수 있다.44)

「그림20」은 다이나믹 이미지 배색기법이고「사진56」 강하고 역동적인 다이나믹

작품의 예이다.

44) Floral TODAY. 2004년 8월호. p88
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  다이나믹 이미지 배색 기법 

① 강력한 이미지의 다이나믹 배색 방법은 보색에 의한 배색을 하여야 하며 노란색의

순색을 사용하는 것이 포인트라 할 수 있다.화예 디자인 작품 구성시 어느 한 곳에 노

란색의 꽃이나 부재료를 모아 꽂은 그룹 핑보다는 전체에 분산 시키는 것이 더 효과적

이다.

② 힘찬,역동적의 다이나믹 이미지 배색방법은 청색을 제외한 순색을 배색한다.역동

적 배색의 색상인 빨강과 황색,검정색은 중요한 색상이다.이 색상의 배색은 박력있는

운동감을 나타낸다.오렌지 계열을 많이 사용하면 정열감을 나타 낼 수 있다.

③ 환상적인,환각적인 다이나믹 이미지 배색은 형광색과 같은 발광효과를 지닌 색을

사용한다.환상적인 효과를 나타내기 위해서는 보색에 의한 배합도 효과적이다.형광색

은 한 가지만 사용하여도 효과를 발휘할 수 있다.

④ 충격적인 다이나믹 이미지 배색은 난색계열의 순색을 중심으로 한다.검정색이나

명도가 낮은 어두운색을 배색에 첨가하면 마음을 움직이는 충격적인 효과를 높일 수 있

다.또한 배색시 흰색을 첨가하면 폭발적인 분위기를 얻을 수 있다.

① ②

③ ④
  

그림20. 다이나믹 이미지. Floral TODAY. 2004년 8월호 p88
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          사진56. 다이나믹 작품. Floral TODAY

5)내츄럴(Natural)이미지 배색

내츄럴 이미지는 생태학적인,자연적인 등과 같은 자연의 색들이 이미지로 표현된다.

이와 같은 이미지로 연상되기 때문에 계절 중 가을의 이미지와는 잘 조화 되는 배색이

다.즉 자연의 색들인 노랑색,연두색,초록색,갈색 등은 인간과 밀접한 관계가 있는 자

연친화적이고 생태학적인 색상들이다.이와 같은 색상들을 보면 인간은 편안함,친근함,

서로 교감이 통하는 감정을 갖게 해준다.이 내츄럴 색상들은 주로 유사색상 배색으로

많이 이루어지며 색조는 흐릿한,은은한,탁한 등으로 중간 톤이 많다.화예 디자인에서

의 내츄럴이미지 배색은 9월에서 11월 중순까지 많이 사용되어진다.각종 열매와 과일

은 중요한 소재이다.또한 꽃과 함께 열매 용기 포장의 질감도 중요하다.45)

「그림21」은 내츄럴이미지 배색기법이고「사진57」은 동일톤 배색으로 내츄럴을 표현

한 것이고 「사진58」은 늦 가을의 정취가 느껴지는 내츄럴 작품의 예이다.

내츄럴 이미지 배색 기법 

① 환경과 생물과의 아름다운 공존 관계를 표현하는 생태학적인 내츄럴 이미지 배색

에는 밝고 깨끗한 색을 중심으로 사용하며 밝은 회색조의 색을 사용하면 효과적이다

② 안락한 이미지를 나타내는 내츄럴이미지 배색은 밝고 깨끗한 색과 녹색 계열과 회

색 계열의 배색이 중심이 된다.

45) Floral TODAY. 2004년 9월호. p92
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③ 평화롭고 한가로운 내츄럴이미지 배색은 황녹색 계열과 황색계열의 색을 중심으로

배색한다. 높은 채도 낮은 명도의 색은 강조색으로 사용하여 리듬감과 운동감을 나타

낸다.

④ 소박하고 자연적인 내츄럴 이미지 배색은 회색 계열의 중간정도의 명도를 가진 색

을 중심으로 사용하여 배색한다.높은 채도의 색은 강렬한 이미지를 나타 낼 수 있으므

로 피하는 것이 좋다.

① ②

③ ④

그림21. 내츄럴 이미지-Floral TODAY.2004년 9월호 p92

 

  사진57. 내츄럴디자인 작품. 문영란作

    

    사진58. 내츄럴디자인 작품 

            김영순, 구영숙作

6)에스닉(Ethnic)배색 이미지

에스닉의 사전적 의미는 인종의,민족의,민족 특유의 뜻을 가지고 있다.에스닉 이미

지는 그 나라의 민족적 특성과 전통을 반영한 이국적 스타일을 말한 플라워 디자이너들

이 외국의 귀빈 행사시 테이블 데코레이션이나 공간 장식,꽃다발 제작 시 중요한 요소

가 된다.46)

46) Floral TODAY. 2004년 10월호. p90
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7)고저스(Gorgeous)배색

고저스이미지 배색은 호화스러운,사치스런,화려한,화사한 이미지로 표현된다.의미

도 자연의 살아있는 생명체인 꽃 자체가 가지고 있는 본래의 이미지와 같다고 할 수 있

을 것이다.이미지 배색은 색상에 따라 다르지만 주로 저명도의 깨끗한 색상들은 고급

스러움을 나타내고 채도가 높은 색상은 사치스런 분위기를 만들어 낸다.47)「그림22」

는 고저스이미지 배색기법이고「사진59」밝은 명도 높은 채도를 이용한 고저스작품의

예이다.

고저스이미지 배색기법 

① 호화스러운 고저스이미지 배색 방법은 보라색과 적색을 중심으로 명도를 낮게 사

용한다.여기에 좀 더 호화스러운 배색을 하고자 할 경우는 저명도의 황색 계열을 사용

하면 효과적이다.

② 사치스러운 고저스이미지 배색방법은 채도가 높고 보라색과 청보라의 색을 중심으

로 사용한다.

③ 화려한 고저스이미지 배색방법은 순색을 중심으로 채도가 높은 맑은 색을 사용한

다.순색 중 가장 눈에 띄는 색은 적색과 황색이다.

④ 화사한 고저스이미지 배색 방법에는 밝은 채도가 높은 색을 중심으로 사용하며 가

능한 순색은 사용하지 않는다.낮은 명도의 색상을 사용할 경우에는 채도가 높고 선명

한 색을 첨가한다.

그림22. 고저스 이미지. Floral TODAY. 2004년 11월호 p84

47) Floral TODAY. 2004년 11월호. p84
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사진59. 고저스 이미지 작품

8)클래식(Classic)이미지 배색

클래식의 대표적인 이미지 표현인 ‘고전적인'이란 ’클래식(classic)'과 클래시컬

(classical)'에서 나온 것이며 이는 라티어 ‘클라시쿠스(classicus)'에서 유래한다.클라시

크스란 형용사는 라틴어에서 학생을 가리켰으며 고대 이래로 문필가들과 예술가들이 사

용해 왔다.클래식 이미지 배색은 일반적으로 따뜻한 색 계열로 고채도 저명도의 맑은

색을 사용하며 고채도의 청색 계열을 사용하기도 한다.따뜻함과 포근함이 연상되는 늦

가을과 겨울철의 깊은 맛이 풍겨나는 이미지가 적합하다고 본다.화예 디자인 클래식

이미지 배색은 다른 이미지 배색과는 달리 꽃 색상의 자체보다는 분위기와 더블어 디자

인 하고자하는 컨셉에 따라 포장지나 용기의 질감과 색상,다른 장식요소들이 중요한

포인트가 된다고 할 수 있다.48)「그림23」은 클래식 이미지 배색기법이고「사진60」은

무게감이 느껴지는 중후한 클래식 작품의 예 이다.

클래식 이미지 배색기법 

① 차분한 분위기를 나타내는 고전적인 클래식 이미지 배색방법은 고채도와 저명도의

색을 사용하며 심한 보색대비가 되지 않도록 한다.

② 침착하고 중후한 분위기를 나타내는 클래식이미지 배색방법에는 녹색 계열의 색을

사용하여 표현한다.

48) Floral TODAY. 2004년12월호. p80
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③ 전통적인 분위기의 클래식 이미지 배색 방법에는 주로 저명도의 색을 중심으로 하

며 액센트 색상으로 갈색을 사용하면 효과적이다.

④ 무겁고 딱딱한 분위기의 클래식 이미지 배색방법은 명도에 의한 무게감과 채도에

의한 강.약 감으로 저명도,고채도의 색상을 사용하면 효과적이다.

① ②

③ ④

그림23. 클래식이미지-Floral TODAY.2004년12월호 p80

사진60. 클래식이미지 작품. 정명희作
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Ⅳ.화예 상품 현황 분류

1.국내 화예 상품 분류

1)상품의 형태별 분류

화예 상품 디자인은 입체적인 형태와 평면적인 형태로 표현된다.입체적인 형태란 기

본적으로 제품의 물질적인 기능을 적절히 충진,보호하고 보관해야 하는 역할이 충족되

어야만 한다.이러한 물리적 기능을 수행하게 되는 화예 상품 디자인의 구조적 형태 또

한 여러 가지의 다양한 소재로 만들어 지는데 급속히 발달하는 기술에 의해서 그 형태

와 구조가 다양하다.

(1)용기형 (Container)

꽃을 용기에 담는 것으로 용기 안에 플로랄 폼이나 물을 채워 꽃이 수분 공급을 받을

수 있도록 만들어진 상품이다.꽃을 보관,수송 할 수 있고,생산을 쉽게 할 수 있는 구

조와 형태가 필수이므로 가장 만들기 쉽고 관리하기 편한 원형,또는 사각형의 형태가

많다.현재는 소비자의 요구가 다양해지면서 꽃 뿐 만이 아니라 분화들이 늘어남에 용

기와 형태가 다양해지고 있다.

용기의 종류에는 플라스틱,나무,금속,유리,사기,옹기,마블 등 이 있으며 각각의

상품을 제작할 때 용기의 상태에 따라 별도의 포장이 추가되기도 한다.추가되는 포장

재료는 인조마,한지,부직포,망사,비닐 등 다양하게 있지만 주로 제작비용이 저렴한

인조마와 부직포가 많이 사용된다.특별히 용기가 고급스럽거나 화려할 경우에는 별도

의 포장을 하지 않거나 리본만 장식 한다.49)「사진61」진주마,「사진62」은 사기용기,

「사진63」은 나무용기 이다.

49)김효남.현대 화예 포장 디자인 연구.2002.12.p41
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    사진61. 진주마 작품  사진62. 사기용기. 화원협회보

         2006년 3.4월호 p33

  사진63. 나무용기. 화원협회. 

    2005년9.10월호 P56.53

(2)박스형 (Box)

박스안에 꽃을 넣어서 보관하거나 운송의 편리를 위한 상품이다.재료는 종이,플라스

틱 등이 있다.내용물을 안전하게 보관,수송 할 수 있고,생산하기가 쉬운 사각형 모양

이 많으나 요즘은 육각형,하트 모양도 있다.이는 가볍고 부피가 적어 취급하기가 편리

하고 제작 완료 후 적재하는 데에 가장 효율 적이다.「사진64」「사진65」「사진66」

은 박스형 화이트데이 작품이다.

 사진64. 화이트데이(1)       

 플라워 디자인 DIY P51 

  사진65 화이트데이(2)

  플라워 디자인 DIY P51 

   사진66 화이트데이(3)

   철제 박스. 배송 상품.     

   2005년 3.4월 p21

(3)다발형 (Binding&Bundling)

많은 소재의 양을 함께 이루는 다발은 수직형과 라운드형이 주를 이룬다.포장이 된

다발은 용도에 따라 포장이 다르며 그 형태는 묶음의 모양에 따라 다르다.포장의 소재

는 인조마,한지,부직포,비닐,골판지,주름지,기름종이,망사,천 등이 있으며 새로운

포장의 개발이 계속 이루어지고 있다.다양한 소비자의 욕구에 대한 대응 방법 중에 소

비자의 눈에 띄는 상품의 색채 조화와 잘 디자인된 포장은 다른 경쟁 업체와 차별화 될
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수 있으며,재 구매를 이끌어 낼 수 있다.

「사진67」은 섬유,「사진68」은 진주마,「사진69」는 후다지 재료를 사용한 다발형

작품이다.

  

사진67. 섬유 작품

 화원협회보 2008년5.6월호 p39 

   사진68. 진주마 작품. 

   FLORIST. 2007년 6월 P85

 사진69. 후다지 작품.

 화원협회회보 2006년3.4월 P31

2)상품의 포장 소재별 분류

화예상품 포장의 기본 재료는 크게 종이,플라스틱,나무,금속,사기,옹기,마블 등이

지만 그 소재는 각종 기술 발달로 계속 증가하고 있다.포장의 재료와 포장 디자인의

형태가 불가분의 관계를 가지는 것은 당연한 것으로 재료에 대한 이해가 굿 포장디자인

(GoodPackageDesign)에 있어 기초적인 전제 조건이 된다는 점을 잊어서는 안 된다.

화예 포장디자인에 사용되는 꽃다발이나 바구니의 포장 재료는 1960～1970년대에 주로

비닐이나 습자지로 꽃을 감싸는 정도였는데 2000년대 이후에는 부직포의 등장과 천연

마,인조마,한지,구김지 등 새로운 신재품 들이 쏟아지고 있다.

(1)종이 (Paper)

종이는 크게 한지와 양지로 나눌 수 있고 한지는 수록지와 기계지로,양지는 종이와

판지로 구분 할 수 있으며 1970년대 접어들면서 화예 포장재로 더욱 개발 되었고,또한

보다 양질의 포장재료 공급을 위해 더욱 발전 되어야 할 영역이다.본 논문에서는 종이

를 양지(섬유를 단층으로 구성)와 판지(지층을 여러 겹으로 조성하여 물을 머금은 상태

에서 압착)로 구분하였고,가공방식에 따라 다양한 판지로 분류하였다.국내 포장지에

사용되는 양지는 포장용지,골판지,색판지 등이 있다.50)그러나 이들은 가공한 종이나

판지 표면에 코팅,왁스,필름막을 접합하는 래미네이팅 가공법은 포장재를 외부로부터

보호하는 장점이 있지만,재활용을 어렵게 한다.한지는 우리의 삶 속에 가장 친숙하고

50) 박원규.현대 포장디자인.미진사 p86
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우리의 감정과 미의식의 일부분을 이루고 있는 포장 재료이지만,재료의 특성상 수분

흡수력이 강해 비닐이나 다른 포장재로와 함께 화예포장디자인에 사용되고 있다.「사

진70」은 기름종이,「사진71」코팅지,「사진72」한지 포장재료 이고 「사진73」은 코팅

지,「사진74」는 기름종이,「사진75는 골판지를 사용한 작품이다.

 

 사진70 기름종이. 그린꽃방  사진71 코팅지. 그린꽃방  사진72 한국적 느낌의 한지

  

사진73. 코팅지 작품  사진74. 기름종이 작품 사진75. 골판지 작품

(2)플라스틱 (Plastic)

일명 합성수지라 불리는 플라스틱은 가볍고 썩지 않으며,가공성이 뛰어나 화학적으로

도 안정성이 있는 소재로 인류생활에 있어 중요한 위치를 차지하고 있다.또한 썩지 않

는 관계로 환경오염의 문제가 있을 수 있다.화예 상품에서는 용기형 상품과 다발형 상

품에 사용되고 있다.「사진76」「사진77」「사진78」「사진79」는 플라스틱 재료이고

「사진80」「사진81」「사진82」는 플라스틱을 이용한 작품이다.
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사진76 플라스틱 용기 사진77 부직포 포장지 

사진78 진주마 포장지 사진79 후다지 포장지

사진80 플라스틱 용기 작품

플라워 DIY. p33  

사진81  플라스틱 인조수수깡

작품. 웹상품

사진82 후다지 작품. 

FLORIST 2007년 6월. P84

(3)목재 (Wood)

목재는 우리들이 사용하고 있는 가구,건축재료,종이 등의 원료이다.목재의 사용은

다른 재료나 자원에서 볼 수 없는 지구 환경보전에 있어 중요한 역할을 하고 있다.목

재는 소용 가치가 없어지더라도 여러 가지 형태로 다시 이용이 가능하며,마지막에는

열에너지로 이용 할 수 있다.목재를 이용한 상품 용기에는 가공한 목재와 자연목 재료

로 분류 할 수 있다.가공한 목재는 일반 나무상자,합판상자,와이어바운드 상자,살상

자를 제작 할 수 있다.자연목 재료는 등나무,대나무를 이용한 나무 상자를 만들 수 있

다.화예 포장 디자인에는 둘 다 사용된다.「사진83」,「사진84」,「사진85」는 목재를

이용한 작품이다.
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사진83 목재를 이용한 화기 사진84 나무 리스를 이용한 다발 사진85  목재 화기 작품    

화원협회회보.2006년9.10월

(4)섬유 (Fibers)

천연 섬유는 일반적으로 그것들의 유래에 의해 분류된다.식물 또는 채소 섬유는 셀

룰로오스가 주성분이다.섬유질은 식물의 광합성 작용을 통해 만든 탄수화물로 구성된

다.식물이나 채소 섬유는 식물의 줄기에서 나온 인피섬유(황마,아마,활나무,대마,모

시),엽편 섬유 (사이살삼,뉴질랜드아마,요설란,마니라삼,아마리칸산 용설란),야자형

태와 브러쉬 섬유 (야자껍질섬유,라피아 잎의 섬유,팔마라 야자나무,피아 싸바),씨앗

과 과일모양섬유 (목화,케이폭)그리고 나무로부터 나온 목재 등 이 있다.51)「사진8

6」은 마를 이용한 작품이고「사진87」과「사진88」은 과일과 관엽을 각각 이용한 작품

이다.

 

사진86 마를 이용한 꽃 바구니

화원협회보 2005년9.10 p57

  사진87 과일을 이용한 작품 

  화원협회보 2005년9.10 p57

사진88 관엽을 포장재료로 이용  

화원협회보2005년9.10월 p55

51) 재료과학의 이해.영한출판사.2001.p364
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(5)유리 (Glass)

규사,소다,석회 로 구성된 유리는 흑요석이라 불리는 투명체로 생겨난 것으로 재활

용과 보존성이 뛰어나 상품 수명이 다른 소재 용기에 비해 가장 우수한 특성을 가지고

있고 또한 색이 강조된 흡수유리,금속으로 반사유리 등도 있다.

「사진89」은 유리용기 재료이고「사진90」과「사진91」은 유리용기를 이용한 작품이

다.

 

    사진89 각종 유리 용기

  그린꽃방. 2007년 10월

  사진90 원 유리용기 작품

  그린꽃방. 2007년 10월

  사진91 유리용기 작품

  그린꽃방. 2007년 10월

(6)기타 소재

그 밖에 화예 포장 디자인에 사용되는 소재는 테라코나,토분,금속재 등도 있다.유

리 용기는 여름에 시원함을 더해 준다.초를 함께 사용한 유리용기테이블 장식은 로맨

틱 분위기에 아주 좋다.함석 용기를 이용하며 현대적 감각이 돋보인다.「사진81」은

철재용기,「사진81」은 토기,「사진81」은 철재함석을 각각 나타낸다.

   

사진92 철재 용기 사진93 토기, 옹기 사진94 철제함석용기 작품
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(7)포장의 부소재

화예 포장 디자인에 사용되는 부소재로는 섬유를 이용한 리본 종류와 종이를 이용한

지끈,자연소재를 이용한 라피아끈,금속 철사를 이용한 구리철사 엔젤헤어,각종 동물

조형물,플로랄 테이프,염료스프레이,금․은가루,구슬,초 등이 있다.「사진95」는 화

예포장의 각종 부소재 이다.

       

                 사진95  화예포장의 각종 부소재

2.해외 화예상품 분류

1)상품의 형태별 분류

해외 포장의 유형에는 아메리카 형이 있고 일본 형이 있으나 독일 형과 프랑스 형이

중심을 이룬 유럽형이 주축을 이루고 있다.

(1)용기형

용기를 이용한 상품으로 포장의 기능을 충분히 고려한 형태로 입체적인 형태와 평면

적인 형태가 있다.용기 안에 플로랄 폼이나 물을 채워 꽃이 수분을 공급을 받을 수 있

도록 만들어 진 상품이다.원형,사각형,타원 등 도형적인 형태가 많으며 재질로는 마

블,사기,플라스틱,금속,유리 등이 있다.용기 별로 포장을 추가 하지 않는 경우가 대

부분이고 간단히 메시지 카드만 첨부하는 경우가 많다.부피가 크게 보이는 것보다 내
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용물을 충실히 하는 화예 포장 디자인이 많으며 수명 연장을 위해서 꽃을 짧게 제작한

상품이 많다.「사진96」은 마블,「사진97」은 용기형 나무를 나타낸다.

사진96. 용기형 마블. 해외상품 사진97. 용기형 나무

(2)박스형

박스형은 내용물을 안전하게 보관,수송 할 수 있게 하는 것이 목표이며,재료는 주로

종이와 골판지이다.생산이 쉬운 사각형이 대부분이며 꽃의 무게와 용기의 무게를 지탱

할 수 있는 기능이 고려되어야 한다.박스의 구조는 조립형과 레이디글루디 상자형이

있다.

(3)다발형

해외상품 중 다발형은 주로 내용물을 함께 묶어서 평면과 입체형으로 제작한다.바인

딩 포인트에 손을 보호하기 위한 리본이나 마피아 끈을 묶어주며,운반시 꽃을 보호하

기 위한 포장을 한다.포장의 주 소재는 비닐,한지,기름종이 순이고,바로 풀어서 꽃병

에 꽃는다.특별한 디자인이 없이 꽃을 화기에 꽂을 수 있게 줄기를 사선으로 잡은 것

을 핸드타이드 부케라 한다.「사진98」은 다발형,「사진99」는 핸드타이드 부케이다.
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사진98. 다발형. 해외상품 사진99. 핸드타이 부케

2)상품의 포장소재별 분류

포장의 주 소재는 우리나라와 마찬가지로 종이,플라스틱,목재,섬유,유리,기타 소

재들이 있다.종이는 박스형이나 다발형의 상품의 포장 재료로 사용되고 있고 주재료는

신문지,인쇄용지,골판지,색판지 등 재활용이 가능한 종이가 많다.역시 표면에는 투명

니스나 투명 플라스틱으로 코팅 등 외부로부터 보호하는 장점이 있지만 재활용 할 수

없다.플라스틱,비닐,부직포 등은 다발형에도 사용된다.다양한 색채의 포장재들은 꽃

소재와 조화되는 상품을 디자인 할 수가 있다.목재는 또한 내츄럴한 느낌의 소재가 다

양하며 재활용이 가능하고 멋스럽다.유리는 상품 본존성이 뛰어나고 플로랄 폼을 사용

하지 않으며 묶음 디자인으로 상품을 돋보이게 하고 수명이 길다.

3)포장의 부 소재

부 소재로서는 리본,자연소재,금속철사,소형 조형물들이 많이 쓰인다.조형물들도

환경을 위해 자연 소재를 많이 이용한 것이 특징이다.「사진100」는 단순한 포장,「사

진101」과「사진102」는 폐품과 재활용 작품이다.

사진100. 단순한 포장 사진101. 폐품 활용 사진102. 재활용 용기
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Ⅴ.현대 화예상품 디자인 색채 분석

1.컬러별 화예 디자인

1)빨강 (Red)

설득력이 있는 메시지 전달은 선입관에 역행하지 말아야 한다.화예 디자인에서의 빨

강은 꽃 자체가 가지고 있는 메시지를 고려한 조화가 중요하다.사람이 갖고 있는 상식

중에 눈으로 보는 것만큼 명확한 것은 없다.지각에 의한 상식은 차이가 있지만 눈에

의해 판단되는 상식은 개인차를 보이지 않는다.빨간색은 인간의 심층 심리에 있어서

선악을 초월한 강렬한 힘의 근원으로서의 상징성을 지니고 있다.불타는 정렬적인 사랑

을 표현하고자 할 때 화예 디자인에서는 빨간색이 가지고 있는 강한 메시지의 꽃을 상

품으로 많이 쓰인다.「사진103」,「사진104」,「사진105」는 빨간색 꽃이고 「사진10

6」,「사진107」,「사진108」은 빨간색 꽃을 사용한 작품이다.

  

사진103. 장미 사진104. 튜울립 사진105. 제라늄

사진106. 어버이날 작품

화원협회회보 2005. 5.6p22

사진107. 로즈데이 작품

화원협회회보 2005년 5.6p17 

사진108. 프로포즈 

작품화원협회회보.2007년.4 p19
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2)파랑 (Blue)

많은 사람에게 폭넓게 사랑을 받는 색은 첫째가 흰색,그 다음이 청색이다.흰색이나

청색은 모두 순수성에서 첫째와 둘째를 다투는 색이다.아마도 많은 사람들이 청색을

좋아하는 이유는 이 색이 갖는 순수함,맑고 깨끗함,꾸밈없는 솔직함 때문이다.그리고

무언가 새로움을 암시하는 색으로써 청색을 따를 색이 없다.청색이 지닌 푸레쉬한 이

상이야 말로 신선함을 자랑하는 상품에 언제나 필요한 것이다.화예디자인에서의 청색

은 여름 상품으로 각광을 받고 있다.청색의 꽃이 다양하지는 않지만 그래도 요즘은 수

국,델피늄,스타치스 등 새로운 꽃들이 개발되어 나오고 있다.젊음,자주,자립을 상징

한다.냉철함에 바탕을 둔 현대인이 가장 좋아하는 색이다.

「사진109」,「사진110」,「사진111」,「사진114」는 파란색 꽃이고 「사진112」「사

진113」은 파란색 꽃을 사용한 작품이다.

 

 

사진109. 시네나리아 사진110. 수국 사진111. 수레국

   

사진112. 파랑색 꽃다발

화원협회보 2006년 3.4월 P39

사진113. 파랑색 센터피스

해외상품
사진114. 델피늄



- 66 -

3)녹색 (Green)

녹색은 평온한 색이다.푸른 초원이나 숲의 녹색은 도시 생활에 지친 사람에게 있어

서는 눈의 오아시스가 되어준다.실제로 녹색의 세계에는 인간을 지켜주는 힘이 있는

것 같다.숲에 나무들의 향기와 함께 피톤티드라는 살균성분이 떠돌아다닌다.시각 심리

면에서 생각해봐도 원시시대 인간에게 녹색의 숲은 야수의 공격으로부터 몸을 보호하기

위한 목표물 이었을 것이다.녹색은 사람들이 하고자 하는 말,내세우고자하는 주장 그

이상의 설득력을 가지고 있다.진실성이 있다.녹색이 지닌 특유의 호소력은 자연의 힘

에서 나오는 것일 것이다.순종을 상징하는 색,화이트 그린 상품 역시 여성들이 가장

좋아 하는 상품이다.

「사진115」는 녹색 수국,「사진116」은 녹색 꽃을 사용한 센터피스,「사진117」은 녹

색 장미이다.

사진115. 수국 사진116. 센터피스 

2005년9.10월호P54

사진117. 장미

4)노랑 (Yellow)

원기 왕성한 활력을 상징하는 노랑이지만 영화나 회화 속에서의 노랑이 상징하는 이

미지에는 상당한 차이가 있다.앞의 이미지는 겉으로 드러나는 단순한 이미지이고 심연

을 꿰뚫어 본 노랑의 이미지에는 또 다른 심오한 메시지가 담겨 있는지도 모른다.해바

라기는 누가보아도 노랑을 상징하고 대표하는 꽃이다.영화 속의 소피아 로렌이 남편을

찾아 소련으로 가는 도중 우크라이나 지방의 광활한 해바라기 밭에서 넋을 잃은 모습,

그 후 펼쳐지는 이야기 속에 애절한 이별과 아픔을 느끼게도 한다.노란색은 소망을 상

징하는 색이다.그 소망은 소망으로써 머물 때만 애틋한 것이다.제약을 원치 않는 자

유,명도가 가장 높은 시선 집중의 색으로써 고급스럽지는 않지만 유아적인 여성에서

밝고 순수하고 귀여운 여성에게 비유된다.화예디자인에서는 봄 상품에 귀여움을 표현
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할 때,밝고 발랄함을 표현할 때 주로 쓰인다.「사진118」,「사진119」,「사진120」은

노란색 꽃이고 「사진121」,「사진122」,「사진123」은 노란색 작품이다.

 

사진118. 금잔화 사진119. 뽑삐 사진120. 장미

  

사진121.노란색 센터피스

화원협회회보 2005년.5.6월호P21

사진122. 노란색 꽃다발(1) 사진123.노란색 꽃다발(2) 

화원협회회보 

2005년5.6월호 P21 

5)흰색 (White)

세련과 심플의 극치는 화이트다.디자인이 어떻든 흰색이면 세련됨을 생각하게 된다.

세련이란 말이 풍기는 뉘앙스는 절제라는 의미가 강하다.표현하고 싶은 것은 최대한

억제해서 절제된 인상을 풍겨야 세련되어 보인다.공상적이거나 백지처럼 순수함을 표

현 할 때 미래를 상장할 때 흰색이 주로 쓰인다.화예 포장 디자인에서 흰색은 조의를

표할 때나 결혼식에 많이 쓰인다.조의를 표할 때는 백의민족의 슬픔과 위로를,결혼식

때는 신부의 순결함과 미래를 상징하는 것으로 많이 쓰인다.조의 표현은 다른 나라들

과 상당한 차이를 느낀다.다른 나라들은 대부분 생전에 고인이 좋아 했던 꽃을 꽂는

것에 비해 우리나라는 국화 등 흰색의 꽃을 주로 사용한다.「사진124」는 흰색부케,

「사진125」는 흰색 라일락꽃 이다.
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사진124. 흰색 부케 해외상품 사진125. 라일락

6)보라 (Purple)

신비의 색 보라,심신이 고달파서 활동력이 떨어지면 사람들은 보라색을 좋아하게 된

다고 한다.사람들이 어떤 특정의 색을 좋아 하거나 아름답다고 느끼는 것은 그 때 그

사람의 심신이 그 색의 파장을 필요로 하기 때문이라고 말 할 수 있다.당연히 사람은

심신이 변하듯,아름답다고 느끼는 색도 시간의 흐름 속에 변한다.또한 보라는 좀 더

고급스런 이미지를 표현하거나 센스가 뛰어남을 나타내고 싶을 때,고품격의 색의 향기

를 감돌게 하고 싶을 때 이런 경우에 권하고 싶은 석세스 컬러다.화예 디자인에서는

로맨틱 분위기를 연출할 때,우아함을 나타낼 때 또한 핑크톤의 작품의 포인트 컬러로

보라색을 많이 사용된다.「사진126」,「사진127」「사진128」은 보라색 꽃과 다발이다.

사진126. 글록시니아 사진127. 보라색 꽃다발

화원협회보, 2006년3.4월호

사진128. 수국
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7)핑크 (Pink)

사랑스러움과 귀여움을 상징하는 핑크,왜 핑크에서는 로맨틱 무드가 느껴지는 것일

까?꿈 많은 소녀를 환상의 세계로 이끌어 꿈꾸는 듯한 행복감을 맛보게 하는 색,그것

이 바로 핑크가 상징하는 로맨틱 색이다.핑크에는 환상적 무드가 충분하다.로맨틱을

맛으로 표현하면 달콤하다고 할까?여성을 상징하는 색,사랑스럽고,봄 처녀가 연상되

는 색이다.화예 상품에서도 가장 많이 사용되는 색이다.출산바구니,어머니 생신선물,

사랑하는 여인에게 보낼 때 가장 많이 사용된다.화이트와 함께 결혼 장식에도 많이 쓰

인다.「사진129」,「사진130」,「사진131」,「사진134」는 핑크색 꽃이고「사진132」「사

진133」은 핑크색 꽃 작품 이다.

사진129.   델피늄

사진130. 장미 하트

화원협회회보. 3.4월호 

사진131. 수국

사진132. 장미 꽃다발 

Florist 2007.6 P84

사진133. 장미 토피어리

화원협회보 2005년.3.4 P20 사진134. 벚꽃
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8)오렌지 (Orange)

오렌지를 생각하면 남국의 태양과 카니발이 연상된다.오렌지는 활력이 넘치는 정열

과 경쾌함,그리고 유희적인 요소가 충만 된 색이다.일상적이기 보다는 비 일상적인 색

으로 자유와 해방을 상징하는 색이다.오렌지는 카니발,쾌활,에너지,태양의 색,온화

한 느낌으로 기분을 쾌활하게 해준다.조금 추위가 느껴 질 때,밝게 웃으면서 하루를

지나고 싶을 때,의식적으로 온화한 분위기와 친근감을 연출하고 싶을 때 사용하면 좋

다.화예 상품에서는 엘로우톤을 배합한 따스한 봄 상품과 브라운 등 함께 배합한 컬러

는 풍성한 가을 상품으로 아주 좋다.

「사진135」「사진136」오랜지색 꽃이고「사진137」은 오랜지색 작품 이다.

사진135. 튜울립 사진136. 한련화 사진137. 생일꽃

화원협회회보. 3.4월호 P19
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2.국내 화예 상품 디자인 용도별 색채분석

1)졸업,입학

졸업이나 입학 상품의 색채는 아주 다양하게 사용되어지고 있다.포장 형태 또한 포

장용기,바구니,화기 등 색채와 모양이 다양하다.그러나 역시 꽃다발이 주를 이루고

있고 사진 촬영을 고려한 화려한 색채를 하고 있다.

사진138. 꽃다발(1) 사진139. 꽃다발(2)

화원협회회보. 

2006년 3.4월호

사진140. 꽃다발(3)

화원협회회보. 3.4월호 

2)발렌타인데이,화이트데이

발렌타인데이에는 쵸코렛과 함께,화이트데이에는 캔디와 함께 배송되며 화예상품 색

채 또한 다양하지만 사랑의 고백의 마음이 담긴 빨간색이나 핑크가 주를 이룬다.

사진141. 화이트데이(1)

화원협회보 2005년3.4월호 P19

사진142. 화이트데이(2)

플라워 디자인 DIY

사진143. 화이트데이(3)

화원협회보 2005년3.4월호 P20
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3)어버이날,스승의 날

어버이날은 주로 레드톤 상품이 많았으나 점차 색채가 다양해지고 있다.스승의 날

상품도 아주 다양해지고 있다.그러나 플로리스트들이 발표하는 상품과 배송 상품은 여

전히 차이가 많다.

사진144. 스승의 날(1)  

화원협회회보. 3.4월호

사진145. 스승의 날(2)

프라워 디자인 DIY p87

사진146. 어버이날

플라워 디자인 DIY p66

4)크리스마스

크리스마스 상품으로는 여러 가지 형태 상품이 있고 색채는 빨간색,은색,흰색,금색

이 주로 쓰이고 있다

      사진147. 크리스마스(1)

      제주 그랜드호텔 

      2007년 주정숙作

      사진148. 크리스마스(2)

      제주 오리엔탈호텔 카지노

      2007년 주정숙作

      사진149. 크리스마스(3) 

      제주 그랜드호텔 로비 

      2007년 주정숙作
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5)생일,결혼기념일,출산 축하

생일 축하에는 그 사람이 좋아 하는 꽃과 색을 선택하는 상품이 많아 졌고 결혼기념

일에는 화이트 톤의 상품이 많으며,출산바구니는 딸인 경우 핑크톤 아들인 경우 레드

톤이 주를 이루고 있다.

사진150. 생일 꽃

배송 상품 

사진151. 결혼기념일 꽃

배송 상품 

사진152. 출산 꽃

배송 상품 

6)조의

위로용 상품으로서 쾌유를 기원하는 것은 화사한 것,조의를 표하는 것은 흰 꽃을 주

로 사용하고 있다.쾌유를 기원하는 상품은 환자의 상태나 병명에 따라서 배송 되어야

함에도(향기,색채,꽃가루)꽃을 파는 사람이나 보내는 사람 역시 모두 모르고 있는 경

우가 많았다.색채심리와 향기치료의 교육이 무엇보다도 필요해 보인다.

사진153. 조화(1) 플라워디자인DIY 사진154. 조화(2) 화원협회 웹 상품 사진155. 조화(3) 화원협회 웹 상품
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7)결혼

결혼 상품은 순결을 상징하는 화이트 상품이 주를 이룬다.최근 들어서는 유럽피언

디자인이 들어오면서 강한 색을 쓰기도 하고 클래식 디자인에서 내츄럴디자인,모던디

자인 등 다양한 변화를 시도하고 있다.상품으로는 결혼장식,신부부케,신혼바구니,센

터피스 등이 있고.축하용 화환은 아직도 삼단 화환을 벗어나지 못하고 있다.

사진156. 웨딩 센터피스

제주칼호텔 2008년 주정숙作

사진157. 웨딩부케 

신라호텔 2008년 주정숙作

사진158. 웨딩

제주 칼호텔 2008년 주정숙作 
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3.배송상품,웹상품,잡지상품의 비교분석

1)분석 목적

전국 화원에서 실제로 배송되고 있는 화예 상품의 색채 배색 능력과 상품 디자인 능

력의 현 실태를 파악하여 웹상에 올라 있는 표준 판매 상품과 지향 제시 상품인 플로리

스틀의 잡지발표상품과의 차이점을 비교분석하여 배송상품의 문제점을 알아보고 개선방

안과 재교육의 필요도를 파악하는데 있다.

2)조사 대상 및 방법

본 조사는 배송 상품은 2007도부터 2008년까지 (사)한국화원협회에서 전국으로 배송

된 상품 중 축하용 상품 500점,한국 화원협회가 운영하는 아름다운 꽃(주)인터넷 웹

상품 100점,국내 잡지 중 2007년,2008년도발행 florist,한국화원협회 화보,플로라에

게제 된 상품 200점을 선택하여 비교 분석하였다.

3)비교분석

축하 화예 배송상품 분석에서는 특별시,직할시,시,군,읍,면으로 분류했으며 특별

시는 핑크 톤 배색이 많은 것에 비해 직할시,시,군읍 면은 배색이 고려되지 않은 원색

의 빨강 노랑 핑크 등으로 나타났다.
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표10. 배송 상품, 웹 상품, 잡지상품의 비교분석

배송상품 웹 상품 국내잡지 해외잡지

색채 배합이 잘 

이루어지지 않음. 

색채 사용이 한정적임. 

용도별구별이 되지 

않고 축하는 거의 다 

똑 같음. 

플라스틱 재료 주사용.

색채 배합이 잘 이루어 

짐. 

용도별 상품 구분이 됨. 

자연 분해 상품과

 플라스틱 사용.

색채배합이 잘 

이루어짐. 

색채 사용이 다양함 .

재 활용용기 사용.

자연분해재료와 

플라스틱사용.

간단한 포장. 

재활용 용기사용. 

세련된 색채 배합.

자연 분해 가능상품.
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  표11. 축하 상품 (한국화원협회 인터넷 배송)
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3 6 4

67

22

53
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33

9 7

37

56

8
1 3

0

20

40

60

80

100

120

빨강 노랑 혼합 빨강 노랑 핑크 혼

합

빨강 핑크 

보라 흰색

핑크톤  옐로우톤

특별시

직할시

시

군.읍.면

구    분 빨강,노랑 혼합 빨강,노랑
핑크 혼합

빨강,핑크
보라,흰색 핑크톤 옐로우톤 계

특별시 2 81 11 94

직할시 3 6 4 67 22 102

시 53 102 33 9 7 204

군.읍.면 37 56 8 1 3 105

백분율 18.8 32.5 8.9 31.3 8.5 505(100)

  표12. 특별시 상품
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빨강 노랑 혼합 빨강 노랑 핑크

혼합

빨강 핑크 

보라 흰색

핑크톤  옐로우톤

구    분 빨강,노랑 혼합
빨강,노랑
핑크 혼합

빨강,핑크
보라,흰색 핑크톤 옐로우톤 계

특별시 2 81 11 94
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  표13. 직할시 상품

3
6 4
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빨강 노랑 혼합 빨강 노랑 핑크 혼
합

빨강 핑크 
보라 흰색

핑크톤  옐로우톤

구    분 빨강,노랑 혼합 빨강,노랑
핑크 혼합

빨강,핑크
보라,흰색 핑크톤 옐로우톤 계

직할시 3 6 4 67 22 102

  

   표14. 시 상품
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빨강 노랑 혼합 빨강 노랑 핑크 혼
합

빨강 핑크 
보라 흰색

핑크톤  옐로우톤

구    분 빨강,노랑 혼합 빨강,노랑
핑크 혼합

빨강,핑크
보라,흰색 핑크톤 옐로우톤 계

시 53 102 33 9 7 204
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  표15. 군,읍,면 상품

37

56

8

1
3

0
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20

30

40

50

60

빨강 노랑 혼합 빨강 노랑 핑크 혼

합

빨강 핑크 

보라 흰색

핑크톤  옐로우톤

구    분 빨강,노랑 혼합 빨강,노랑
핑크 혼합

빨강,핑크
보라,흰색 핑크톤 옐로우톤 계

군.읍.면 37 56 8 1 3 105

       

그림24. 배송 상품 이미지 스케일
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웹상의 축하 상품을 분석한 결과 축하 상품은 레드톤이 42%로 가장 많았고 핑크톤이

34%,오렌지 18% 순으로 나타났다.

  표16. 축하 웹상품 100작품 분석

42

34

4

18

2

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

레드톤 핑크톤 옐로우톤 오렌지톤 화이트톤

구분 레드톤 핑크톤 옐로우톤 오렌지톤 화이트톤 계

상품수 42 34 4 18 2 100

백분율 42.0 34.0 4.0 18.0 2.0 100.0

  

 

  국내 잡지 축하 상품 분석에서는 종교 행사에는 화이트그린이 73%,졸업과 입학에는

레드 34.0%,엘로우 31.9%,핑크 19.1% 순으로 나타났다.웨딩에는 화이트그린이 96.4%이

고 프로포즈에서는 핑크와 레드가 93.4%로 주를 이루는 것으로 나타났다.  

    표17. 종교행사 및 애사 분석
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레드톤 핑크톤 옐로우톤 오렌지톤 화이트그린 보라톤 기타

구      분 레드톤 핑크톤 옐로우톤 오렌지톤 화이트그린 보라톤 기타 계

종교행사,애사 1 17 4 1 23
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  표18. 국내잡지 축하상품 200작품 분석

1

17

4
1

16
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54
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26
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레드톤 핑크톤 옐로우톤 오렌지톤 화이트그린 보라톤 기타

종교행사,애사

졸업,입학

웨딩

프로포즈

구      분 레드톤 핑크톤 옐로우톤 오렌지톤 화이트그린 보라톤 기타 계

종교행사,애사 1 17 4 1 23

졸업,입학 16 9 15 7 47

웨      딩 54 2 56

프로포즈 26 31 4 61

계 42 40 16 0 75 4 10 187

백 분 율 100.0

  

 

   표19. 졸업 및 입학
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레드톤 핑크톤 옐로우톤 오렌지톤 화이트그린 보라톤 기타

구      분 레드톤 핑크톤 옐로우톤 오렌지톤 화이트그린 보라톤 기타 계

졸업,입학 16 9 15 7 47
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  표20. 웨딩
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웨      딩 54 2 56

표21. 프로포즈
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레드톤 핑크톤 옐로우톤 오렌지톤 화이트그린 보라톤 기타

구      분 레드톤 핑크톤 옐로우톤 오렌지톤 화이트그린 보라톤 기타 계

프로포즈 26 31 4 61
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그림25. 잡지상품 용도별 이미지 스케일 
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4.화원 경영자 의식도 설문조사

1)조사목적

본 설문 조사는 앞에서 언급 분석한 화예상품 디자인의 현황분석과 화예 상품디자인의

색채분석에 대한 실증 분석으로 화원 경영자가 느끼는 화예 상품 디자인 색채가 소비자

의 구매 욕구에 미치는 영향을 파악하고 화원 경영자 자신의 색채에 대한 평가와 화원을

방문하여 구매하는 소비자의 상품 구매에 어떠한 영향을 미치는 가를 알아보고 경영자가

느끼는 문제점과 소비자의 구매 활동 배송상품과 계시된 상품의 차이점을 분석하여 개선

점과 재교육의 필요성을 파악 하는데 있다.

2)조사 대상 및 방법

본 조사는 (사)한국화원협회 2000여 회원 중 전국을 대표하는 대의원 중 총회 참석자

213명을 대상으로 2007년 2월 23일 현장에서 실시하였다.전체 조사인원 중 집계가 불가

능한 52부를 뺀 161부를 항목별로 백분율로 환산하여 빈도분석과 교차 분석 했다.

3)조사 분석

설문 응답자의 인구 사회학적 특성을 보면 다음과 같다.

먼저 연구 대상자의 성별 분포도에서는 남자가 53.4% 여자가 46.6%를 나타내고 있었으며

연령은 40대가 49.1%로 가장 많았고 50대 이상이 34.2%,30대가 15.5%,20대 1.2%로 나

타났다.화예자격증을 묻는 물음에는 사범이상이 40.4%,중급이 29.3.9%,초급이 26.8%,

무응답이 13.7%로 화예디자인을 배우지 않고 경험으로 운영하고 있는 것을 알 수 있다.

10년 이상 경력을 가지고 있는 72%에 비해 자격을 가진 비율이 적게 나타났다.화원운영

경력을 묻는 질문에는 10년 이상이 72%,7년 이상이 12%,5년 이상이 9.3%,5년 이하가

6.2% 로 나타났으며 거주 지역은 특별시가 8.7%,직할시 37.9%,시 54.0%,군,읍,면

8.1%고 도표로 표현하면 다음과 같다 .
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(1)인구학적 특성

표22. 성별 분포

구분 응답자수(명) 비율(%)

 

여, 75 남, 86남 86 534

여 75 46.6

계 161 100.0

표23. 연령별 분포

50대
20대

30대

40대

구분 응답자수(명) 비율(%)

20대 이하 2 1.2

30대 25 15.5

40대 79 49.1

50대 이상 55 34.2

계 161 100.0
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표24. 자격 취득 현황별 분포

사범 43

무응답 22
꽃꽂이회

장 22

중급 47

초급 27

구  분 응답자수(명) 비율(%)

초  급 27 16.8

중  급 47 29.2

사  범 43 26.7

꽃꽂이회장 22 13.7

무응답 22 13.7

계 161 100.0

표25. 화원경력 현황

5~7년.
3~5년

3년이하

7~10년.

10년이상.

구  분 응답자수(명) 비율(%)

3년 이하 1 0.6

3～5년 9 5.6

5～7년 15 9.3

7～10년 20 12.4

10년 이상 116 72.0

계 161 100.0

표26. 거주지역별 분포

시 87

특별시 14
군.읍.면

13 직할시 47

12

구  분 응답자수(명) 비율(%)

특별시 14 8.7

직할시 47 37.9

시 87 91.9

군.읍.면 13 8.1

계 161 100.0
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(2)화예상품 디자인의 색채조화에 관한 설문

다음은 화예포장디자인의 색채조화에 대한 설문결과는 다음과 같다.색상환 질문에 대

한 답으로 66.4%가 알고 있거나 이해한다고 응답은 했으나 이는 색조톤의 설문과 배송상

품을 교차 분석한 결과 잘 알지 못하는 모순으로 나타났다.자가 평가를 묻는 질문의 대

답에서는 일반 상품 이상 디자인가능이 90.7%로 대답은 했으나 실제적으로는 상품과 질

의 차이가 있는 것으로 나타났다.

표27. 색상환 지식 여부
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매우 잘안다 잘안다 보통이다 조금안다 잘모른다 무응답

응
답

자
(명

)

구    분 매우잘안다 잘안다 보통이다 조금안다 잘모른다 무응답 계

응답자(명) 10 18 79 47 6 1 161

응답율(%) 6 11.4 49.1 29.2 3.7 0.6 100.0

표28. 화원경영자의 화예 디자인 능력
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기타 무응답

응
답

자
(명

)

구    분 모든상품 가능 일반적인 상품 
가능 기초상품 가능 기타 무응답 계

응답자(명) 67 79 8 3 4 161

응답율(%) 41,6 49.1 5.0 1.9 2.5 100.0
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화예 디자인의 색채 조화가 고객을 만족 시킬 수 있느냐는 질문에는 매우 그렇다가

47.2% 그렇다가 44.9%로 색채 조화의 중요성이 나타났다.

색 이미지의 지식 정도를 묻는 질문에서는 따뜻한 느낌이 오렌지 핑크로 나타났고 시

원한 느낌은 블루와 그린으로,로맨틱 느낌은 핑크와 보라톤,귀여운 느낌은 핑크와 노랑

으로 나타났다.

   표29. 색채조화와 고객만족도
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자
(명

)

구    분 매우그렇다 그렇다 보통이다 그렇지 않다 매우그렇지 
않다 무응답 계

응답자(명) 76 72 9 2 1 1 161

응답율(%) 47.2 44.9 5.7 1.2 0.6 0.6 100.0

표30. 따뜻한 계열의 색상 느낌
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응
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자
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구    분 오랜지톤 핑크톤 레드톤 블루톤 옐로우톤 보라톤 화이트톤 그린톤 무응답

응답자(명) 66 55 15 2 8 3 2 7 3

응답율(%) 41.0 34.2 9.3 1.2 5.0 1.9 1.2 4.3 1.9
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   표31. 로맨틱 계열의 색상 느낌
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응
답

자
(명

)

구    분 오랜지톤 핑크톤 레드톤 블루톤 옐로우톤 보라톤 화이트톤 그린톤 무응답

응답자(명) 2 13 57 12 10 43 8 7 5

응답율(%) 1.2 8.1 35.4 7.5 3.7 26.7 5.0 4.3 3.1

   표32. 귀여운 계열의 색상 느낌
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응
답

자
(명

)

구    분 오랜지톤 핑크톤 레드톤 블루톤 옐로우톤 보라톤 화이트톤 그린톤 무응답

응답자(명) 31 43 4 2 55 9 5 8 4

응답율(%) 19.3 26.7 2.5 1.2 34.2 5.6 3.1 5.0 2.4
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   표33. 시원한 계열의 색상 느낌
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응
답

자
(명

)

구    분 오랜지톤 핑크톤 레드톤 블루톤 옐로우톤 보라톤 화이트톤 그린톤 무응답

응답자(명) 1 3 1 70 3 9 14 59 1

응답율(%) 0.6 1.9 0.6 43.5 1.0 5.6 8.7 36.6 0.6

상품 디자인의 정보와 색채 교육의 필요도에 대한 질문에서는 매우 필요하다가 65.2%,

필요하다가 24.8%로 나타났다.

   표34. 화예 상품디자인의 정보와 색채 교육의 필요성
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구    분 매우 필요하다 필요하다 보통이다 필요하지 않다 매우필요하지 
않다 계

응답자(명) 105 40 13 2 1 161

응답율(%) 65.2 24.8 8.1 1.2 0.6 100.0
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5.분석 결과

1)화예 상품의 컬러별 결과

(1)계절상품으로 겨울에는 빨간색 계열,봄에는 노란색 계열,여름에는 블루 계열,가

을에는 오렌지와 브라운 계열로 상품 역시 계절을 느끼게 하고 있었다.

(2)용도별 조사결과 졸업과 입학에는 레드,노랑,핑크색을 발렌타인데이와 화이트데이

에는 정렬적인 레드계열과 로맨틱 계열,어버이날과 스승의 날에는 레드톤의 상품의 가장

많았다.겨울 크리스마스 상품에는 빨간색이 주를 이루며 금색과 은색,흰색,보라 등 종

교적인 색채의 상품이 주를 이루며 시대의 유행에 따라 해마다 트랜드는 바뀌고 있었다.

생일,출산 바구니는 남자일 경우 래드 계열이 여자의 경우 핑크계열의 상품이 많았고,

조의를 표하는 상품은 우리나라는 흰색이 주를 이루며 해외의 경우 고인의 생전에 좋아

했던 꽃으로 색채 또한 다양하고 화려했다.결혼 상품은 신부 부케와 식장 장식,축하 화

환이 주를 이루며 색채 또한 순결을 의미하는 흰색이 주를 이루고 있었으며 유럽피언 디

자인들이 들어오면서 그 디자인도 클래식에서 유럽피언 스타타일로 바뀌고 있었다.축하

화환은 리본을 크게 달아 꽃보다는 보내온 이의 이름을 돋보이게 하는 상품이 대부분이

며 색채조화는 원색의 컬러로 부조화를 이루는 것이 대부분이다.

2)배송 상품,잡지발표 상품,해외잡지 상품 비교 결과

(1)배송 상품

배색의 조화가 되지 않는 빨강,노랑 또는 빨강,노랑,핑크 배색의 상품의 대부분이었

으며 상품의 변화가 없어 용도별 분류가 어려웠다.지역적으로는 큰 차이가 있는 것으로

나타났다.특별시의 경우 비교적 배색조화가 잘된 핑크와 보라톤의 로맨틱 배색이 많았

고,래드 계열의 배색도 동일색 계열로 좋았다.직할시의 경우 50%는 톤 배합,42%는 원

색 배합으로 나타나고,시 단위는 빨강,노랑 또는 빨강,노랑,핑크의 배색이 70%,톤 배

색이 20% 정도로 나타났으며 군,읍,면 상품에서는 90% 이상이 빨강,노랑 또는 빨강,

노랑,핑크 배색으로 특별시와는 많은 차이가 있으며 또한 새로 개발되는 다양한 색채의

소재들과 포장 재료를 활용하지 못하고 있었다.
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(2)웹 상품

웹상품은 색채 배합이 잘 이루어지는 편이고 상품 디자인도 대체로 조화 잘 되고 있다.

또한 용도별로 상품 구분이 확실히 되며 자연분해 재료와 플라스틱을 사용하기도 한다.

(3)국내 잡지

국내 잡지는 전문가 수준으로 색채 배색이 매우 잘 이루어지며 용도별 색채 사용도 다

양함을 보여주고 있다.아울러 재활용 용기,합성용기와 함께 자연분해 재료와 플라스틱

재료 등 소재도 다양하게 사용함을 알 수 있다.

(4)해외 잡지

 해외상품은 우리나라 상품에 비해 포장이 간결했으며,자연 분해가 가능한 포장이나 용

기를 사용하고 재활용 용기나 폐품 이용 상품이 돋보이는 것이 특징이다.색채 배합은 용

도에 적합하고 다양하며 배색이 우수하다.

3)경영자 색채에 대한 설문 결과

색상환의 이해 정도를 묻는 질문에 ‘매우 잘 안다’가 6%,‘잘 안다’가 18%로 나타났으

며 76%가 보통이하의 지식을 가지고 있었다.그러나 상품의 제작 능력을 묻는 질문에는

90.7%가 ‘일반 상품 이상을 디자인 할 수 있다’고 나타나고 있는 것으로 보아 색채에 대

한 지식이 없이 경험으로 디자인하고 있는 것을 알 수 있었고 이는 배송 상품의 비교분

석 속에서도 확실히 나타나고 있음이 증명되었다.

화원 경영자의 화예 능력을 평가 할 수 있는 화예디자인 자격여부에 대한 질문에서 일

반적인 상품을 디자인 할 수 있는 자격증을 소유한자가 40% 중급이하가 60%로 교육은

받지 않고 재료 판매에서 상품 판매로 자동 전향되었음을 알 수 있었다.
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Ⅵ.작품 제시

작품 분석결과 첫째,배송상품이 고객의 인터넷상에서 선택하는 표준 상품에 비해 상품

의 질이 많이 떨어지는 것으로 나타났다.둘째,소재 자체의 고유의 색이 무시되는 부조

화 배색 상품이 배송 되고 있음이 나타났다.셋째,축하 상품과 근조 상품은 차이가 있었

지만 축하 상품 자체에서는 용도별 구분이 되지 않고 모두가 똑같았다.넷째,색상환,색

채조화,배색기법 등 색채에 대한 기초지식과 그를 응용한 디자인 능력이 부족한 것으로

나타났다.

이상에서 나타난 색채 활용의 다양한 모색을 위해 PCCS(Practicalcolorcoordinate

system)52)의 톤 개념도에 의한 이미지 활용과 이미지스케일에 의한 작품을 제시하며,작

품제시로 연구된 화예 상품은 본 연구 논문의 색채 디자인 연구를 통한 행사 및 기념일

화예 상품의 활용에 따른 디자인연구를 중심으로 작품 예제를 제시하였다.

색채 배색 이미지 스케일53) 톤 이미지스케일

52) 1964년 일본의 연구소가 개발한 톤의 개념도 

53) NCA(일본 색채 대자인 연구소)에서 감성을 구분하는 기준을 만든 컬러 이미지 스케일



- 94 -

제시작품 1

1)색채 배색적용 :클래식 양식테이블

2)제작의도 :먹는 즐거움을 만끽할 수 있는 식탁을 연출 하는데 있어서 시간,장소,

목적에 알 맞는 테이블 장식이 중요하다.「사진159」작품은 4인용 양식 테이블이다.주

조색은 와인을 곁 드린 양식 테이블 인 점을 감안하여 클래식 컬러로 전체적으로 고급스

러움을 주었다.고급스러운 컬러에 보조 색으로 연 핑크,오렌지,엘로우,그린을 사용하

여 화려한 파티 분위기를 연출하고 강조 색으로 흰색 크로스를 사용하여 포인트를 주었

다.전체적인 배색 기준은 클래식에 바탕을 두어 전통적이고,중후하고,심오하며 격조 높

은 이미지로 하였으며 화려한 컬러의 꽃을 첨가하여 센터피스를 꽂았고 흰색 도자기와

크리스탈 잔으로 연출 했다.

    

 

주조색

보조색

강조색

소재 : 장미, 리샨사스, 홍가시, 글로시아

 

 사진159. 클래식에 화려함을 더한 양식 테이블. 주정숙作. 2008.
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그림26. 클래식양식 테이블 이미지 스케일

제시작품 2

1)색채배색적용 :단청 색 한식 테이블장식

2)제작의도 :우리나라의 식생활은 궁중을 비롯하여 양반가의 다양한 식생활을 중심으

로 발달해 오면서 많은 형식과 까다로운 범절을 따르게 되었다.반상기도 고려청자,분청

사기,백자,청화 백자 등 식기 문화의 격이 있다.이 작품에서는 한식 테이블에 단청색의

이미지를 표현하였다.진천 보탑사의 목탑의 꽃살문을 참고로 하였으며 유기반상기를 사

용함으로 단청색 과의 조화를 시도 했다.컬러의 방향으로는 남동의 상징 색이 표현되도

록 하였다.
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주조색

보조색

강조색 

소재 : 루스크스, 그린소국

         사진160. 단청색을 이용한 한식. 주정숙作. 2008

그림27. 단청색을 이용한 한식 테이블 이미지 스케일
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제시작품 3

1)색채 배색적용 :내츄럴 테이블장식

2)제작의도 :내츄럴이란 마음이 평온하고 온화해지는 이미지이다.자연스러움,소박함,

따뜻함 의 이미지를 나타내는 언어다.평화롭고 한가로운 내츄럴 배색은 황녹색 계열과

황색계열의 색을 중심으로 배색한다.내츄럴 이미지 배색은 대체로 9월에서 11월 중순까

지 가장 많이 사용하는 색채로 수학의 계절인 중추절 추수감사절 등에 각종 열매와 함께

사용된다.제주의 대표적인 컬러인 밀감의 노란색을 기준으로 갈천과 조화시켜 엘로우,

부라운 톤을 중심으로 한 작품이다.화기도 천연 열매인 호박을 이용하였고 포인트 컬러

로 블랙 사각 트레이를 사용하여 풍성한 자연의 색과 인간의 소박하고 평화로운 감정을

담은 작품이다.

소재 : 호박, 해바라기, 홍가시, 소국, 비라칸샤스 열매

 

주조색

보조색

강조색

     사진161. 제주지역 컬러를 살린 내츄럴 작품. 주정숙作. 2008
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그림28.  내츄럴 테이블 장식 이미지 스케일표

제시작품 4

1)색채배색적용 :모던 공간장식

2)제작의도 :공간은 인간에게 있어 근본적으로 표현하고자 하는 본질적인 요소이며,

입체를 구성하기 위한 하나의 장(Field)이라고 해석 할 수 있다.화예를 통한 공간 연출

은 설치 목적에 따라 벽면장식,천정장식,바닥장식 등으로 구분할 수 있으며 아래 작품

은 바닥 작품이다.전체적인 작품의 이미지는 모던하면서도 댄디한 형용사적 이미지에 의

한 작품으로 도시화적인 이미지에 희망이 넘치고 밝고 세련된 느낌의 긍정적인 이미지를

표현 하고자 했다.하루를 시작하는 도시의 건물 속 입구 작품으로 단순히 도시의 이미지

뿐 만이 아니라 지적이면서도 냉정하며,스마트하면서도 하이테크한 인공적 감성을 느낄

수 있도록 하였고 그레이톤을 기준색으로 정하고 그라데이션 효과와 브라운을 베이스로

구성했다.그레이쉬 톤과 라이트 그레이쉬 톤의 작품으로 오랜 풍상과 햇빛에 그을려 빛

이 바랜 모습과 유사한 색으로 현대적이면서 도시적 세련미를 표현 했다.글로시아 꽃으

로 포인트을 주어 부드러움을 주었다.
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그림29.   모던 공간장식 이미지 스케일

          

주조색

보조색

강조색

         소재: 서나무, 카나리아야자껍질,글로시아

        사진162. 모던 이미지의 공간장식. 2008 주정숙作. 
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제시작품 5

1)색채이미지적용 :포 까마이 공간 장식

2)제작의도 :패션에 많이 이용되는 배색으로 톤인톤,톤온톤,까마이 배색,포 까마이

배색 등이 있다.패션 전시장 공간 장식 작품으로 가을이 묻어나는 칵키 톤을 이용한 작

품이다.포 까마이 배색기법을 이용하여 자연 소재의 질감과 색채가 드라이 되면서 변화

되는 색감을 감상 할 수 있도록 표현하였다.동일 또는 유사 색상을 2가지 이상의 톤을

조합 한 배색으로 색감으로 통일을 주고 톤으로 변화를 준 배색이다.말채의 드라이되는

과정의 색채와 직선을 잘라서 붙이는 붙이기 기법과 사선 직선을 텍스트 화하여 화예 작

품에 적용해 보았다.직선의 딱딱함을 부드럽게 하기 위해 자연 열매를 물이 흐르듯이 늘

어지게 하였다.

       

    소재: 말채, 게오등 덩굴 열매 , 철제 오브제

    사진163. 패션 전시장 공간장식. 2008 주정숙作. 
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제시작품 6

1)색채이미지적용 :내츄럴 공간장식

2)제작의도 :태양빛 아래서 자연의 색이 어떻게 보이는지 관찰해 보면 나뭇잎에서 햇

빛이 닿은 부분은 노란 빛이 강한 초록으로,그늘에서는 어둡고 파란빛이 강한 초록으로

보인다.이와 같은 색상의 이행에 따르는 명도의 관계를 ‘색상의 자연 연쇄 또는 색상의

자연서열’이라하며 이에 근거한 배색을 자연조화 내츄럴 하모니라고 한다.다음 작품은

햇빛과 비바람에 탈색된 친근한 색의 조화로 내츄럴 하모니를 이용한 공간 장식 작품이

다.늦가을의 정취가 느껴지는 브라운 계열의 오브제에 가을이면 제주지역에 흐드러지게

은빛 물결치는 억세 줄기를 이용하였고 자주색 홍가시 잎으로 포인트를 주어 편안하고

안락한 공간을 구성하였다.

소재 : 억세줄기, 홍가지

사진164. 

내츄럴 이미지를 이용한 공간장식(1). 

2008 주정숙作. 

소재 : 드라이 말체, 야자열매 껍질,           

        신비디움, 태산목잎

사진165. 

내츄럴 이미지를 이용한 공간장식(2). 

2008 주정숙作. 
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제시작품 7

1)배색이미지적용 :클래식 공간장식

2)제작의도 :클래식 이라는 말에는 고전적 또는 전통적이라는 의미가 강하다.클래식

에는 클래식 고유의 색이 있다.사람에게 따뜻한 인간애를 느끼게 하는 색,그러면서도

전통적인 풍모가 엿보이는 색으로 오랜 세월동안 많은 사람에 의해 그 가치가 인정되는

색이 바로 클래식 컬러다.웜 컬러가 클래식 컬러의 중심을 이룬다.다크톤과 덜톤이 클

래식 컬러의 중심을 이룬다.여기에 디프톤으로 밝게 하면 상승효과가 뚜렷하다.「사진

166」은 드라이된 적 말채를 이용해 구조물을 만들고 다크톤의 장미와 난으로 연출한 작

품이다.「사진167」는 조화작품으로 조화를 생명감은 없지만 색채를 마음대로 선택하여

사용할 수 있고 장기간 감상 할 수 있다는 점에서 각광을 받고 있다.

 소재 : 말체, 장미, 사하라란
 

사진166. 

클래식 이미지를 이용한 작품(1). 

2008 주정숙作. 

  소재 : 수국, 백일홍, 칡 라인,

         베리가지

사진167. 

클래식 이미지를 이용한 작품(2). 

2008 주정숙作. 
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제시작품 8

1)배색이미지적용 :엘레강스 상품

2)제작의도 :색이 연해야 우아해 보이고 여성답다.엘레강스 이미지를 대표하는 컬러

로 p24로 불리는 핑크 로맨틱,도시적 세련미,고급이라는 이미지 색으로 평가 된다.라이

트 오렌지는 행복,여성품격의 이미지를 나타내고,크림색은 소프트한 행복,여성다움을,

라이트 그린에는 여성 해피 소프트 이미지를,라일락에는 여성 품격을 상징하는 이미지를

갖고 있다.엘레강스를 한마디로 표현 한다면 우아하고 고상한 맵시이다.엘레강스 이미

지 업에 또 하나 필요한 것이 리치한 이상,즉(부티)이다.기품이 있어 보이는 것 치고 비

싸 보이지 않는 것이 없다.비쌀 것 같은 예감이 들어야 엘레강스로서 합격이다.순색에

회색이 섞여도 고급스럽지만 아름다운 우아함과는 거리가 좀 있다.여성다움을 지닌 채

부티 나는 컬러는 흰색이 섞여서 연한 색,톤으로 표현하면 펠(pale)톤이나 라이트(light)

톤의 색들이다.색에 의한 의사 전달은 어떤 방법보다도 호소력이 강하다.화예장식 상품

에서 역시 엘레강스한 상품은 아름다운과 여성다움 기품이 돋보인다.「사진168,169」는

엘레강스 이미지를 이용한 결혼기념일 상품이다.

  소재 : 노무라 ,금어초, 장미 , 

         소국

사진168. 엘레강스 이미지를 이용한 결혼기념일 

작품(1). 2008 주정숙作. 

 소재 : 장미, 리샨샤스, 제비란

사진169. 엘레강스 이미지를 이용한 결혼

기념일 작품(2). 2008 주정숙作. 
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제시작품9

1)배색이미지적용 :로맨틱 센터피스

2)제작의도 :정열의 화신 빨강도 색이 연해지면 가련한 핑크로 변한다.어떤 색을 막

론하고 엷고 담백해지면 로맨틱해 진다.로맨틱 컬러는 원색에 비해 가볍고 부드러운 것

이 특징이다.뽀얀 안개가 드리워진 이른 아침을 연상케 하는 이 컬러는 때로는 우아하고

산뜻한 느낌을,때로는 청순하고 가련해서 로맨틱한 무드를 느끼게 한다.감미로운 느낌

을 주는 색 그것이 바로 로맨틱 컬러다.마음을 편하게 하는 색 맛으로 표현하면 단맛에

해당하다고 할 수 있다.로맨틱 컬러를 이용한 제주 칼 호텔 센터피스 작품이다.우중의

천막 파티라서 자칫 칙칙 할 수 있어 화사한 로맨틱 컬러를 테마로 잡았다.라일락이 한

창인 4월말 천막파티였다.크고 작은 두 개의 유리 볼을 사용하여 그 사이에 플로랄 폼을

넣고 화사한꽃을 빼곡이 꽂았다.플로랄 폼은 엽란을 이용해 가려 주었고 가운데 작은 유

리볼에 물에 뜨는 캔들을 띄워 분위기를 고조시켰다.테이블에는 흐드러지게 라일락을 꽂

았다

 소재 : 스토크, 장미, 리샨샤스,

        루스크스

사진170. 

로맨틱 컬러를 이용한 센터피스(1).  

2008 주정숙作. 

 소재 : 스토크, 장미, 리샨샤스,

        루스크스

사진171. 

로맨틱 컬러를 이용한 센터피스(2).  

2008 주정숙作. 
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제시작품 10

1)배식이미지적용 :내츄럴 이미지 상품

2)제작의도 :내츄럴 이미지 화예디자인 배색은 풍성한 자연의 결실과 소박하고 평화

로운 감정을 담을 수 있는 소재와 색상들이다.주로 유사색상 배색으로 많이 이루어지며

흐릿하고 은은하면서도 탁한 중간 톤이 많다.자연 건조되는 드라이 소재을 이용해서 오

랫동안 감상할 수 있다.안락한 이미지를 나타내는 내츄럴 이미지 배색에는 밝고 깨끗한

색과 녹색계열과 회색 계열의 배색이 중심이 되면 좋다.평화롭고 한가로우며 따뜻한 이

미지 배색에는 황녹색 계열과 오렌지,카기 계열의 배색으로 리듬과 있게 배색하면 좋다.

소박하고 자연적인 내츄럴 이미지 배색은 회색계열의 중간정도의 명도를 가진 색을 중심

으로 사용하는 것이 좋다.「사진172,173」은 작품은 내츄럴 이미지를 이용한 어항 작품

과 토피어리 상품이다.

  

  소재 : 말채, 풍성초, 카라

 

 사진172 내츄럴 이미지를 이용한 작품.        

         2008 주정숙作. 

  소재 : 감나무 단풍잎, 장미,        

     곱슬버들   

  사진173. 내츄럴 이미지를 이용한 작품.       

           2008 주정숙作.
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제시작품 11

1)배색이미지적용 :유사색 꽃바구니

2)제작의도 :유사색 배색은 기준색 R과 색상환에서 바로 옆에 인접한 RP또는 YR과

의 배색을 말한다.유사색상 유사색조배색은 색상과 색조의 차가 크지 않은 색의 조화를

말하며,색상환과 색조표에서 위치가 가까운 색의 배색이다.유사색상 대조 색조는 색상

의 차는 크지 않고 색조의 차는 큰 색의 조화를 말하며 색상환에서 위치는 가깝지만 색

조표에는 거리가 먼 색의 배색이다.「사진174,175」는 유사색을 이용한 어버이날 꽃바

구니 상품이다.

 

  소재 : 명자란, 스프레이          

        카네이션, 솔리스타

  사진174. 유사색을 이용한 꽃바구니(1).

           주정숙作. 2008 

소재 : 거베라, 나나큐러스, 나리

 사진175. 유사색을 이용한 꽃바구니(2).

          주정숙作. 2008
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제시작품 12

1)배색이미지적용 :따뜻한 컬러를 이용한 크리스마스 장식

2)제작의도 :제시작품 12는 2008년도 그랜드호텔 크리스마스장식 이다.세계적인 경기

불황으로 모든 사람의 마음이 움추려 지는 때라 전체적인 기준 색을 따뜻한 컬러인 골드

브라운 컬러를 선택하고 악센트 컬러로 오렌지컬러를 배색함으로 골드브라운의 평온함에

카니발의 성탄을 연상하게 하고자 했다.

조금 추위가 느껴 질 때,밝게 웃으면서 하루를 지나고 싶을 때,의식적으로 온화한 분

위기와 친근감을 연출하고 싶을 때 사용하는 컬러로 생화를 이용한 화예상품에만 적용하

다.크리스마스장식에 시도해 보았다.골드하면 누구나 부를 연상한다.골드컬러와 부라운

컬러가 만나면 값비싼 고급스러움 그 자체다.자칫 무거울 수 있어 오렌지로 전체적인 분

위기를 조절한 작품이다

 

           사진176. 그랜드호텔현관. 주정숙作. 2008
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사진177. 그랜드호텔데드베어. 주정숙作. 2008 사진178. 그랜드호텔로비 .주정숙作. 2008

사진179. 후런트.. 주정숙作. 2008 사진180. 삼다정. 주정숙作. 2008

사진181. Crystal. 주정숙作. 2008 사진182. 제이드계단. 주정숙作. 2008
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Ⅵ.결 론

화예 디자인 작품은 그 종류와 부피가 다양하고 화예 소재가 가지고 있는 고유의 아름

다운과 색채를 살릴 수 있으며 색채 배합,포장과의 조화로 완전한 디자인이 이루어진다

는 점에서 다른 작품과 다르다 할 수 있다.일반 적인 공산품과 달리 수명이 제한되어 있

으며 제작해서 장기간 보관이 어렵고 소비자의 요구에 따라 용도에 맞게 그때그때 제작

해야 된다는 점은 장점인 동시에 단점이라 볼 수가 있고 같은 가격대의 상품이라 할지라

도 디자이너의 능력에 따라 작품의 가치는 엄청난 차이가 날 수 있다.이런 상황은 경영

자들의 상품 제작능력과 소비자들의 상품 선택 시 고려되어야 하며 화예상품을 예술작품

으로서 의식 변화가 요구된다.우리나라 화예시장 현실이 1960년대 까지는 재배자 와 묶

음다발 정도의 판매자 그리고 플로리스트로 나누어져 있었으나 화예 지도자는 대부분은

여성의 교양 차원인 화도로서의 교육정도에 불과하였다.그러나 1990년대 이후 문화 수준

의 향상과 웹스턴 디자인,유럽피어 디자인들이 들어오면서 화예 디자인이 교양이 아닌

예술과 작품으로서 전환 되었으며 축하,위로,기원 등의 배송 상품 뿐 만이 아니라 공간

장식 파티 등 그 범위가 다양화되고 급변화하고 있다.우리나라 화예 상품 현실이 60～70

년대의 경영자와 그 후 교육을 받은 경영자로 이원화 되어 있어 실재 배송되는 상품과

잡지 서적에 발표되는 상품과는 차이점이 크다.현대 화예 시장의 범람과 도매체인 업체

의 등장으로 위기를 맞고 있고 이에 고객을 만족 시킬 수 있는 차별화된 상품이 요구된

다.화예상품은 화예 소재 자체가 가지고 있는 고유의 색채를 살린 배합 능력과 잘 조화

된 화예 상품은 차별화 상품의 선두 주자가 되며 위기탈출의 기회가 될 것 이다.대부분

의 화원 경영자가 직접 디자인하는 소규모 영업임을 볼 때 조사에서 나타난 문제점 해결

을 위한 노력이 필요하다.

이에 본 연구는 화예상품의 활용에 따른 색채연구로 행사,기념일,공간장식에 사용되

어지고 있는 색채 이미지 현황을 파악하기 위해 한국화원협회 전국 2000여 회원이 올리

는 인터넷상의 실제 배송 상품과 웹상의 전시상품,작가들의 잡지 게시작품,해외 잡지

작품 들을 비교 분석하여 차이점을 밝히고자 하였으며 나타난 문제점들은 다음과 같다.

첫째,작품 분석결과 배송상품이 고객이 인터넷상에서 선택하는 표준 상품에 비해 상품

의 질이 많이 떨어지는 것으로 나타났다.
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둘째,화예 상품 디자인에서 가장 중요한 소재 자체의 고유의 색이 무시되는 부조화 배

색 상품이 배송 되고 있음이 나타났다.

셋째,지역 간 배송 상품도 대도시와 시,군,읍,면 차이가 있었다.이는 지방으로 갈수

록 교육이 제대로 이루어지지 않으면 교육의 장이 부족함을 알 수 있었다.

넷째,축하 상품과 근조 상품은 차이가 있었지만 축하 상품 자체에서는 용도별 구분이

되지 않고 모두가 똑같았다.이는 색체의 톤 이미지와 배색 기법 활용이 되지 않고 있기

때문이다.

다섯째,경영자 의식도 조사에서 색상환,색채조화,배식기법 등 색채에 대한 기초지식

과 그를 응용한 디자인 능력이 부족한 것으로 나타났다.

여섯째,화예 상품 디자인 능력을 평가 할 수 있는 자격증 여부에서도 60% 이상이 중

급 이하인 것으로 나타났으며 이는 재료 판매자에서 상품 판매자로 전환된 경영자가 많

거나 너무 쉽게 생각하고 접근하는 경영자가 많음을 알 수 있었다.

일곱째,경영자 재교육 필요도 조사에서 70%가 필요한 것으로 나타났으며 조사자의

60%가 시,군,읍,면 지역인 것으로 교육의 장이 지방에 더 필요한 것으로 나타났다.

여덟 번째,경영자 의식도 조사에서 색채 이미지를 묻는 질문에서는 어느 정도 유사하

게 알고 있었지만 알고 있는 것이 상품으로 활용되고 있지 못하고 있었다.

이상에서 나타난 색채 활용의 다양한 모색을 위해 PCCS의 톤 개념도활용과 이미지 스

케일에 의한 작품을 제시하였다.화예 상품의 기능과 역할 구성요소 등에서 본인의 작품

과 전문작가들의 작품을 중심으로 제시하였고 색채 부분의 이론적 고찰에서는 배색기법

을 제시하였으며 예제 상품 또한 이미지에 적합한 작품을 제시하였다.

배색 조화가 잘된 화예 상품의 기대효과는 다음과 같다.

*대부분이 선물인 점을 감안할 때 받는 사람의 마음을 기쁘게 할 수 있으며 보내는

이의 마음을 전달 할 수 있다.

*아름다운 형태와 색채 향기가 심리적으로 편안함과 행복감을 주어 색채치료 향기치

교 환경조절 치료인 종합적인 치료 효과를 가져 올수 있다.

*잘 조화된 상품은 장식적 효과로 아름답고 쾌적한 환경을 연출해 준다.

*잘 조화된 색채 배합은 디자인 하는 사람이나 받는 고객의 미적 감각을 중진 시키는

효과를 가져 온다.
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이러한 기대효과를 위해 경영자의 필요도 조사에서 나타난 재교육의 장이 대도시뿐 많

이 아니라 시,군,읍,면 등의 향토 문화학교 등에서 체계 적인 색채 교육이 필요하다.또

한 꽃이면 다 같다는 생각을 하고 있는 소비자나 경영자 모두의 의식전환이 필요하다.이

러한 기대효과가 이루어지기 위해서는 지역에서 필요시 구입하기 어려운 소재의 유통 경

로 문제 또한 보완 되어야 한다.

이상과 같이 본 연구를 하면서 화예 색채에 관한 연구 자료가 부족함을 실감하였다.

보다 많은 실증적 자료를 제시하지 못한 점과 연구의 깊이와 영역의 포괄성에서도 부족

한 점이 많으나 본 연구가 화예 상품디자인의 가장 중요한 요소인 색채 연구에 조금이

나만 보탬이 되었으면 좋겠고 본고의 부족한 측면을 보완하는 지속적인 후속 연구가 진

행되길 희망한다.
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현대 화예 상품디자인에 대한 설문조사

 

 

본 설문지는 현대 화예 상품 디자인,색체에 대한 의견을 조사하기 위한 설문지

이며,석사학위 청구 논문 작성을 위한 자료를 얻기 위한 설문지입니다.

본 설문은 통계법 제8조에 의거 사적 비밀이 보장되며 설문결과는 연구목적으

로만 사용됨을 약속드리며,평소 갖고 계신 의견을 성심껏 답해 주시길 부탁드립

니다.

바쁘신 가운데 귀중한 시간을 내 주신데 대해 깊은 감사를 드립니다.

2008.2.

제주대학교 산업대학원 산업디자인과 시각디자인 전공

주 정숙 (Tel.064-742-0632)

(Fax.064-742-0631)
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♣ 응답요령 :해당 난에 ∨표 또는 ○표 하시면 됩니다♣

Ⅰ.인구학적 특성 및 자료 분류에 관련된 질문입니다.

1.귀하의 연령대는?

① 20대 이하 ② 30대 ③ 40대 ④ 50대 이상

2.귀하의 성별은?

① 남성 ② 여성

3.귀하가 소지한 화예 자격은?

① 꽃꽂이 회장 ② 사범 ③ 중급 ④ 초급

4.귀하의 화원경력 기간은?

① 3년이하 ② 3-5년 ③ 5-7년 ④ 7-10년 ⑤ 10년 이상

5.귀 화원의 지역은?

① 특별시 ② 직할시 ③ 시 ④ 군,읍,면

Ⅱ.포장 및 색채에 관련된 질문입니다.

1.화예 포장 디자인이 매출에 미치는 영향은 어느 정도라고 생각하십니까?

① 매우 많다 ② 많다 ③ 보통이다 ④ 적다 ⑤ 매우적다

2.화예 상품 디자인이 소비자의 구매 욕구에 미치는 영향은 어느 정도라고 생각하십니까?

① 매우 많다 ② 많다 ③ 보통이다 ④ 적다 ⑤ 매우적다
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3.귀하의 화예 디자인 능력은 어느 정도 입니까?

① 모든 상품과 공간장식,파티장식이 가능하다

② 일반적인 상품 디자인이 가능하다

③ 기초 상품 디자인이 가능하다

④ 기타

4.꽃과 포장의 색채를 조화 시킨다면 고객의 만족도가 더 높아 진다고 생각하십니까?

① 매우 그렇다 ② 그렇다 ③ 그렇지 않다 ④ 매우 그렇지 않다

5.귀하는 색상환과 색채 배합에 대해 알고 있습니까?

① 매우 잘 알고 있다 ② 알고 있다 ③ 조금 안다 ④ 잘 모르겠다

6.따뜻한 느낌의 계열은 어느 톤이라 생각하십니까?(하나만 선택해 주세요)

① 오렌지톤 ② 핑크톤 ③ 레드톤 ④ 블루톤

⑤ 옐로우톤 ⑥ 보라톤 ⑦ 화이트톤 ⑧ 그린톤

7.시원한 느낌의 계열은 어느 톤이라 생각하십니까? (하나만 선택해 주세요)

① 오렌지톤 ② 핑크톤 ③ 레드톤 ④ 블루톤

⑤ 옐로우톤 ⑥ 보라톤 ⑦ 화이트톤 ⑧ 그린톤

8.로맨틱한 느낌의 계열은 어느 톤이라 생각하십니까? (하나만 선택해 주세요)

① 오렌지톤 ② 핑크톤 ③ 레드톤 ④ 블루톤

⑤ 옐로우톤 ⑥ 보라톤 ⑦ 화이트톤 ⑧ 그린톤

9.귀여운 느낌의 계열은 어느 톤이라 생각하십니까? (하나만 선택해 주세요)

① 오렌지톤 ② 핑크톤 ③ 레드톤 ④ 블루톤

⑤ 옐로우톤 ⑥ 보라톤 ⑦ 화이트톤 ⑧ 그린톤
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10.색채 배합을 잘 할 수 있다면 꽃의 아름다움이 더 돋보일 수 있다고 생각 하십니까?

① 매우 그렇다 ② 그렇다 ③ 그렇지 않다 ④ 매우 그렇지 않다

11.보색톤을 좋아하는 연령대는 어느 연령대라고 생각하십니까?

① 10대 ② 20대 ③ 30대 ④ 40대 ⑤ 50대 ⑥ 60대 이상

12.유사색톤을 좋아하는 연령대는 어느 연령대라고 생각하십니까?

① 10대 ② 20대 ③ 30대 ④ 40대 ⑤ 50대 ⑥ 60대 이상

13.귀하는 색채에 대해 별도로 공부 하신 적이 있으십니까?

① 있다 ② 없다

14.귀 화원에서는 고객이 꽃다발이나 바구니를 만들 때 단색계열의 상품과 혼합된

상품의 비율은 어느 정도입니까?

① 혼합된 것이 더 많다 ② 반반이다 ③ 단색계열이 더 많다

15.화예 디자인이 향기치료,색채치료,원예치료적 효과가 있다고 생각 하십니까?

① 매우 그렇다 ② 그렇다 ③ 보통이다 ④그렇지 않다 ⑤매우 그렇지 않다

16.화예 디자인,색채 및 포장에 관한 홍보와 교육이 필요하다고 생각하십니까?

① 매우 그렇다 ② 그렇다 ③ 보통이다 ④그렇지 않다 ⑤매우 그렇지 않다

♣ 끝까지 응답하여 주셔서 대단히 감사합니다 ♣
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Astudyoncolorationharmonyof

floralproductswhichareusedwidely

Joo,JungSook

DepartmentofIndustrialDesign

GraduateSchoolofIndustry

ChejuNationalUniversity

SupervisedbyProfessorSon,YoungSoo

Summary

Floralartanddesigniscompletedbypeoplewhogivecreativeinspiration

tonaturalobjectsbasedonreasonandsensibilityofthemselves.Andithas

beenappliedtovariousfieldsofmodernsocietyinitssubstancesandforms.

Floralart& designisskillsthatproduce,setup,maintainandmanage

decorations which can improve both functions ofspace and aesthetic

efficiency.Thosedecorationsaremadeofflowering plantsastheirmain

materialinahelpofcreativityandexpressivityofhumanbeings.

Itisfloralproductswhicharesellinginthemarketaftercommercializing

thosefloraldecorationsandithasbeenhighlydiversifieddependingontheir

purpose.Keepingpacewithconsumers’standardsofliving,theyarefacingto

meetconsumers’personalneedswhicharemorediversified,moreindividual

andstronger.Colorationisregardedasanimportantfactorforthis.

Colorationasoneofthecomponentsinfloralartanddesigninfluence

atmosphereoffloralproducts,asaresult,itcanlookbetter.Bythosemeans,

itcangiveconsumerssatisfactionandcanberemainedintheirmindfora

longtime.Thecolorationinfloralartanddesignmeansthatmorethan2

colorsareusedharmoniouslyonthecolorsofflowers,materialsofplantsand

flowervases.Toexpressfeelingsordeliveramessagemoreefficientlyin

formingflowerdesign,itneedstomatchthoseflowerswhichhavedifferent
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colorsbetterthanonlyonecolor.

This study mainly aims to understand presentsituation in coloration

harmonyoffloralproductswhichareusedwidelyonevents,anniversaries,

decorations.Itiscarriedoutbyanalyzingthosefloralproductssuchasactual

deliveredtocustomers,displayedonthewebsitebymorethan2,000members

ofKFTD(Korea Florist’s Transworld Delivery Association)orposted on

magazinesbyflorists.

Thisstudyalsoaimstofindoutimprovementsandneedsforretrainingfor

managersthroughasurveyontheirdesignabilityandtheirunderstandingon

coloration.FocusingonProblemswhicharefoundoutAbove,Forlookingfor

variouswaysinusingcoloration,thisstudypresentspiecesofworkwhich

arebasedontonalconceptsofPCCS(PracticalColorCoordinateSystem)and

imagescaling.Aslong asflowershopmanagershaveknowledgein the

conceptoftonandcolorimagescalingthroughtheretrainingonthesubject

ofcolorationandtheycanproducevariousfloralproductsdesignbyusing

colorationtechniques,itdefinitelycanbedifferentiationmarketingstrategy

underthecompetitivemarketcondition.
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感 謝 의 글

大學院 過程을 통하여 많은것을 깨닫고 느꼈지만 그 중에서도 知識의 넓이는 限이 없

다는 것과 智慧의 깊이는 측량할 도구가 없다는 사실을 다시 한번 깨닫게 됩니다.人間的

으로나 學問的으로도 매우 귀중하고 有益한 修學의 과정이었던 것을 回想해 봅니다.

본 論文이 結實을 맺도록 指導해 주시고 學問的 깊이를 더해주신 손영수 指導敎授님께

감사함을 드립니다.아울러 論文審査를 통하여 많은 도움을 주시고 디자인 곳간을 들어가

게 하시며 글로벌 트랜드의 새로운 場의 창고를 열어 보여주신 문영만 敎授님과 濟州産

業情報大學의 윤병선敎授님께도 感謝함을 드립니다.

花藝 디자인의 作品制作을 위해 協助해 준 觀光大 弟子들과 곁에서 마음 졸여 주었던

고영신 先生님,그리고 代案提示의 作品構想과 實驗的 過程에 함께 참여해 주며 자료 챙

겨 주신 김경숙 敎授님께도 고마움을 전합니다.바쁜 중에도 부탁 마다하지 않았던 助敎

남상조 先生,디자인 혁신 센터 이성호 敎授님,김병조先生에게도 고마음을 전합니다.大

學院 始作과 동시에 강의 할 수 있는 기회를 주신 김영환 敎授님 덕분에 구체적인 硏究

를 할 수 있었음을 감사 합니다.平生敎育의 場에서 시작한 저의 學位過程에 주위의 많은

분들의 激勵와 도움이 아니었다면 이 작은 結實은 어려웠으리라 생각됩니다.아울러 犧牲

과 忍耐로 外助해 준 사랑하는 남편 黃忠九,끝까지 따라주고 힘을 실어준 두 아들 昞日

이와 昞坤에게도 미안함과 고마움을 전합니다.자리 비우는 동안 열심히 대신해준 職員

조윤자씨에게도 고마음을 전합니다.

그동안 아름다운 사랑으로 품어주시고 자랑스럽게 包容해 주신 故鄕 報恩에 계신 父母

님,生前의 實狀과 現實의 虛像 사이에서 가장 기뻐하고 춤 추실것 같은 내 어머님!보고

싶습니다.

제가 어느 곳에 있든 무엇을 하든 저와 함께 하시며 필요를 채우시고 懇求함을 들어

주시는 나의 하나님께 榮光을 돌립니다.
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