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국 문 초 록

공익광고의 초등 국어과 교재 변용 연구

-2007년 개정 국어과 교육과정을 중심으로-

김 경 미

제주대학교 교육대학원 초등국어교육전공

지도교수 윤 치 부

오늘날 우리는 TV,신문,라디오,인터넷,스마트 기기 등 다양한 매체를 통해

방대한 양과 다양한 종류의 정보를 접하면서 살아가고 있다.21세기 학습자들은

멀티태스킹(Multi-tasking)에 능숙하여 엄청난 양의 정보 속에서도 다양한 일을

동시에 처리하고 휴대 전화,문자 메시지와 인스턴트 메신저 등을 통해 언제나 자

신이 원하는 때에 상대방과 의사소통을 주고받는 신속한 반응을 추구한다.이러

한 특징을 가진 21세기 학습자들을 제대로 이해하고 교육하려면 미디어 문식성

(literacy)을 길러주는 교육이 필요하고,국어과 교육에서 이를 담당해야 한다.

인쇄매체뿐 아니라 다양한 매체를 접하는 21세기 학습자들의 특성에 맞는 국어

과 교육이 되려면 다양한 매체를 활용한 다양한 방식의 국어과 교육이 되어야 한

다.구현 방법은 다르지만 다양한 매체에서 공통적으로 다루고 있는 제재이면서

시각과 청각,촉각을 모두 활용하여 교육적 효과를 높일 수 있는 것이 바로 광고

이다.이러한 광고는 비판적 사고 기술을 키울 수 있으며 광고를 통해 얻은 정보

들을 해독하고 분석하게 함으로써 올바른 판단을 내릴 수 있다.

초등학교 국어과 교육에 광고 텍스트가 그대로 활용된다면 부작용이 따르기 때
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문에 상업성이 배제되어 있고 사회현상과 시대상을 반영하며 공익적 메시지를 포

함하고 있는 공익광고를 국어과 교육에 도입할 필요가 있다.

본 연구에서는 이러한 공익광고의 국어 교육적 필요성에 의해 2007년 개정 국

어과 교육과정을 중심으로 교과서와 지도서에 수록된 공익광고의 주제,내용,텍

스트 등의 적용 양상을 살펴보고,앞으로 새로운 국어과 교육과정이 반영된 교과

서를 제작할 때 활용할만한 공익광고와 그 적용 방법을 모색해 보고자 하였다.

본 연구는 2007년 개정 국어과 교육과정에서 매체 교육이 강조됨에 따라 초등

학생들에게 교육적 가치가 클 것으로 기대되는 공익광고의 국어과 교재의 변용

가능성에 대하여 2007년 개정 국어과 교육과정과 초등학교 1～6학년 국어 교과서

및 교사용 지도서에 수록되어 있는 공익광고의 내용을 분석하고 공익광고 원안이

매체 교육의 의의에 부합되도록 적용되었는지 살펴보았다.또한 교재화가 가능한

변용원리를 찾기 위하여 교과서와 교사용 지도서에 수록된 공익광고와 공익광고

원안을 비교․분석하는 문헌 연구로 하였다.

교과서와 교사용 지도서에 수록된 공익광고의 변용 사례를 분석한 결과 차시목

표 달성을 위해 공익광고를 활용한 경우에 텍스트 명료화 원리,그림 대체의 원

리,텍스트 강조의 원리,텍스트 생략의 원리가 국어교재 변용원리로 적용되었고,

공익광고에 대하여 학습할 경우에 그림과 텍스트의 재배치 원리,텍스트 강조의

원리,통계자료 현재화의 원리가 공익광고의 국어교재 변용원리로 적용되었다고

할 수 있다.

공익광고의 국어 교재 텍스트 선정 기준을 정리하면 다음과 같다.

첫째,학생들이 수용 가능하도록 사회․문화적 맥락을 고려한 주제의 공익광고

를 선정한다.

둘째,‘정보 전달,설득,사회적 상호작용,정서 표현’이라는 언어활동 목적과 관

련하여 이 시대의 대표성을 띠는 글을 중심으로 선정한다.

셋째,국어과의 6개 영역에 걸쳐 활용 가능한 텍스트를 선정한다.

넷째,공익광고 텍스트가 획일화된 광고의 표현 방법을 보여주기보다는 다양한
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광고의 표현 방법을 학습할 수 있는 공익광고를 선정한다.

이러한 공익광고의 국어 교재 텍스트 선정 기준에 따라 공익광고의 국어 교재

텍스트 예를 학년별로 선정하였다.2학년에서는 학생 발달 수준을 고려하여 친숙

한 소재와 이해 가능한 주제를 다룬 공익광고를,3학년에서는 추상적 사고능력이

발달되어 가는 과도기적 시기이므로 구체적으로 경험할 수 있는 방송광고를,4학

년에서는 요즘 시대의 흐름인 다문화,다양성이 존중되는 사회적 환경의 요구에

따라 ‘다문화’와 관련된 공익광고를,5학년에서는 교육과정상 광고 교육이 활발히

이루어지고 있어서 교재에 있는 내용을 보충하거나 심화할 수 있는 내용의 공익

광고를,6학년에서는 단원의 학습 내용과 연관된 제재의 공익광고를 선정하였다.

현재 광고 활용 교수․학습 모형을 비교해 보고 공익광고가 국어과 교재에서

효과적으로 활용될 수 있도록 총체적 언어학습 중심의 교수․학습 모형을 설계하

여 현장 수업에 적용하였다.그리고 단원 학습의 성취 기준에 도달하였는지 확인

할 수 있는 수행평가 도구를 개발하여 제시하였다.

설문을 통하여 수업 전,후의 공익광고에 대한 학생들의 반응을 비교하였다.

2007년 개정 국어과 교육과정 분석,2007년부터 2012년도까지의 공익광고 수집,

국어 교재에 수록된 공익광고 분석,총체적 언어 학습 중심의 교수․학습 모형 설

계 및 적용 결과 등을 교사 일지에 기록하였다.그리고 공익광고 활용 수업 후 수

업에 대한 소감을 쓴 학생들의 일기를 분석하였으며 차시를 증배하여 ‘과제 분석

하기-과제 해결 전략 찾기-과제 해결하기-평가 및 일반화’절차에 따라 총체적

언어학습 중심의 교수․학습 활동을 전개하였다.

국어과 교재화를 위해 변용된 공익광고는 공익광고에 대한 학생들의 관심과 흥

미를 높였고 공익광고를 긍정적으로 바라보는 태도를 형성시켰으며 창의적인 언

어 사용 능력을 향상시켰다.

창의적인 언어 사용 능력을 향상시킬 수 있는 공익광고를 총체적 언어 학습 중

심의 교수․학습에 적극적으로 활용하며 국어과 모든 영역에서 언어 사용 능력을

키울 수 있는 공익광고를 더 발굴하고자 노력해 나가야 할 것이다.

주요어 :공익광고,공익광고 교재 변용,공익광고의 국어 교재 텍스트 선정,

총체적 언어 학습 중심,2007년 개정 국어과 교육과정
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I.서 론

1.연구의 목적

오늘날 우리는 TV,신문,라디오,인터넷,스마트 기기 등 다양한 매체를 통해

방대한 양과 다양한 종류의 정보를 접하면서 살아가고 있다.교육 분야에서도 인

쇄매체 중심에서 벗어나 방송,인터넷 등 매체 중심으로 교수․학습 방법,교육

콘텐츠,교수․학습기기 등의 변화가 계속되고 있다.국어과 교육 역시 변화의 바

람을 타고 지식 중심,인지 중심의 서책형 교육에서 벗어나 다양한 매체를 활용한

통합적,총체적 국어과 교육이 활발히 이루어지고 있다.최근 세계 교육의 모든

화두는 ‘21세기 학습자’에 집중되어 있다.20세기 학습자는 책을 읽고 글을 쓰면서

학습했지만,교육공학에서 디지털 네이티브,Net세대,유목민적(nomadic)학습자

라고 지칭하는 21세기 학습자는 소셜 네트워킹 서비스(Social-Networking

Service)의 필두에 자리한 블로그(Blog),트위터(Twitter),유튜브 등 웹2.0을 기반

으로 하여 학습한다.20세기 학습자들은 컴퓨터를 모르고 태어났다가 살아가기

위해서 부득이 컴퓨터를 끙끙거리면서 배운 세대라면,21세기 학습자들은 엄마

뱃속에서부터 그리고 세상을 알기부터 컴퓨터가 있는 그대로의 사물로 알고 사는

세대라는 것이다.그리고 21세기 학습자들은 성장 과정에 의해 멀티태스킹

(Multi-tasking)에 능숙하여 600개 이상의 TV채널,80억 개 이상의 인터넷 페이

지와 같이 엄청난 양의 정보 속에서도 다양한 일을 동시에 처리할 수가 있다.또

한 휴대 전화,문자 메시지와 인스턴트 메신저 등을 통해 언제나 자신이 원하는

때에 상대방과 의사소통을 주고 받아왔기 때문에 신속한 반응을 추구한다.다양

한 미디어의 등장과 발전으로 미디어가 필수 요소가 되어버린 현대 사회를 살아

가는 학생들을 제대로 이해하고 교육하려면 미디어 문식성을 길러주는 교육이 필

요하고,국어과 교육에서 미디어 문식성 교육을 담당해야 한다.

인쇄매체뿐 아니라 다양한 매체를 접하는 21세기 학습자들의 특성에 맞는 국어

과 교육이 되려면 다양한 매체를 활용하여 다양한 방식으로 접근하는 국어과 교

육이 되어야 한다.구현 방법은 다르지만 다양한 매체에서 공통적으로 다루고 있

는 제재가 바로 광고이다.광고는 비판적 사고 기술을 키울 수 있으며 광고를 통
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해 얻은 정보들을 해독하고 분석하게 함으로써 올바른 판단을 내릴 수 있다.21세

기 학습자들의 교육적 효과를 높이기 위해서는 시각과 청각,촉각을 모두 활용할

수 있는 학습 자료가 필요한데 그 역할을 해낼 수 있는 것이 바로 광고라고 생각

한다.하지만 초등학교 국어과 교육에 광고 텍스트가 그대로 활용된다면 부작용

이 따르기 때문에 상업성이 배제되어 사회현상과 시대상을 반영하고 공익적 메시

지를 포함하고 있는 공익광고를 국어과 교육적 측면에서 살펴보고자 한다.

따라서,본 연구에서는 2007년 개정 국어과 교육과정을 중심으로 교과서와 지

도서에 공익광고의 의미와 주제,내용,텍스트 등이 어떻게 적용되었는지 살펴보

고,앞으로 새로운 국어과 교육과정에 의해 교과서를 제작할 때 공익광고를 활용

함에 있어 하나의 모델을 제안하고자 한다.

2.연구사 검토

교육 분야 뿐 아니라 다양한 분야에서 광고에 관한 연구가 활발하다.국어 교육

에서는 광고 텍스트의 특징,구조 등을 분석하고 실제 교육에 적용하고자 하는 논

의들이 많이 이루어지고 있다.광고 텍스트와 국어 교육에 관하여 논의된 것을 정

리하면 다음과 같다.

곽지순(1999)은 ‘국어교육 안에서 텔레비전 다시 읽기’에서 텔레비전 광고 텍스

트가 국어 교과 내에서 하나의 교재이면서 내용으로 수용될 수 있는지 가능성과

접근 방향을 점검하였다.

강윤용(1999)은 ‘광고 제작을 통한 미디어교육 시안 연구-창의력 신장을 위한

미디어교육의 가능성 모색’에서 창의성 개발의 원리를 적용한 TV광고를 제작해

봄으로써 광고 미디어 생산물을 보는 비판적인 시각과 안목,유창성,융통성,독창

성,정교성 등의 창의적인 사고를 신장시킬 수 있다고 하였다.

문성은(2000)은 ‘광고문의 특성과 국어 교육적 가능성에 관한 연구’에서 광고문

을 다양한 쓰기와 비판적 읽기 자료로 활용하면서 광고 텍스트가 국어교육의 목

표에 가장 쉽게 접근할 수 있는 가능성이 많은 언어 자료라고 하였다.

윤여탁 외(2001)는 ‘광고 언어를 활용한 국어과 교재 개발 연구’에서 국어교육

에서 광고 언어 교재 개발의 필요성을 제기하여 국어교육의 내용을 확충하였다.
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그리고 광고 언어 교재의 실제적인 지침이 될 수 있는 단원을 개발하였다.

김태성(2002)은 ‘텔레비전 광고 텍스트를 활용한 말하기 교육 연구’에서 텔레비

전 광고 텍스트의 표현을 활용하여 교과 학습에 적용하면 광고 텍스트의 다양한

표현 방법을 알게 하고,학생들이 일상대화,토의․토론,의견 발표에서 발표력이

신장되었음을 말하고 있다.

이은화(2002)는 ‘광고를 활용한 국어 교육 방안 연구’에서 국어 교육적 측면에

서 텔레비전 텍스트의 긍정적 작용에 대해 규범적 기능의 숙련,기호적 작용 경

험,언어 사회의 실체 경험,언어 현상에 대한 비판적 통찰 등 네 가지 측면으로

나누어 살펴보았고,광고 자체의 여러 특징 중 광고의 언어사용적 특성,텍스트적

특성,광고가 수용자를 추구하는 특성,이데올로기적 특성도 살펴보았다.또한,광

고를 비판적 읽기 자료로 활용하여 비판적 사고력을 신장시켜 광고를 주체적으로

수용할 수 있게 하는 방안과 우리말 살리는 광고를 만들어 창조적 사고를 신장시

키게 하는 방안을 알아보았다.

하숙자(2003)는 ‘영상 매체 텍스트 비판적 읽기 방법 연구-텔레비전 광고 텍스

트 수용 과정을 중심으로’에서 읽기 영역에서 영상매체 텍스트 중 텔레비전 광고

텍스트에 대한 비판적 읽기 방법을 추출하여 실제 구현하였다.

이재형(2004)은 ‘국어과에서의 미디어 문식성 교육 연구’에서 문식성 개념을 전

통적 관점,인지주의적 관점,사회․문화적 관점에서 살펴본 후,국어교육에서는

궁극적으로 비판적 문식성을 다루어야 한다는 점을 강조하였다.그리고 문식성

교육이 미디어를 활용하는 수준의 기능적 문식성 교육으로 그 범위가 위축될 가

능성이 있으므로 미디어와 권력 관계에 주목한 하버마스의 공론장 개념을 국어교

육적으로 활용해 보았다.국어교육적 관점에서 학습자의 언어발달단계에 따라 공

론장을 각기 다르게 적용하여 문식성 발달을 극대화시킬 수 있다는 점을 강조하

였다.

김근하(2005)는 ‘광고 텍스트 읽기․쓰기 교수-학습 방법 연구-매체언어의 의

사소통 기능을 중심으로’에서 광고 텍스트의 의사소통 기능을 중심으로 광고 텍

스트 읽기․쓰기 교수-학습 방법을 연구하였다.텔레비전과 신문 광고 텍스트의

문자와 영상,음성 등에 초점을 두고 의사소통 기능을 분석하였다.그리고,광고

텍스트 수용 원리를 고려하여 광고 텍스트의 교재화 방향을 살펴보았다.또한,교



- 4 -

수-학습 원리와 학습 절차가 반영된 광고 텍스트 읽기와 쓰기 교수-학습 모형을

구안하여 6학년을 대상으로 수업한 결과를 정리하였다.

이은미(2006)는 ‘광고를 활용한 시 교육 방법 연구’에서 광고 언어를 텍스트로

삼아 시문학 교육에 활용하는 방안을 모색하였다.광고에서 시적 특성을 찾고,이

를 바탕으로 실제 광고를 시수업의 자료로 활용하여 설명식 수업보다 친구들과

서로의 의견을 교환,대화하는 과정에서 문학에 대한 흥미를 가지게 하고자 하였

다.

명태수(2008)는 ‘공익광고를 활용한 총체적 언어학습이 학습부진아의 국어 능

력에 미치는 효과’에서 공익광고를 활용한 총체적 언어학습 프로그램이 학습부진

아가 흥미롭게 학습 활동에 참여하도록 유도하여 읽기 능력을 향상시켰으며 쓰기

영역에서는 단어의 정확성보다 문장의 구성을 우선시함으로써 쓰기능력을 시켰

다고 말하고 있다.

김지연(2009)은 ‘공익광고 표현의 국어 교육적 지도 방안’에서 공익광고의 정의

를 토대로 범국민성,비편파성,공익성의 공익광고의 특성을 살폈고,공익광고가

집행되고 있는 매체를 점검하였다.그리고 공익광고의 주제를 살피고 공익광고

텍스트를 유형별로 분류하였으며 공익광고에 드러난 수사법을 탐색하였다.또한,

공익광고의 교육적 의의를 살피고 공익광고의 수용과 표현 지도 방안을 제안하였

다.

손도영(2010)은 ‘설득 담화로서의 텔레비전 공익광고 텍스트 연구’에서 기존의

언어적 영역에 편중하여 전개되어온 연구 범위를 방송 영역으로 확대하여 설득의

기능을 수행하기 위해 텔레비전 공익광고 텍스트가 어떠한 담화 구조를 형성하고

있는지 파악하고,이러한 구조는 어떠한 설득 전략을 내포하고 있는지 밝혀서 이

를 유형화 시키고자 하였다.

이상에서 살펴본 바를 정리하면 다음과 같다.

첫째,선행 연구 대부분이 영상 매체인 텔레비전 광고 텍스트를 중심으로 연구

가 이루어졌다.

둘째,2006년까지는 일반 광고의 교재화 가능성과 국어과 교재 개발에 관한 연

구가 활발히 이루어졌고,2008년 이후부터는 공익광고를 활용한 언어 학습 프로

그램 개발,공익광고에 나타난 표현 지도 방안,공익광고 텍스트의 담화 구조 유
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형화에 관한 연구 등 공익광고가 연구의 중심이 되었다.

셋째,2000년대 초반에 광고 텍스트를 활용한 말하기,읽기 방법 연구가 대부분

이었던 것이 2000년대 중반부터 광고를 활용한 교수․학습 방법 연구가 쓰기,문

학으로까지 확대되었다.

공익광고를 활용한 국어과 교수․학습 방법 연구가 이루어진지 얼마 되지 않았

고,계속해서 제작되어지는 공익광고를 활용한 국어과 교재가 다양하게 개발되지

않았으며 공익광고를 교재화하는 데 어떤 변용 원리가 적용되었는지,인쇄․방송

공익광고 원안의 의미,특성을 훼손하지 않으면서 적절하게 변용이 되었는지 등

에 관한 연구가 이루어지지 않았다.

따라서,교재화 가능한 인쇄․방송 공익광고가 더 많이 발굴되어야 하고,다양

한 국어과 영역에서 적절하게 변용된 공익광고를 활용한 총체적 언어 학습 중심

의 교수․학습 방법이 연구되어야 할 필요가 있다.

3.연구 방법

본 연구는 2007년 개정 국어과 교육과정에서 매체 교육이 강조됨에 따라 초등

학생들에게 교육적 가치가 클 것으로 기대되는 공익광고를 중심으로 국어과 교재

의 변용 가능성에 대하여 다음과 같은 방법으로 연구하였다.

첫째,공익광고에 대한 기본 정의와 본 연구에 사용되는 용어를 정리하였다.

둘째,공익광고가 학계에서 강조된 매체 교육의 의의에 부합되도록 적용되었는

지 살펴보기 위하여 제Ⅱ장에서는 2007년 개정 국어과 교육과정과 초등학교 1～6

학년 국어 교과서 및 교사용 지도서에 수록되어 있는 공익광고의 내용을 분석하

였다.

셋째,현재 2007년 개정 국어과 교육과정에서 실현되고 있는 광고 교육 중 공익

광고의 교육적 효과를 극대화하기 위하여 선행 연구 고찰을 통해 교재화가 가능

한 변용 원리를 찾고 공익광고의 교재론적 실천 방향의 틀을 잡고자 하였다.그리

고 이를 기반으로 국어과 교재 변용으로 가능한 텍스트를 선정하여 실제 국어과

교수․학습 활동에 적용하였다.
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4.용어의 정의 및 제한점

가.용어의 정의

1)공익광고

원우현 외(2001)는 공익광고의 사전적 의미를 다음과 같이 밝히고 있다.

공익광고는 메시지의 수신자인 독자 또는 시청자를 위하여 친선과 복지

를 증진시킬 목적으로 각 매체에 무료로 방영하거나 개제하는 광고로 정

의된다.이는 광고주의 이익도 상품판매의 목적도 아니며,공공의 이익

실현을 최상의 목표로 행해지는 긍정적 설득을 위한 커뮤니케이션인 것

이다.(p.21)

김태희(1996)는 공익광고와 관련하여 다음과 같이 밝히고 있다.

미리 조직적으로 계획된 의도적 커뮤니케이션 활동으로 큰 규모의 목표

수용자를 상대로 일정한 시간적 범위 내에서 커뮤니케이션 활동을 조직

적으로 동원하는 과정이다.(p.27)

국제광고협회(InternationalAdvertisingAssociation)는 공익광고를 “일반 대중

의 지배적인 의견을 수용하여 사회․경제적으로 이득이 되는 활동을 권장하는 커

뮤니케이션”이라고 정의하고 있다.

미국광고협의회(AdvertisingCouncil)는 공익광고를 “비정치적인 조직에 의해

운영되는 것으로 특정 대상의 이익을 배제하여 공평한,전 국민을 위한 공익 봉사

캠페인”으로 보고 있다.

한국방송광고공사(KOBACO)에서는 “설득 커뮤니케이션을 통하여 인간 존중의

정신을 기본으로 사회의 건전한 발전을 위해 전개하는 의식 캠페인”이라고 말하

고 있다.여기서 설득 커뮤니케이션(persuasivecommunication)이란 어떠한 개인

이나 집단 또는 조직이 다른 사람들(수용자)의 태도나 행동을 변용시키기 위해서

언어적 자극(메시지)을 전달하는 과정이라 하겠다.

본 연구에서의 공익광고는 이상에서 살펴본 바와 같이 공공의 이익을 실현하기

위해 초등학교 학생들에게 친근하게 접근가능하고 전달 메시지가 분명하며 교육
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적 효과를 지닌 광고라고 말할 수 있겠다.따라서 공익광고는 공공의 이익을 알리

고 권장하는 커뮤니케이션으로 ‘공공의 이익’은 공익성을 의미하며 ‘알린다’는 것

은 정보 전달을 의미하며 ‘권장한다’는 것은 상대방을 설득한다는 의미로써 ‘공익

성’,‘정보 전달’,‘설득’세 가지 요소를 포함해야 한다.

2)문식성(Literacy)

문식성과 관련된 선행 연구(노명완,1990)에 의하면,문식성이란 의사소통을 하

기 위해 읽기와 쓰기 활동처럼 문자언어의 표상체계를 사용하는 것을 말한다.문

식의 기능에 따라 기초수준의 문식기능과 고등수준의 문식기능으로 나뉘는데,글

또는 글자와 말소리를 대응시킬 수 있는 수준으로 읽기의 경우 써진 글자를 읽어

낼 수 있는 ‘글 깨치기’수준이고,쓰기의 경우는 자기의 언어적 생각이나 다른 사

람의 말을 그대로 글자로 옮겨 놓을 수 있는 수준이 전자에 속한다.고등 수준의

문식기능은 글을 읽고,그 내용을 이해하며,분석하고 비판하는 수준의 기능으로

떠오르는 생각을 그대로 글자로 옮기는 데 그치는 것이 아니라 생각을 글짓기하

는 수준의 기능이라고 하였다.

3)과장 광고와 허위 광고

과장 광고와 허위 광고와 관련된 선행 연구(교육과학기술부,2011)에 의하면,

사실을 과장 표현함으로써 소비자들에게 착각을 일으키게 하여 상품에 대한 올바

른 선택을 그르치게 하는 광고를 과장 광고 또는 과대 광고라고 한다.과장의 방

법이 다양하고 과대성 판단의 기준이 명확하지 않지만 최상급 용어를 사용하는

경우나,영상 표현의 기술로 현실적으로 있을 수 없는 장면을 보여주는 것,심리

적 불안을 조성하는 것 등이 과장 광고의 범주에 속한다.

반면 허위 광고란,상품에 대한 광고 주장과 실제 상품 간에 차이가 존재하는

광고로 거짓 광고라고도 한다.즉,광고에서 주장하는 내용이 사실과 다른 경우로

표시 대상물과 표현된 내용을 비교하여 표현이 대상과 다를 때 발생한다.

4)변용(變容)

박인기 외(2003)는 “변용이란,원래의 텍스트를 다른 사용 상황에 맞추어 담을

수 있도록 변화를 가하는 것”(p.50)이라고 밝히고 있다.일반 매체 텍스트를 국어

과 수업활동에 효과적으로 쓰기 위하여 변화를 가하는 것 등이 변용에 해당된다.

내용을 확대,축소,추가,도표,그림,텍스트 등으로 바꾸는 것이며 유사의 용어로
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사용되는 패러디는 널리 알려진 장면이나 청각적,시각적 자극을 변용시켜 광고

에 이용하는 방식이다.

5)총체성

총체성은 전체성,자연성,통합성,사회성의 네 가지 의미를 가진다고 하였다.

언어의 부분보다 전체를,삶의 부분보다 삶 전체를 강조한다.학습자의 개인차를

인정하고 인위적인 학습 방법이나 자료 등을 거부한다.듣기,말하기,읽기,쓰기

와 같은 언어 기능 간의 통합과 가정과 학교 학습의 통합도 강조하며 다른 사람

들과의 상호작용 속에서 배우는 의사소통 언어를 가장 효과적인 것으로 보았다.

(서울대학교 국어교육연구소,1999,p.73)

나.연구의 제한점

본 연구에서는 다음과 같은 네 가지 제한점을 갖는다.

첫 번째로,국어과 교재 변용 텍스트 선정을 위해 매체 교육이 부각된 2007년

개정 국어과 교육과정의 1～6학년 국어 1,2학기 교과서와 교사용 지도서에 수록

된 광고 중 공익광고만을 분석 대상으로 삼았다.

두 번째로,공익광고 중 출처가 한국방송광고공사와 한국장애인고용공단인 것

만을 대상으로 분석하였다.

세 번째로,2007년 개정 국어과 교육과정에 수록된 공익광고를 전 학년에 걸쳐

분석은 하였으나 1～6학년의 모든 단원과 전 차시에 실제 적용하지 못하고 ‘광

고’자체를 학습하는 5학년 교재의 특정 차시에만 적용하였다.

네 번째로,5학년의 한 학급만을 대상으로 새로운 교수․학습 모형의 설계 및

적용,설문이 이루어졌다.
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Ⅱ.공익광고 교재 변용을 위한 국어과 교육과정과

교재 분석

1.교육과정 공익광고 내용 분석

국어과 교수학습 활동은 학습자가 국어 활동에 적극적으로 참여하여 국어의 가

치를 체험할 수 있게 해야 한다.실제 상황 속에서 듣기,말하기,읽기,쓰기,문법,

문학 영역의 국어 활동을 강조함으로써 창의적인 국어 사용 능력이 향상된다.공

익광고가 우리의 생활 속에서 쉽게 접할 수 있으면서 듣기,말하기,읽기,쓰기,문

법,문학 영역과 관련된 국어 활동에 능동적으로 참여하여 창의적인 국어 사용 능

력을 향상시킬 수 있는 소재이기 때문에 국어과 교육과정에 도입되었다고 할 수

있다.

가.국어과 교육과정 목표와 공익광고

2007년 개정 국어과 교육과정 목표는 상위 목표와 하위 목표로 구성되어 있다.

상위 목표는 ‘국어 활동의 맥락을 고려하면서 국어를 정확하고 효과적으로 사용

하며’이고,하위 목표는 ‘담화와 글을 수용하고 생산하는 데 필요한 지식과 기능을

익혀,다양한 유형의 담화와 글을 비판적이고 창의적으로 수용하고 생산한다.’이

다.이는 듣기,말하기,읽기,쓰기,문법,문학 여섯 가지 영역의 내용 체계에도 그

대로 반영되어 있다.공익광고는 비판적이고 창의적으로 수용하고 생산하는 담화

이므로 이러한 국어과 목표를 달성할 수 있는 하나의 ‘실제’가 된다.

공익광고는 시대의 흐름을 반영하고 있고,모든 학생들이 관심을 보이는 만화,

과학,스포츠,문학,음악,미술 등 다양한 내용을 담고 있다.그리고 짧고 간결하

지만 다양한 문장 구조와 어휘,표현 방법을 사용한 글에 교육,사회,정치,문화,

환경 등 다양한 분야의 의미 있는 주제와 많은 사람들의 다양한 사고방식을 담아

내고 있기 때문에 많은 사람들이 공감할 수 있는 가장 좋은 자료이기도 하다.

나.학년별 내용과 공익광고

2007년 개정 국어과 교육과정의 학년별 내용에 각 학년의 영역별로 다루어야
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학년

영역

1학년 2학년 3학년 4학년 5학년 6학년

듣

기

흉내 낼 수

있는 여러

가지 소리,

일상생활 짧

은 이야기,

시나 노래,

동물이야기,

위인전,

옛날이야기

설명하는 말,

칭찬이나 충

고,

친교적 대화,

인형극

안내하는 말

훈화

전화 대화

애니메이션

설명하는 말

토의

소개하는 말

교훈적 이야

기,우화,창

작 이야기

매체활용

발표

토론

온라인대화

경험담

라디오,

텔레비전

뉴스

선거유세

공식적,비공

식적 인사말

텔레비전 드

라마

말

하

기

자신을 소개

하는 말,

간단한 인사

말,대화,사

건의 순서가

나타난 이야

기

설명하는 말,

자신의 생각

을 표현하는

말,말놀이,

이야기나 드

라마나 영화

등에 나오는

인물의 말

안내하는 말

주장하는 말

전화 대화

경험담

발표

회의

부탁, 거절,

위로의 말

문학작품에

대한 감동을

표현하는 말

공식적인 상

황에서 하는

발표

모둠토론

칭찬이나

사과의 말

촌극

면담

토의

공식적,비공

식적 인사말

즉흥극

읽

기

자음과 모음

을 보여주는

문장이나 짧

은 글,띄어

읽기를 요하

는 문장이나

짧은 글,일

목적이나 분

위기가 다른

짧은 글,

설명하는 글,

유머 글,

감정을 표현

한 글

설명글

설명서

독서감상문

만화

애니메이션

국어사전,

백과사전 등

다양한 사전,

어휘선택이

적절한 글과

어휘 선택이

어색한 글

서사문

역사서

인쇄 광고

방송 광고

인터넷 광고

서평

전기문

관점이나

의도가 드러

난 글

설득하는 글

참여를 요구

글

유머 글

되는 텍스트의 유형 및 해당 텍스트의 수준과 범위를 제시하였다.텍스트의 유형

은 네 가지 언어활동 목적에서 각각 선정하였고,듣기,말하기 영역에서는 텍스트

의 명칭을 ‘담화’라고 하고 담화에는 소리,이야기,말,대화 등이 포함된다.읽기,

쓰기 영역에서는 ‘글’,문법 영역에서는 ‘언어자료’,문학 영역에서는 ‘작품’으로 서

로 달리하여 제시하고 있다.2007년 개정 국어과 교육과정에서는 ‘텍스트(담화,

글,언어자료,작품)의 수준과 범위’를 아래와 같이 설정하였다.

<표 Ⅱ-1>학년별,영역별 텍스트 수준과 범위1)

1) <표 Ⅱ-1>에서 매체교육과 관련 있는 부분은 음영 처리하였다.
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이나 사물에

관한 내용을

담은 글,일

기나 동화

의견 제시글

기행문

쓰

기

쉬운 낱말이

나 문장,

대상을 소개

하는 글,

자신의 생각

을 제시하는

글,

그림일기

다양한 매체

의 내용을

요약하는 글,

주변인물에

게 요청하는

내용을 쓴

글,

제안쪽지,

일기

설명글

의견 제시글

감사의 마음

을 전하는

글

감상문

요약하는 글

제안하는 글

편지글

그림책

기사문

찬성 또는

반대하는 글

사과하는 글

상상하여 쓴

이야기

다양한 매체

조사 내용

요약하는 글

연설문

축하하는 글

기행문

문

법

한글 자음자

모음자,

간단한 글자

와 낱말

문장부호 쓰

임을 보여주

는 간단한

문장

소리를 혼동

하기 쉬운

낱말,

표기와 소리

가 다른 낱

말,

의미관계를

나타내는 낱

말

국어사전

동음이의어,

다의어가 들

어 있는 언

어 자료

여러 종류의

문장(평서문,

의문문,청유

문, 명령문,

감탄문 등)

  

표준어와 방

언이 들어 있

는 언어자료

국어높임법

이 들어 있

는 언어자료

문장의 형식

을 보여주는

언어 자료

반언어적 표

현이 사용된

언어 자료

사전적 의미,

문맥적 의미

의 확인이

필요한 언어

자료

시간 표현이

들어 있는

언어 자료

의사소통 상

황의 구성요

소를 고려한

언어자료

고유어,한

자어,외래

어,외국어

가 들어 있

는 언어자료

접속부사 등

으로 연결된

문장이 들어

있는 언어자료

호응관계 문

장이 들어

있는 언어자료

한글의 우수

성을 알려 주

는 언어자료

문

학

운율이 드러

나는 짧은

표현이나 시,

재미있는 표

현이 드러난

글이나 작품,

상상이나 환

상의 세계를

담은 작품

짧은 표현이

나 시,노래,

극,이야기,

수필,창의

적인 발상이

나 재미있는

표현이 드러

난 작품

시,노래,

뛰어난 인물

이 등장하는

이야기나 글,

친숙한 세계

또는 상상적

인 세계를 배

경으로 하는

작품

시,노래

영웅이나 위

인이 등장하

는 이야기나

글

친숙한 세계

또는 상상적

인 세계를 배

경으로 하는

작품

사건의 전개

한 분명한

작품,

인물이나 배

경의 묘사가

구체적인 작

품,

주제가 분명

하게 드러나

는 작품

비유사용작품

문화와 전통

의 차이가

드러나는작품

인물간의 갈

등이 드러나

는 작품

주제가 분명

하게 드러나

는 작품
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다.성취 기준과 내용 요소의 예

2007년 개정 국어과 교육과정에서는 ‘내용’을 ‘성취 기준’으로 명명하고,‘내용

요소의 예’를 설정하여 제시하였다.이는 학습자가 학습의 결과가 내적,외적 특성

임을 분명하게 하기 위하여 ‘내용’이라는 용어 대신 ‘성취 기준’이라는 용어를 사

용하였다.

성취 기준은 ‘① 텍스트 + ② 주요 내용 요소‘로 제시하여 학습 목표,학습 문제

의 성격을 갖는다.교사의 측면에서 보면 지도의 결과이고,학습자의 측면에서 보

면 도달해야 할 목표이다.이는 교수․학습 장면에서는 ‘학습 목표’로서 기능하며,

평가 장면에서는 ‘평가 요소’나 ‘평가 기준’으로서 기능을 한다.성취 기준은 언어

사용 행위에 중점을 두고 있어서 교사에게 무엇을 가르칠 것인가,학습자에게는

무엇을 공부해야 할 것인가를 안내해 주는 지침으로서 역할을 한다.

학년별 성취 기준은 다음과 같은 몇 가지 원칙에 근거하여 마련하였다.첫째,

정보 전달,설득,사회적 상호 작용,정서 표현,네 가지 글의 유형별로 1～2개의

성취 기준을 제시하였다.둘째,학습 내용의 적정화를 고려하며 1～6학년에서는 4

개의 성취 기준을 제시하였다.셋째,성취 기준과 함께 지식,기능,맥락에 해당하

는 내용 요소를 제시하였다.

‘내용 요소의 예’에서 내용 요소는 해당 성취 기준에 도달하기 위하여 가르치고

배워야 할 학습 내용을 의미한다.내용 요소는 내용 선정 범주인 ‘지식’,‘기능’,‘맥

락’에서 성취 기준 당 3～4개를 선정하여 ‘지식→기능→맥락’의 순서로 제시하였

다.

2007년 개정 국어과 교육과정에서는 ‘매체’관련 내용 요소를 확대한 것이 특징

이다.급변하고 있는 매체 환경 속에서 상당한 질적 변화를 겪고 있는 언어문화의

현실을 보다 적극적으로 반영하고,학습자들에게 필요한 실제적인 매체언어 능력

을 길러주어야 한다는 국어교육학계,국어교육 현장,사회의 요구가 있었다.그러

므로 2007년 개정 국어과 교육과정에서는 급변하는 매체 언어 환경의 흐름에 따

라가기 위해 ‘매체’관련 교육 내용을 강화하였다.

‘매체’교육과 관련한 매체 유형별로는 애니메이션,온라인 대화,뉴스,드라마,

만화,광고 등이 듣기,읽기,쓰기 영역에 제시되어 있다.광고도 매체 교육과 관련

해서 하나의 매체 유형에 속한다.2007년 개정 국어과 교육과정에서 매체 교육과
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학

년

영

역
성취 기준 내용 요소의 예

3

듣

기

(4) 애니메이션을 보고 반언어적

ㆍ비언어적 표현을 이해한다.

◦애니메이션의 특성 이해하기

◦느낌을 표현하는 말과 행동 찾기 

◦말의 빠르기, 높낮이, 강약 인식하기

◦인물의 인상적인 몸짓 비교하기

읽

기

(4) 만화나 애니메이션을 보고 

인물의 성격을 시각적으로 표현

하는 방식을 안다. 

◦인물의 성격을 표현하는 방식 이해하기

◦인물의 성격이 드러나는 부분 찾기

◦인물의 성격이 시각적으로 표현된 부분을  

 찾아 언어로 바꾸어 표현하기

5

듣

기

(1) 발표를 듣고 매체 활용의 효

과를 판단한다.

◦발표의 목적과 내용 파악하기

◦매체의 특성과 기능 이해하기

◦매체 활용의 효율성 판단하기

(3) 온라인 대화를 일상 대화와 

비교하여 이해한다.

◦온라인 대화의 특성 이해하기

◦온라인 대화와 일상 대화의 공통점과 차이  

 점 파악하기

◦바람직한 온라인 대화 태도 형성하기

읽

기

(2) 광고에 나타난 정보의 신뢰

성을 평가한다.

◦광고의 표현 특성 이해하기

◦광고를 보고 내용과 의도 파악하기

◦광고들을 비교하여 내용의 신뢰성 평가하  

 기

◦광고를 비판적으로 수용하는 태도 기르기

6
듣

기

(1) 뉴스를 듣고 정보에 관점이 

반영됨을 안다.

◦뉴스의 담화 구조 이해하기

◦사건의 개요 파악하기

◦서로 다른 시각이 반영된 뉴스 비교하기

◦뉴스의 사회적 기능 이해하기

(4) 드라마를 보거나 듣고 이어

질 내용을 예측한다.

◦드라마의 특성 이해하기

◦사건의 전개 과정 파악하기

◦앞부분을 토대로 뒷부분 내용 예측하기

관련한 성취 기준과 내용 요소를 정리하면 다음과 같다.

<표 Ⅱ-2>매체 교육과 관련한 성취 기준과 내용 요소의 예2)

2) <표 Ⅱ-2>에서는 ‘광고’를 다루는 학년의 해당 성취 기준과 내용 요소의 예에 음영 처리하였다. 
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쓰

기

(1) 다양한 매체에서 조사한 내

용을 정리하여 요약하는 글을 쓴

다.

◦분류의 개념 이해하기

◦주제나 대상을 정하고 다양한 매체에서 내  

 용 조사하기

◦분류 기준을 정하고 조사한 내용을 분류하  

 여 쓰기

◦전달 효과를 높이기 위해 시각적 자료 사  

 용하기

2007년 개정 국어과 교육과정에서 ‘매체’교육과 관련된 성취 기준과 내용 요소

를 살펴본 결과,다양한 매체를 다루고 있지만,같은 매체를 같은 학년에서 두 번

다루기도 하고 문법이나 문학,말하기 영역에서 한 번도 다루지 않고 듣기와 읽기

영역에 집중되는 경향을 보이고 있어서 학년별․영역별 연계성이 떨어진다고 할

수 있다.매체 유형 중에 광고는 5학년 읽기 영역에서 광고의 특성,의도,평가,태

도와 관련된 내용을 제시하고 있다.이에 학년별로 매체의 종류를 다양하게 다루

어야 하고,문법,문학,말하기 영역에서도 광고를 활용한 국어 사용 활동을 마련

하여야 할 것이다.

2.교과서의 공익광고 단원 분석

광고는 글,이미지,음성(소리),음악,영상의 요소들에 의해 만들어진다.그리고

광고의 성격,목적,매체의 특성에 따라 광고의 구성 요소가 달라진다.인쇄광고는

글자(중심문장,본문,보조문장)와 이미지(사진,그림)로 구성되고,방송광고는 글

(자막),음성(내레이션,소리),음악(배경 음악,노래),영상으로 구성된다.

공익광고의 텍스트 유형에는 설명적 텍스트,묘사적 텍스트,이야기 텍스트 등

이 있다.3)공익광고의 목적으로는 정보전달하기,즐거움 주기,설득하기,아름다

3)김지연(2009)이 광고 텍스트를 Brewer(1880)의 텍스트 유형에 따라 묘사적 텍스트와 이야기 텍스트,

설명적 텍스트로 분류했던 기준에 따라 본고에서도 광고 텍스트를 분류하였다.

-묘사적 텍스트 :정적인 지각 장면을 구체화하려고 하는 언어적 형태로 그림의 언어 표상으로 공간적

인 이동을 통해 마치 눈앞에 있는 것처럼 그려낸 텍스트로 정의하였다.

-이야기 텍스트 :연속된 시간의 흐름 속에서 다양하게 전개되는 행동이나 상황으로 사건의 변화를 보

여주는 텍스트로 정의하였다.

-설명적 텍스트 :어떤 사실이나 정보에 대하여 이해하기 쉽게 풀어서 내용을 전달하는 것으로 논리성

을 바탕에 두고 있는 텍스트로 정의하였다.
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움 느끼게 하기,감동(반응자극)주기,관계 형성하기,상기하기,이미지 개선 및 홍

보하기,비판하기가 있으며,주제에는 환경보호,통합(사회공동체),공공매너,경제

와 사회 발전,에너지 절약,가정과 청소년 보호 등이 있다.

가.1,2학년 교재의 공익광고 단원 분석

<표 Ⅱ-3>1,2학년 교재의 공익광고 단원 분석

연

번

학

년

 

학

기

영

역
단원

차시

목표

쪽

수
제재명

전

달

방

식

주제
목

적
구조

제재

문장

유형

텍

스

트

유

형

호

칭

1

2

 

2

읽

기

6.

하고

싶은

말

글을 읽

고,글쓴

이의 의

견을 알

아 봅 시

다.

90

 

91

서로 다

른 색이

모여 하

나를 만

듭니다.

인

쇄

광

고

통합

(사회

공동

체)

관

계

형

성

중심

문장

+

본문

+이

미지

평

서

문

설

명

적

텍

스

트

우

리

2007년 개정 국어과 교육과정 1,2학년 교재에는 2학년 2학기에 1편의 공익광고

가 실려 있다.이 인쇄광고는 ‘서로 다른 색이 모여 하나를 만듭니다.’라는 제재의

사회 공동체의 통합을 이끌어내는 설득을 위한 공익광고로서 제목과 본문,사진

으로 구성되어 있다.

이 차시는 공익광고를 글쓴이의 생각을 나타낸 글로 간주하여 설명적 텍스트를

중심으로 하고 있다.텍스트는 평서문이며 연역적 구조를 가지고 있다.

차시 구성을 살펴보면,차시 목표는 ‘글을 읽고,글쓴이의 의견을 알아봅시다.’이

다.두 쪽에 걸쳐 세 가지 학습활동이 제시되어 있다.활동 지시문은 ‘글쓴이가 하

고 싶은 말이 무엇인지 생각하며 위의 글을 읽어 봅시다.’,‘위의 글을 읽고,글쓴

이의 의견을 알아봅시다.’,‘위의 글에 나타난 글쓴이의 의견을 말하여 봅시다.’세

가지로 제시되었고,두 번째 학습활동에서 두 가지 문제를 제시하고 답하는 활동

으로 공익광고의 내용을 파악하고 있다.
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연

번

학

년

 

학

기

영

역
단원

차시

목표

쪽

수
제재명

전

달

방

식

주제
목

적
구조

제재

문장

유형

텍

스

트

유

형

호

칭

1

3

 

1

듣

기

말

하

기

쓰

기

6.

좋은

생각

이

있어

요.

사 실 에

대한 의

견을 글

로 써

봅시다.

106

일회용

품, 이

제 가까

이하지

맙시다.

인

쇄

광

고

환경

보호

설

득

이미

지+

본문+

중심

문장

청

유

문

설

명

적

텍

스

트

2

3

 

1

읽

기

3.

여러

가지

생각

광 고 를

읽고,글

쓴 이 의

의 견 과

까 닭 을

구 별 하

여 봅시

다.

69

느릴 것

같지만

빠 른

‘자전거’

인

쇄

광

고

환경

보호,

교통난

해소,

에너지

절약

설

득

중심

문장+

본문+

이미

지

평

서

문

설

명

적

텍

스

트

우

리

3

3

 

2

듣

기

말

하

기

쓰

기

4.

차근

차근

하나

씩

하 나 의

낱 말 이

지 니 고

있는 여

러 가지

뜻을 활

용할 수

있다.

60

우리나

라에 버

렸습니

다.

방

송

광

고

올바른

시민

정신

설

득

이미

지

(방송

광 고

화 면

캡 처

4컷)

평

서

문

이

야

기

텍

스

트

당

신,

우

리

나

라,

나

4

4

 

1

읽

기

6.

의견

을

나누

어요.

글 쓴 이

의 의견

이 적절

한지 생

각 하 며

120

이빨

빠진

한글?

인

쇄

광

고

한글

사랑

설

득

이미

지+

중심

문장

의

문

문

설

명

적

텍

스

나.3,4학년 교재의 공익광고 단원 분석

<표 Ⅱ-4>3,4학년 교재의 공익광고 단원 분석
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글을 읽

어 봅시

다.

트

2007년 개정 국어과 교육과정 3,4학년 교재에는 3학년 1학기에 2편,3학년 2학

기에 1편,4학년 1학기에 1편,총 4편의 공익광고가 실려 있다.

첫 번째 공익광고는 3학년 1학기 듣기․말하기․쓰기 6단원에 ‘일회용품,이제

가까이 하지 맙시다.’라는 제재명으로 실려 있다.‘사실에 대한 의견을 글로 써 봅

시다.’라는 차시 목표를 달성하기 위해 네 가지 학습활동으로 이루어져 있는데 그

중 세 번째 활동인 주어진 광고를 보고 사실과 의견을 찾는 활동이다.이는 공익

광고의 텍스트를 사실과 의견으로 구분하여 쓰는 활동과 광고에 나타난 사실에

대하여 자신의 의견을 글로 써보는 활동으로 구성되었다.

두 번째 공익광고는 3학년 1학기 읽기 3단원에 ‘느릴 것 같지만,빠른 자전거’라

는 제재명으로 실려 있다.이 광고는 3단원 정리 학습활동 두 가지 중 첫 번째 학

습활동의 자료로 사용되었다.교통난 해소,환경보호,에너지 절약 세 가지 주제를

담고 있으며 설득을 목적으로 하는 광고이다.‘느리다’와 ‘빠르다’,‘토끼와 거북이’,

‘자전거’와 ‘자동차’의 서로 반대되는 개념을 사용하여 글쓴이의 의견과 그 까닭을

효과적으로 표현하고 있다.공익광고에 나타난 글쓴이의 의견과 까닭을 구별하여

쓰게 함으로써 3단원에서 배운 내용을 정리할 수 있는 자료로 바로 공익광고를

활용한 것이다.

세 번째 공익광고는 3학년 2학기 듣기․말하기 4단원에 ‘우리나라에 버렸습니

다.’라는 제재명으로 실렸다.올바른 시민정신을 주제로 한 방송광고의 화면 4컷

을 캡처하여 실었다.캡처화면 밑에는 방송광고에 나오는 음성텍스트를 문자텍스

트로 변용하여 나타내었다.차시 목표는 ‘하나의 낱말이 지니고 있는 여러 가지

뜻을 활용하여 봅시다.’로 학습활동 1은 공익광고를 시청하고 주로 사용되는 낱말

‘버리다’의 의미를 국어사전에서 찾아보는 활동이고,학습활동 2는 하나의 낱말이

지니고 있는 여러 가지 뜻을 활용하여 모둠별 광고의 내용을 생각해 보는 활동이

며,학습활동 3은 그림을 그리거나 사진을 붙여 모둠에서 생각한 광고를 만들어

보고,발표하는 활동이다.다의어를 사용하는 텍스트를 적용한 방송광고를 제작하

면서 하나의 낱말이 여러 가지 뜻을 가지고 있으며 언어의 경제성을 배울 수 있
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연

번

학

년

 

학

기

영

역
단원

차시

목표

쪽

수
제재명

전

달

방

식

주제
목

적
구조

제재

문장

유형

텍

스

트

유

형

호

칭

1

5

 

1

읽

기

6.

깊이

있는

생각

광 고 의

성 격 을

파 악 하

며 광고

를 읽어

봅시다.

133

안전교

육이 비

상구입

니다!

인

쇄

광

고

안전

의

생활

화

정

보

전

달

이미

지+

중심

문장

+

본문

+

보조

문장

감

탄

문

설

명

적

텍

스

트

2

5

 

1

읽

기

6.

깊이

있는

생각

광 고 의

표현 특

성을 알

아 봅 시

다.

134

우리나

라에는

책벌레

가 없습

니다.

인

쇄

광

고

독서

의

생활

화

설

득

중심

문장

+

이미

지+

본문

+

보조

문장

평서

문

설

명

적

텍

스

트

우

리

나

라,

성

인

남

녀

다.

네 번째 공익광고는 4학년 1학기 읽기 6단원에 ‘이빨 빠진 한글?’이라는 제재명

으로 수록되었다.‘글쓴이의 의견이 적절한지 생각하며 글을 읽어 봅시다.’라는 차

시 목표를 달성하기 위해 읽기 전 활동으로 의견을 말하는 학습활동에 사용될 자

료로 공익광고를 제시하고 있다.원래의 공익광고 모습을 그대로 수록하지 않고

‘아름다운 우리말을 사용하여 주세요.’라는 텍스트가 있기 때문에 텍스트의 내용

과 공익광고의 본문 내용의 중복을 피하기 위해 읽기 전 활동에 알맞게 변용시켜

공익광고를 제시하고 있다.

다.5,6학년 교재의 공익광고 단원 분석

<표 Ⅱ-5>5,6학년 교재의 공익광고 단원 분석
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3

5

 

1

읽

기

6.

깊이

있는

생각

광 고 에

나 타 난

표현 특

성을 찾

아 봅 시

다.

136

 

137

인생은

짧고 일

회용품

은 길다

방

송

광

고

환경

보호

설

득

이

미 지

(방송

광 고

화 면

캡 처

7컷)

평

서

문

설

명

적

텍

스

트

한

국

인

4

5

 

1

읽

기

6.

깊이

있는

생각

광 고 의

주 제 와

표현 특

성을 알

아 봅 시

다.

139

책 속에

는 지식

의 나이

테가 있

습니다.

인

쇄

광

고

독서

의

생활

화

설

득

이미

지+

중심

문장

+

본문

평

서

문

설

명

적

텍

스

트

5

5

 

2

읽

기

3.

의견

과

주장

광 고 의

의 도 를

파 악 하

는 방법

을 알고

여러 가

지 광고

를 비판

적 으 로

살 펴 봅

시다.

55

우리가

마시는

것은 물

뿐만이

아닙니

다.

인

쇄

광

고

환경

보호

설

득

중심

문장

+

본문

+

이미

지

평

서

문

설

명

적

텍

스

트

우

리,

후

손

6

5

 

2

읽

기

3.

의견

과

주장

광 고 의

의 도 를

파 악 하

는 방법

을 알아

봅시다.

56

돈이라

면 남기

시겠습

니까?

인

쇄

광

고

음식

물쓰

레기

줄이

기

설

득

이미

지+

중심

문장

+

보조

문장

+

본문

의

문

문

설

명

적

텍

스

트

나

7

5

 

2

읽

기

3.

의견

과

주장

광 고 를

보고 의

도를 파

악 하 여

봅시다.

61

들을 수

없었던

베토벤!

세상을

즐겁게

만들었

인

쇄

광

고

관계

형성

(장애

인

차별

금지)

설

득

이미

지

+

중심

문장

+

평

서

문

설

명

적

텍

스

트
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습니다.

보조

문장

+

본문

8

6

 

2

읽

기

2.

정보

의

해석

이 광고

는 어떤

뜻을 나

타 내 려

고 만들

었 는 지

알 아 봅

시다.

37

웃음에

는 장애

가 없습

니다.

인

쇄

광

고

관계

형성

(장애

인

차별

금지)

설

득

이미

지+

본문

설

명

적

텍

스

트

우

리,

그

들

9

6

 

2

읽

기

3.

문제

와

해결

글 쓴 이

의 생각

과 글쓴

이가 추

구 하 는

가 치 가

무 엇 인

지 파악

하며 깊

이 있게

글을 읽

어 봅시

다.

61

이민 갈

행성은

없습니

다.

인

쇄

광

고

지구

환경

보존

설

득

중심

문장

+

본문

+

이미

지

평

서

문

설

명

적

텍

스

트

나

10

6

 

2

읽

기

3.

문제

와

해결

글 쓴 이

의 생각

과 글쓴

이가 추

구 하 는

가 치 를

파 악 하

며 광고

를 읽어

봅시다.

85

인터넷

언 어 ,

교정이

필요하

시군요.

인

쇄

광

고

인터

넷

언어

예절

설

득

이미

지+

중심

문장

감

탄

문

설

명

적

텍

스

트

‘광고’라는 담화의 유형은 5학년 1학기 읽기 교과서 6단원 ‘깊이 있는 생각’에서

처음으로 제시되었다.여기서 광고는 신문,텔레비전,라디오,인터넷 등에 나오는
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광고를 텍스트 범위로 삼고 있다.대단원 도입에서부터 여러 가지 광고를 소개하

는 내용의 도입 삽화를 보여주면서 광고의 의미,성격,표현 특성을 알아보자는

단원 목표를 제시하고 있다.1차시는 광고의 성격 알아보기,2～3차시는 광고의

성격을 파악하며 광고 읽기,4차시는 광고의 표현 특성 알아보기,5～6차시는 광

고에 나타난 표현 특성 찾기로 이루어져 있다.

1차시에서는 운동화 제품 광고를,2～3차시에서는 오미자 제품 광고와 안전 공

익광고를 다루고 있으며 4차시에서는 독서 공익광고를,5～6차시에서는 환경 공

익광고를 다루고 있다.그리고 학습 정리활동에서는 독서 관련 공익광고를 제재

로 다루고 있다.1～4차시와 학습 정리활동에 사용된 공익광고는 인쇄광고이며

5～6차시에 사용된 공익광고는 방송광고이다.

1차시를 살펴보면,첫 번째 활동은 무엇을 광고하는지 생각하며 광고를 살피는

활동이고,두 번째 활동에서는 세 가지 문제를 제시하면서 광고의 성격을 알아보

게 하고 있으며,세 번째 활동에서는 광고의 성격을 정리하고 있다.

2～3차시를 보면,첫 번째 활동에서는 광고의 성격을 생각하며 광고를 살펴보

고,두 번째 활동에서는 광고의 내용을 파악하고 있으며,세 번째 활동에서는 광

고를 다시 보고 광고의 성격에 대해서 이야기 나누기,네 번째 활동에서는 광고를

보고 무엇을 광고하고 있는지 친구들과 이야기 나눠 보는 활동이 제시되어 있다.

4차시에는 첫 번째 활동으로 광고에 사용된 그림과 글의 내용을 생각하며 광고

를 살펴보고,두 번째 활동으로 세 가지 학습 문제를 제시하여 광고의 표현 특성

을 알아보고 있다.

5～6차시를 살펴보면,광고의 표현 특성을 생각하며 광고를 살펴보는 것이 첫

번째 활동이고,네 가지 질문에 응답하면서 광고의 내용을 파악하는 것이 두 번째

활동이며,세 가지 문제 제시에 답하면서 광고의 표현 특성을 찾아보는 활동이 세

번째 활동이다.

마지막으로 학습정리 부분에서는 인쇄광고를 제시하여 그 광고의 주제와 표현

특성을 찾아보게 하고 있으며 다양한 매체의 인상적인 광고를 하나 골라 광고의

표현 특성을 알아보도록 구성되어 있다.

‘안전 교육이 비상구입니다.’가 제재명인 공익광고는 5학년 1학기 읽기 6단원

133쪽에 제시되었다.위험에 처했을 때 상황별 해결 방법을 알려주는 정보전달의
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기능을 가지고 있다.이는 ‘광고의 성격을 파악하며 광고를 읽어 봅시다.’라는 차

시 목표 아래 ‘무엇을 광고하고 있는지 친구들과 이야기하여 봅시다.’라는 네 번째

활동의 제재로 사용되었다.주제가 ‘안전의 생활화’라는 인쇄광고의 형태로 한 쪽

전체에 제시되었다.제재명의 문장 유형은 평서문에 문장부호 느낌표를 넣어 감

탄문 형식으로 나타내었다.광고 구조는 위쪽에 그림을 제시하고,제재명이 되는

문장 다음 위험 대처 요령을 제시하고 있으며 제재명을 뒷받침하는 문장으로 ‘안

전을 생활화합시다.’를 제시하고 있다.

‘우리나라에는 책벌레가 없습니다.’라는 평서문 형식의 제재명을 가진 공익광고

가 5학년 1학기 읽기 6단원 134쪽에 제시되어 있고,활동은 135쪽까지 이어져 있

다.이 공익광고는 ‘독서의 생활화’를 주제로 한 설득이 목적인 인쇄광고이다.차

시 목표는 ‘광고의 표현 특성을 알아봅시다.’이다.제재명을 먼저 제시하고 책의

일부가 벌레에게 먹힌 사진이 제시되었고,그 아래 설명적 텍스트가 제시되었으

며 마지막으로 ‘책을 읽으면 행복합니다.’라는 보조 문장이 제시되어 있다.첫 번

째 활동 지시문 ‘광고에 사용된 그림과 글의 내용을 생각하며 다음 광고를 살펴봅

시다.’아래 학습활동 제재로 공익광고가 제시되어 있다.두 번째 활동 지시문 ‘광

고를 보고 광고의 표현 특성을 알아봅시다.’아래 하위 질문을 세 가지 제시하고

있다.공익광고에 나타난 낱말의 뜻을 알아보게 하고,광고하려는 내용을 잘 드러

내기 위한 방법으로 의도에 알맞은 사진이나 그림을 사용하고 있으며 광고에서

전달하고자 하는 주제를 알아볼 수 있게 물음을 제시하였다.염소 선생님을 통해

서 활동에 도움이 되는 내용을 보여주고 있다.

‘환경 보호’를 주제로 한 공익광고가 5학년 1학기 읽기 6단원에 ‘광고에 나타난

표현 특성을 찾아봅시다.’라는 차시 목표의 제재로 사용되었다.이 광고는 방송광

고로 ‘광고의 표현 특성을 생각하며 다음 광고를 살펴봅시다.’라는 활동 지시문 아

래 주요 장면 7컷을 캡처하여 교과서 136～137쪽에 제시하였다.‘가,나,다’로 두

장씩 묶고,마지막에 ‘라’로 ‘인생은 짧고 일회용품은 길다’라는 제재명이 나타난

화면을 제시하였다.사랑의 평균 지속 기간과 종이컵 분해시간,한 직장 평균 근

속 연수와 비닐봉지 분해시간,한국인 평균 수명과 스티로폼 분해 시간처럼 확실

히 차이가 나는 텍스트 상의 수치를 비교할 수 있도록 서로 대조를 이루는 사진

을 제시하고 있다.그리고 대조의 구조를 확실히 알 수 있도록 사진을 칼라와 흑
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백으로 색깔을 구분하였다.이는 ‘환경보호’라는 주제를 효과적으로 표현하여 사

람들을 설득하려는 의도를 잘 반영한 것이다.두 번째 활동 지시문으로 ‘광고를

보고 물음에 답하여 봅시다.’를,세 번째 활동 지시문으로 ‘광고를 다시 보고 광고

의 표현 특성을 찾아봅시다.’를 제시하고 있다.두 번째 활동은 네 개의 하위 학습

질문,세 번째 활동은 세 개의 학습 질문으로 구성되어 활동이 전개되고 있다.

‘책 속에는 지식의 나이테가 있습니다.’를 제재명으로 갖는 공익광고가 5학년 1

학기 읽기 6단원 139쪽 ‘배운 내용 정리하기’에 제시되었다.이 공익광고를 이용해

광고의 주제와 표현 특성을 알아보는 활동을 전개하고 있다.‘독서의 생활화’를 주

제로 하고 있으며 설명적 텍스트를 사용하고 있다.책을 말아서 나이테의 모양처

럼 만든 사진을 제시하여 책 속에 담긴 많은 지식을 나무의 나이테에 비유하여

표현하고 있다.

5학년 2학기 3단원 55쪽에 도입 삽화로 ‘우리가 마시는 것은 물뿐만이 아닙니

다.’라는 공익광고가 실려 있다.공기 오염이 심각하므로 환경을 보호하자는 메시

지를 전달하고 있다.남녀 두 어린이가 공익광고를 보면서 주고받는 말을 통해서

공익광고의 의도가 무엇인지,공익광고의 의도를 어떻게 알 수 있는지 보여주고

있다.공익광고 아래에는 ‘광고에서 말하려고 하는 것을 어떻게 알 수 있을까요?’

라는 단원 학습 문제를 제시하고 있다.여기서는 ‘우리’라는 호칭을 사용하여 범국

민적으로 나서서 문제를 해결하기를 바라는 설득의 목적이 드러나 있다.

5학년 2학기 3단원 56쪽에 ‘돈이라면 남기시겠습니까?’제재명의 공익광고가

‘광고의 의도를 파악하는 방법을 알아봅시다.’의 1차시 목표를 달성하기 위한 재

제로 사용되었다.첫 번째 활동은 공익광고에서 말하려고 하는 것을 생각하며 공

익광고를 살펴보는 것이고,두 번째 활동은 네 명의 학생들의 말 주머니를 통해서

공익광고에서 말하려고 하는 것을 알아낼 수 있도록 하였다.세 번째 활동은 위의

두 활동을 통해서 얻은 광고의 의도를 파악하는 방법을 정리하는 순으로 1차시

학습활동을 전개하고 있다.

5학년 2학기 3단원 61쪽에는 한국장애인고용공단에서 만든 공익광고가 실려 있

다.‘광고를 보고 의도를 파악하여 봅시다.’라는 차시 목표를 달성하기 위해 네 가

지 활동으로 구성되었다.그 중 ‘들을 수 없었던 베토벤!세상을 즐겁게 만들었습

니다.’라는 공익광고가 수록되어 친구들과 공익광고의 의도를 이야기하여 보는 활
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동 제재로 사용하였다.

6학년 2학기 읽기 2단원 37쪽에 도입 삽화로 한국장애인고용공단이 만든 광고

를 제시하고 있다.이는 한국방송광고공사에서 제작한 것은 아니지만 장애인 차

별을 반대하는 공익성을 띠고 있다.2단원 도입면에서 공익광고를 삽화로 제시하

고 그 아래 ‘이 광고는 어떤 뜻을 나타내려고 만들었을까요?’라는 물음을 던지고

있다.장애인 차별 금지라는 ‘관계 형성’을 주제로 하고 있으며 설명적 텍스트를

사용하였다.‘웃음’이라는 글자를 일반인과 장애인이 손잡고 있는 모습으로 형상

화하여 나타내었다.

6학년 2학기 읽기 3단원 61쪽에 도입 삽화로 ‘이민 갈 행성은 없습니다.’의 제재

명을 가지고 있는 공익광고를 수록하였다.공익광고를 야외 게시판 전체에 제시

하고 학생들이 공익광고를 보고 있으며 여학생 한 명이 뒤에 서서 생각하고 있다.

여학생의 생각주머니에는 공익광고에 나온 ‘이민 갈 행성이 없다.’는 말이 무슨 뜻

일까?라는 문장이 제시되어 있고,공익광고 아래에 ‘글에 나타난 글쓴이의 생각

은 무엇일까요?’라는 물음이 던져졌다.글쓴이의 생각과 추구하는 가치가 무엇인

지 파악하는 활동의 제재로 사용되고 있다.‘지구 환경 보존’을 주제로 하고 있으

며 설명적 텍스트를 사용하였다.

6학년 2학기 읽기 3단원 85쪽에 학습정리로 ‘인터넷 언어,교정이 필요하시군

요.’라는 제재명의 공익광고가 실려 있다.손가락과 자판으로 입의 모습을 형상화

하였다.‘올바른 인터넷 언어 예절’,‘한글 사랑’을 주제로 하고 있으며 올바르지

않은 인터넷 언어가 난무하는 실태를 비판하는 공익광고이다.감탄문 형식의 ‘인

터넷 언어,교정이 필요하시군요.’라는 한 문장의 제재명만 제시되어 있을 뿐 다른

텍스트가 제시되어 있지 않으며 ‘글쓴이의 생각과 글쓴이가 추구하는 가치를 파

악하며 다음 광고를 읽어 봅시다.’라는 활동의 제재로 사용되고 있다.

3.교사용 지도서의 공익광고 지도 내용 분석

가.2학년 1학기 쓰기 6단원 ‘의견이 있어요.’
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<표 Ⅱ-6>2학년 1학기 교사용 지도서에 수록된 공익광고

연

번

제작

년도
제목 주제 쪽수 수상부문 수상자

광고

종류
출처

1 2006
우리 가족은 칫솔

통에서만 만납니다.

가족

사랑
338

인쇄부문

최우수상

강경구,

박수연,

신정현

인쇄

광고

한국방송

광고공사

2학년 1학기 쓰기 6단원에서는 자기 주장을 일목요연하게 잘 정리하여 전달할

수 있는 효과적인 전달 수단인 주장하는 글을 쓰는 방법을 익힐 수 있도록 하였

다.

<표 Ⅱ-7>2학년 1학기 쓰기 6단원 성취 기준

〔글/언어의 수준과 범위〕

-주변 인물에게 요청하는 내용을 쓴 글

성취 기준 내용 요소의 예

쓰기(2) 자신의 주장을 뒷받침하는

적절한 이유를 제시하면서 요청하는

글을 쓴다.

∘ 요청하는 글의 특성 이해하기

∘ 친구,부모님,선생님에게 바라는 내용 떠

올리기

∘ 주장과 이유를 중심으로 쓸 내용 정리하기

∘ 읽는 이의 생각,태도를 고려하여 쓰기

문법(2)표기와 소리가 다른 낱말을

정확하게 쓴다.

∘ 자주 사용하는 낱말의 바른 표기 알기

∘ 표기와 소리가 다른 낱말을 정확하게 표기

하기

지도서에 참고자료로 제시되기는 하였지만,주변 인물에게 요청하는 내용을 쓴

글로써 공익광고를 제재로 선정하였으며 의견과 까닭이 잘 나타난 공익광고가

‘쓰기(2)자신의 주장을 뒷받침하는 적절한 이유를 제시하면서 요청하는 글을 쓴

다.’라는 성취 기준을 달성하는 데 효과적이라고 생각한다.

이 단원의 학습 목표는 ‘알맞은 까닭을 들어 내 생각을 글로 쓸 수 있다.’이다.
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주요 학습 내용 및 활동이 총 4차시로 구성되어 있다.

<표 Ⅱ-8>2학년 1학기 쓰기 6단원 주요 학습 내용 및 활동

차시 주요 학습 내용 및 활동

1
-단원의 개관 및 학습 안내

-주장하는 글의 형식 알기

2
-알맞은 까닭을 드는 방법 알기

-주장과 주장에 대한 알맞은 까닭 들기

3～4

-읽을 사람을 생각하며 주장하는 글쓰기

-표기와 소리가 다른 낱말을 고려하여 틀린 글자 고쳐 쓰기

-다듬은 내용을 책으로 출판하기

-단원 학습 내용 정리하기

자신의 주장에 대한 까닭이 분명하게 드러나도록 타당한 까닭을 드는 연습을

해 보고,글을 조직하여 주장하는 글을 써 보며,문법적인 요소를 고려하여 고쳐

쓰기에 중점을 두도록 하였다.나아가 작은 책을 만들어 봄으로써 출판하기까지

의 글쓰기의 전 과정을 익힐 수 있도록 구성하였다.

주장하는 글쓰기를 학습할 때 주장하는 글의 텍스트 중심의 형식적인 면을 지

나치게 강조하기보다는 주장에 대한 까닭을 드는 방법을 이해할 수 있도록 하며,

자칫 딱딱하고 재미없게 흐를 수 있는 주장하는 글쓰기에 즐거움을 느낄 수 있도

록 하는데 공익광고는 좋은 제재라고 할 수 있다.

이 공익광고는 가족 간에 대화를 나누기에도 어려울 정도로 바쁜 현대인의 일

면을 보여준다.광고 속의 가족은 왜 칫솔 통에서만 만날 수 있다고 하였는지 교

과서 1차시에 실린 ‘고릴라’와 연계하여 학생들과 이야기를 나누어 볼 수 있는 보

조 자료로 제시되어 있다.교수․학습활동 과정에서는 ‘내 생각을 쓸 때에 주의할

점을 알 수 있다.’라는 1차시 학습 목표를 달성하기 위해 ‘동기 유발하기’에서 사

용되고 있다.‘무슨 광고일까요?’,‘왜 가족이 칫솔 통에서만 만날까요?’,‘여러분도

얼굴을 보기 힘든 가족이 있나요?그 까닭도 발표해 봅시다.’,‘바빠서 얼굴을 보

기 힘든 가족에게 하고 싶은 말을 어떻게 전하면 좋을까요?’라는 물음을 던지면서
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광고의 내용을 파악하고,광고 속 상황과 내 상황을 비교하여 내 생각이나 하고

싶은 말을 글로 쓸 대상을 선정하며 그 까닭까지 생각해보게 하고 있다.

나.2학년 2학기 읽기 6단원 ‘하고 싶은 말’

<표 Ⅱ-9>2학년 2학기 교사용 지도서에 수록된 공익광고

연

번

제작

년도
제목 주제 쪽수 수상부문 수상자

광고

종류
출처

1 2006
살색

크레파스

이웃

사랑
328

신문부문

대상

장훈종,

김지열,이채훈

인쇄

광고

한국방송

광고공사

2학년 2학기 읽기 6단원은 글에서 서로 다른 의견을 비교하고 의견에 대한 타

당성을 따져 보며 의견을 파악함으로써 글의 주요 내용을 이해하고,비판적 수용

능력과 글을 종합적으로 분석하여 파악하는 능력을 신장시키는 데 목적이 있다.

<표 Ⅱ-10>2학년 2학기 읽기 6단원 성취 기준

〔글/언어의 수준과 범위〕

-재미있는 이야기나 생활문,웃음을 유발하는 이야기

-즐거움,기쁨,슬픔,분노 등의 감정을 표현하는 글

성취 기준 내용 요소의 예

읽기(3)재미있는 글에 나타난 상

황을 상상한다.

∘ 글에 나타난 상황을 상상하기

∘ 재미있는 표현을 찾아 정리하기

∘ 웃음을 유발하는 글의 효과 이해하기

읽기(4)감정을 표현하는 글을 읽

고 글쓴이의 감정을 파악한다.

∘ 감정을 나타내는 낱말과 표현 알기

∘ 글쓴이의 감정이나 생각을 파악하여 정리하기

∘ 감정을 표현하는 글이 필요한 상황 이해하기
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이 단원의 학습 목표는 ‘의견을 생각하며 글을 읽을 수 있다.’이다.주요 학습 내

용 및 활동은 총 6차시로 구성되었다.

<표 Ⅱ-11>2학년 2학기 읽기 6단원 주요 학습 내용 및 활동

차시 주요 학습 내용 및 활동

1
-단원의 개관 및 학습 안내

-글쓴이의 의견 알기

2～3
-글쓴이의 의견 알아보기

-글쓴이의 의견에 대하여 이야기하기

4
-인물의 의견 알아보기

-인물의 의견이 어떻게 다른지 말하기

5～6
-인물의 의견 알아보기/-인물의 의견 비교하기

-단원 학습 내용 정리하기

글에 나타난 글쓴이의 의견을 알아보고,서로 다른 의견이 어떻게 다른지 비교

할 수 있는 활동을 하도록 구성하였다.

글에는 인물의 의견과 글쓴이의 의견이 있다.글쓴이의 의견은 글에서 글쓴이

가 말하려는 중심 내용이다.글쓴이의 의견은 인물의 의견보다 파악하기가 쉽지

않다.그러므로 글 내용 중에서 글쓴이가 하고 싶은 말이 잘 드러난 부분을 찾아

보는 것으로 글쓴이의 의견을 찾게 하는 데 적합한 제재가 바로 공익광고라고 생

각한다.광고는 길이가 짧고 내용에 있어서는 학생들의 흥미를 끌 수 있는 경우가

많다.그리고 정보 전달과 설득의 두 가지 언어 사용 목적에 잘 부합되며 공익적

의도를 가지고 있기 때문에 공익광고는 교육적 가치를 가지고 있다.

교재에는 ‘글을 읽고,글쓴이의 의견을 알아봅시다.’라는 차시 목표를 달성하기

위해 중심제재로 ‘서로 다른 색이 모여 하나를 만듭니다.’는 공익광고를 제시하고

있다.‘사회 통합’과 ‘이웃사랑’이라는 이 공익광고의 주제에 부합되는 또 다른 공

익광고로 ‘모두 살색입니다’를 제시하고 있는데,요즘 급변하는 사회상이 반영된

교육의 한 흐름인 다문화 교육에 활용될 수 있는 광고로 소개되고 있다.
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다.5학년 1학기 읽기 6단원 ‘깊이 있는 생각’

<표 Ⅱ-12>5학년 1학기 교사용 지도서에 수록된 공익광고

연

번

제작

년도
제목 주제 쪽수

수상

부문
수상자

광고

종류
출처

1 2007
나눔의

문화
나눔 313 ․ ․

신문

인쇄

광고

한국방송

광고공사

2 2006
참

잘했어요.

공공질서

(공공장소에서의

에티켓)

315 ․ ․
방송

광고

한국방송

광고공사

5학년 1학기 읽기 6단원은 일상생활에서 광범위하게 접하는 광고를 이해하는

데 목적이 있다.설득을 목적으로 하는 광고의 성격과 사람들에게 강한 인상을 남

기기 위하여 광고가 어떻게 표현되고 있는지 파악하면서 광고를 읽는 방법을 지

도하게 된다.단원의 구성은 광고의 성격 및 광고의 표현 특성 파악에 초점을 맞

추어 전개하였다.

<표 Ⅱ-13>5학년 1학기 읽기 6단원 성취 기준

〔글/언어의 수준과 범위〕

-신문,텔레비전,라디오,인터넷 등에 나오는 광고

성취 기준 내용 요소의 예

읽기(2)광고에 나타난 정보의 신뢰성을 평가한다. ∘ 광고의 표현 특성 이해하기

광고의 성격과 설득을 위한 표현 특성을 인식하여 합리적인 판단력을 기를 수

있게 하며 신뢰성 있는 정보를 다루고 있는 제재가 바로 공익광고이기 때문에 이
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단원에서 공익광고를 중심으로 하여 학습활동을 구성하고 있다.

이 단원의 학습 목표는 ‘여러 가지 광고를 보고 광고의 성격과 표현 특성을 알

수 있다.’이다.주요 학습 내용 및 활동은 총 6차시로 구성되었다.

<표 Ⅱ-14>5학년 1학기 읽기 6단원 주요 학습 내용 및 활동

차시 주요 학습 내용 및 활동

1
-단원의 개관 및 학습 안내

-광고의 성격 알기

2～3 -광고의 성격을 파악하며 광고 읽기

4 -광고의 표현 특성 알기

5～6
-광고에 나타난 표현 특성을 찾아 가며 읽기

-단원 학습 내용 정리하기

‘광고’라고 하는 담화의 유형이 직접적으로 제시된 것은 초등학교 1～6학년 교

육과정 중에서 처음이다.이 단원에서는 광고의 정보 전달 기능과 설득 기능을 동

시에 알게 하면서도 궁극적으로 설득을 목적으로 하는 광고의 성격과 이를 위하

여 사용되는 광고의 표현 특성을 알게 한다.

‘여가 시간을 반으로 나누었습니다.’라는 공익광고는 지도서 313쪽 평가 자료에

평가 문항 예시로 주어졌다.‘광고를 보고 광고의 주제와 광고의 표현 특성을 알

수 있다.’라는 평가 목표를 달성하기 위해 공익광고를 보고 주제와 표현 특성을

찾아보게 하는 활동을 예시로 제시하고 있다.그 외 공익광고의 주제와 표현 특성

에 관련된 평가 기준,평가의 유의점,활용 방안이 제시되어 있다.

‘참 잘했어요.’공익광고는 지도서 315쪽 보충․심화 학습 자료의 심화 학습 자

료로 사용되었다.이 공익광고는 방송광고로써 지도서에는 10컷의 화면을 캡처하

여 제시하였다.이 공익광고는 광고의 주제와 표현 특성을 찾아보는 활동을 하기

위한 제재이다.
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라.5학년 2학기 읽기 3단원 ‘의견과 주장’

<표 Ⅱ-15>5학년 2학기 교사용 지도서에 수록된 공익광고

연

번

제작

년도
제목 주제

쪽

수
수상부문 수상자

광고

종류
출처

1 2010 바른생활

공공매너

(공공장소

매너)

173 ․ ․
방송

광고

한국방송

광고공사

2 2010
뽑는 것이

심는 것

환경보호,

에너지절약
173

인쇄부문

금상

남재욱,

한성욱,

김현명

인쇄

광고

한국방송

광고공사

3 2009 폭탄총알 환경보호 179
인쇄부문

장려

김대현,

권성철,

송숙경

인쇄

광고

한국방송

광고공사

4 2009
물도 끊어

쓰세요.

환경보호,

자원절약
186

인쇄부문

금상

신재혁,

양승백

인쇄

광고

한국방송

광고공사

5학년 2학기 읽기 3단원은 일상생활에서 접하는 여러 광고의 의도를 알고 이를

파악하여 비판적으로 평가하도록 하는 데 목적이 있다.이 목적을 달성하기 위하

여 신문,텔레비전 등 다양한 매체에서 실현되는 다양한 양식의 광고를 학습 자료

로 구성하였다.학생들이 다양한 매체의 광고에서 보여주는 그림이나 사진,글,만

든 곳 등을 종합적으로 분석하여 광고의 의도를 파악하도록 하였다.또,광고에

전제되거나 내포된 사실을 추리하고,과장되거나 거짓된 내용이 없는지 내용의

신뢰성을 평가할 수 있도록 하였다.이로써 학생들은 광고를 비판적으로 수용하

는 태도를 기르고,더 나아가 광고를 효율적으로 활용하는 능력을 기를 수 있다.

<표 Ⅱ-16>5학년 2학기 읽기 3단원 성취 기준

〔글/언어의 수준과 범위〕

-신문,텔레비전,라디오,인터넷 등에 나오는 광고

성취 기준 내용 요소의 예

읽기(2)광고에 나타난 정보의 신뢰

성을 평가한다.

∘ 광고의 표현 특성 이해하기

∘ 광고들을 비교하여 내용의 신뢰성 평가하기

∘ 광고를 비판적으로 수용하는 태도 기르기
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광고가 수용자를 설득하기 위하여 글,그림이나 사진,소리 등에 장치한 거짓이

나 과장된 표현을 비판적으로 보고 평가하는 자세를 기르는 데 초점을 맞추고 있

다.광고에 자연스럽게 녹아 있으면서 사회적으로 용인되는 수준의 과장이나 허

풍,유머의 요소들이 어떻게 수용자를 설득하는지 객관적이고 논리적인 관점에서

비판적으로 평가하는 것이 필요하다.아울러 창의적 예술로서 표현의 효과를 음

미하는 관점도 학습할 수 있도록 하고 있다.그리고 광고에 나타난 말이나 글뿐만

아니라 소리,그림이나 사진,영상 등이 복합적으로 계획되어 만들어진 하나의 광

고를 총체적으로 이해하고,분석,비판,평가할 수 있도록 하고 있다.

이 단원의 학습 목표는 ‘광고의 의도를 파악하고 광고의 신뢰성을 평가할 수 있

다.’이다.주요 학습 내용 및 활동은 총 6차시로 구성되었다.

<표 Ⅱ-17>5학년 2학기 읽기 3단원 주요 학습 내용 및 활동

차시 주요 학습 내용 및 활동

1
-단원의 개관 및 학습 안내

-광고의 의도를 파악하는 방법 알기

2～3 -광고를 보고 의도 파악하기

4 -광고의 신뢰성을 평가하는 방법 알기

5～6
-광고의 신뢰성 평가하기

-단원 학습 내용 정리하기

잡지,신문,라디오,텔레비전,인터넷 등 다양한 매체 특성을 활용한 여러 가지

광고의 의도를 파악하고 광고의 신뢰성을 비판적으로 평가할 수 있도록 학습 활

동이 전개되고 있다.

이 단원에서는 ‘광고의 의도를 파악하는 방법을 알 수 있다.’의 1차시 목표를 달

성하기 위해 ‘동기 유발’자료로 3편의 광고가 소개되고 있는데 그 중 2편은 공익

광고이다.‘바른 생활’공익광고는 2010년에 발표된 방송광고로써 공공장소에서

지켜야 할 예절에 대한 내용을 담고 있다.‘뽑는 것이 심는 것’공익광고는 2010년
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에 발표된 인쇄광고로써 환경보호 및 에너지 절약에 관한 내용을 담고 있다.

4차시 ‘광고의 신뢰성을 평가하는 방법을 알 수 있다.’라는 목표를 달성하기 위

하여 ‘지식 적용하기’자료로 환경보호를 주제로 하는 ‘폭탄 총알’이라는 공익광고

가 제시되었다.광고는 글,그림이나 사진,소리 등에서 거짓되거나 과장될 수 있

다.이 공익광고는 생활폐수가 무기로 변하는 과장된 사진을 싣고 있어서 광고를

보고 거짓되거나 과장된 부분을 찾아보는 활동에 적합하다고 판단되어 제재로 사

용되고 있다고 생각한다.

보충․심화 학습 자료 부분에서 보충학습 자료로 2009년 대한민국 공익광고제

인쇄부문에서 금상을 수상한 ‘물도 끊어 쓰세요!’라는 공익광고를 수록하고 있다.

이 공익광고를 보고 사진과 글이 뜻하는 것,광고를 만든 곳을 종합적으로 고려하

여 공익광고의 의도를 파악하는 학습 활동으로 구성되었다.

마.6학년 1학기 읽기 4단원 ‘나누는 즐거움’

<표 Ⅱ-18>6학년 1학기(읽기)교사용 지도서에 수록된 공익광고

연

번

제작

년도
제목 주제 쪽수

수상

부문
수상자 광고종류 출처

1 2004 플러그휴식 에너지절약 209 ․ ․ 인쇄광고
한국방송

광고공사

6학년 1학기 읽기 4단원은 글쓴이가 추구하는 가치를 파악하며 참여를 바라는

글을 읽는 데 목적이 있다.참여는 사회 속에서 인간이 능동적으로 살아가기 위한

필수적인 요소이다.글쓴이가 참여를 바라는 배경과 내용,그 까닭을 이해하고,글

쓴이가 추구하는 가치를 파악하여 적절한 반응을 취할 수 있도록 지도하게 된다.

단원의 구성은 참여를 바라는 글의 특성을 파악하고,글쓴이가 추구하는 가치를

파악하는 방법을 알고 적용하여 글을 읽는 단계까지 전개하였다.학습 제재는 참

여를 바라는 글의 특성이 뚜렷이 드러나는 글을 비롯하여 특별활동 안내문 등 학

생들의 생활과 관련된 참여 요구의 글을 제시하였다.
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<표 Ⅱ-19>6학년 1학기 읽기 4단원 성취 기준

〔글의 수준과 범위〕

-호소력 있는 표현을 활용하여 공동 참여를 요구하는 글

성취 기준 내용 요소의 예

읽기(3)참여를 요구하는 글을 읽고

글쓴이가 추구하는 가치를 이해하고

평가한다.

∘ 참여를 요구하는 글의 특성 이해하기

∘ 글쓴이의 참여 요구 사항과 입장 파악하기

∘ 호소력 있는 표현의 효과 평가하기

∘ 글쓴이의 가치관을 이해하고 평가하기

이 단원에서는 ‘공동 참여를 요구하는 글’의 목적이 참여에 대한 호소일 뿐,‘시’

등과 같이 정형화된 글의 갈래라고 볼 수 없다고 하였고,가정통신문,포스터,안

내문,호소문,권유문,캠페인 글 등 다양한 종류의 글을 묶어 일컫는 말이라고 하

고 있다.하지만 ‘공동 참여를 요구하는 글’로 광고를 직접 언급하고 있지는 않다.

공익광고는 어떤 행동이나 선택을 하도록 유도하는 호소력 있는 표현을 사용하고

있고,참여 요구 사항과 입장이 가장 잘 나타나 있으며 학생들이 쉽게 접할 수 있

는 텔레비전이나 라디오,신문,인터넷에서 볼 수 있는 제재이기 때문에 이 단원

의 학습 목표를 달성하기 위해 무리 없이 사용될 수 있다고 생각한다.

이 단원의 학습 목표는 ‘글쓴이가 추구하는 가치를 파악하며 참여하는 글을 읽

을 수 있다.’이다.주요 학습 내용 및 활동은 총 6차시로 구성되었다.

<표 Ⅱ-20>6학년 1학기 읽기 4단원 주요 학습 내용 및 활동

차시 주요 학습 내용 및 활동

1
-단원의 개관 및 학습 안내

-참여를 바라는 글의 특성 알아보기

2～3 -참여를 바라는 글의 특성을 생각하며 글 읽어 보기

4 -글쓴이가 추구하는 가치 파악하는 방법 알아보기

5～6
-글쓴이가 추구하는 가치 파악하며 글 읽어 보기

-단원 학습 내용 정리하기
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참여를 바라는 글의 특성과 글쓴이가 추구하는 가치를 파악하는 방법 알아보

기,글쓴이의 가치를 이해하고 파악하는 활동이 중점적으로 이루어진다.

‘환경보호’,‘에너지 절약’에 모두 참여하기를 바라는 내용의 ‘플러그 휴식’공익

광고는 1차시 ‘글을 읽고,참여를 바라는 글의 특성을 알 수 있다.’는 목표를 달성

하기 위한 하나의 참고 자료로 소개되고 있다.대중을 대상으로 공동 참여를 요구

하는 호소의 글로 공익광고를 활용할 수 있다고 제시하고 있다.

바.6학년 1학기 듣기․말하기․쓰기 6단원 ‘타당한 근거’

<표 Ⅱ-21>6학년 1학기(듣기․말하기․쓰기)교사용 지도서에 수록된 공익광고

연

번

제작

년도
제목 주제

쪽

수
수상부문 수상자

광고

종류
출처

1 2006

우리 가족은 칫솔

통에서만

만납니다.

가족사랑 282
인쇄부문

최우수상

강경구,

박수연,

신정현

인쇄

광고

한국방송

광고공사

2 2003 語? 한글사랑 283 ․ ․
인쇄

광고

한국방송

광고공사

3 2006

우리 아이들에게

무엇을

물려주시겠습니까?

환경보호

(일회용품

사용자제)

283 ․ ․
인쇄

광고

한국방송

광고공사

6학년 1학기 듣기․말하기․쓰기 6단원은 학습자가 가정이나 학교,사회에서

해결하여야 할 문제를 찾고,그 문제에 대한 구체적이고 타당한 해결 방안을 제시

하는 글을 쓰게 함으로써 논리적 표현 능력을 신장시키고,글쓰기를 통하여 사회

에 적극적으로 참여하는 자세를 가지게 하기 위하여 설정되었다.
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<표 Ⅱ-22>6학년 1학기 듣기․말하기․쓰기 6단원 성취 기준

〔글의 수준과 범위〕

-문제와 해결의 짜임으로 쓴 연설문

성취 기준 내용 요소의 예

쓰기(2)문제에 대한 자신의 관점과

해결 방안이 잘 드러나게 연설문을

쓴다.

∘ 연설문의 특성 이해하기

∘ 문제와 해결의 짜임으로 내용 정리하기

∘ 청중을 고려하여 쓰기

∘ 연설문을 바탕으로 연설하기

이 단원은 글의 수준과 범위를 ‘연설문’으로 한정하고 있고,성취 기준이나 내용

요소의 예에도 연설문의 특성 이해하기,청중을 고려하여 문제에 대한 자신의 관

점과 해결 방안이 잘 드러나게 연설문 쓰기 및 연설하기가 주된 목적이므로 공익

광고가 문제화 해결의 짜임으로 구성되어 있더라도 직접적으로 학습 활동 제재로

선정되지 않았다.

하지만,이 단원의 ‘평가 자료’와 ‘보충․심화 학습 자료’에 3편의 공익광고가 수

록되었다.‘평가 자료’에서는 ‘우리 가족은 칫솔 통에서만 만납니다!’공익광고가

제시되어 공익광고문을 읽고 가족이 겪고 있는 문제를 알리고 문제 해결 방법이

잘 드러나게 연설문을 쓰는 활동으로 이루어져 있다.공익광고 원문에 제시된 문

안을 모두 사용하지 않고,문제가 잘 드러난 부분만 일부 제시하고,학생들로 하

여금 그 문제를 해결할 수 있는 방법을 생각하고 해결 방법이 잘 드러나게 연설

문을 써 보게 하고 있다.‘보충․심화 학습 자료’에서 2003년도 작품인 ‘語?’가 보

충학습 자료에 수록되어 있고,2006년도 작품인 ‘우리 아이들에게 무엇을 물려주

시겠습니까?’가 심화학습 자료에 수록되었다.‘語?’공익 광고는 ‘한글 사랑’을 주

제로 하고 있으며 ‘우리 아이들에게 무엇을 물려주시겠습니까?’공익광고는 ‘환경

보호’를 주제로 하여 ‘일회용품 사용 자제’에 대한 내용을 담고 있다.보충학습 자

료는 공익광고를 보고 문제와 문제 해결 방법을 찾아보게 하였으며 심화학습 자

료는 공익광고를 보고 문제와 해결 방법이 드러나게 연설문을 쓴 뒤,학교 누리집

에 글을 올리도록 구성하였다.
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사.6학년 2학기 읽기 3단원 ‘문제와 해결’

<표 Ⅱ-23>6학년 2학기 교사용 지도서에 수록된 공익광고

연

번

제작

년도
제목 주제 쪽수 수상부문 수상자

광고

종류
출처

1 2009
대신할 수

없는 것

환경보호,

자원절약
180

방송부문

대상
윤종진

방송

광고

한국방송

광고공사

6학년 2학기 읽기 3단원은 참여를 요구하며 설득하는 글에 반영되어 있는 글쓴

이가 추구하는 가치를 이해하고 평가해 보는 내용으로 구성되어 있다.독자의 참

여를 요구하며 설득하는 글에 나타난 글쓴이가 추구하는 가치를 평가하는 데 중

점을 둔다.이 단원의 주요 학습 제재는 공공의 이익,역사적 배경을 안고 있으면

서도 학생들에게 친숙한 문제를 소재로 한 글을 제시하였다.이런 제재는 실제 생

활에서 글쓴이가 추구하는 가치를 비판적으로 이해하고 평가하며 글을 읽는 능력

을 기르는 데 도움을 줄 수 있다.

<표 Ⅱ-24>6학년 2학기 읽기 3단원 성취 기준

〔글의 수준과 범위〕

-분명한 주장과 타당한 근거를 바탕으로 다른 사람을 설득하는 글

-호소력 있는 표현을 활용하여 공동 참여를 요구하는 글

성취 기준 내용 요소의 예

읽기(3)참여를 요구하는 글을 읽고

글쓴이가 추구하는 가치를 이해하고

평가한다.

∘ 글쓴이의 참여 요구 사항과 입장 파악하기

∘ 글쓴이의 가치관을 이해하고 평가하기

참여를 요구하는 글은 글쓴이가 읽는 이로 하여금 어떤 행동이나 선택을 하도

록 하는 목적으로 쓰인 글이기 때문에 읽는 이는 이러한 글쓴이의 의도를 비판적

으로 분석할 필요가 있다.특히,대중 매체의 무수히 많은 정보 속에서 그 내용을

올바르게 평가하고 현명하게 판단하는 능력은 중요하다.호소력 있는 표현과 글

쓴이의 생각이 잘 나타나 있고,내 생각과 비교하기 쉬운 글이 바로 공익광고이므

로 활용이 가능하다.
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이 단원의 학습 목표는 ‘글쓴이의 생각과 글쓴이가 추구하는 가치가 무엇인지

파악하며 깊이 있게 글을 읽을 수 있다.’이다.주요 학습 내용 및 활동은 총 6차시

로 구성되었다.

<표 Ⅱ-25>6학년 2학기 읽기 3단원 주요 학습 내용 및 활동

차시 주요 학습 내용 및 활동

1
-단원의 개관 및 학습 안내

-글을 읽고 글쓴이의 생각 알아보기

2～3 -글쓴이의 생각을 파악하며 글 읽기

4 -글을 읽고 글쓴이가 추구하는 가치 파악하기

5～6
-글쓴이가 추구하는 가치에 대한 내 생각 말하기

-단원 학습 내용 정리하기

이 단원에서는 글쓴이의 생각과 추구하는 가치를 파악하고 그것에 대한 내 생

각을 말해 보는 활동이 중심 활동이다.자신의 선입견이나 편견 등 주관적 관점이

아니라 누구나 인정하는 객관적 기준이 중요함을 강조할 필요가 있다.

‘대신 할 수 없는 것’공익광고는 2009년 발표된 방송광고로 ‘환경보호’,‘자원절

약’을 주제로 하고 있다.이 공익광고는 6학년 2학기 읽기 3단원 ‘보충․심화 학습

자료’에서 ‘보충학습 자료’로 제시되어 있다.방송광고에서 참여를 호소하는 표현

이 잘 드러난 네 개의 장면을 캡처하여 제시하였다.학생들은 이 공익광고를 살펴

보고 호소하는 표현과 호소하고자 하는 것이 무엇인지 찾는 활동을 하도록 구성

되었다.
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Ⅲ.공익광고의 국어 교재 변용 원리 및 텍스트 선정

우리나라는 디지털기회지수(DigitalOpportunityIndex)4)에서 세계 1위로 선정

된 미디어 선진국이다.그러나 지식과 정보의 불균형으로 또 다른 사회문제인 디

지털 격차와 세대 간 사회․경제적 차이에 따른 미디어 격차가 발생하고 있다.더

욱이 인터넷․게임․영화 등 다양한 미디어 콘텐츠에서 보여주는 폭력성과 성적

자극은 스스로를 제어하고 방어할 수 없는 청소년에게 악영향을 미쳐 더 큰 사회

적 문제가 발생하고 있다.이와 같은 미디어 환경의 병폐 속에서 능동적이면서 주

체적으로 살아가기 위해서는 비판적인 미디어 리터러시(medialiteracy)능력이 필

요하다.5)‘미디어 리터러시’란 ‘미디어를 읽고 쓰는 능력’을 가리킨다.이를 매체

언어 능력이라고 할 수 있는데,이는 미디어를 사용하고 해석하기 위하여 요구되

는 지식과 기술,그리고 능력을 가리키는 말이다.매체 언어는 미디어 텍스트에서

의미를 생성하는 다양한 언어와 기호를 가리키는 용어이고,매체 언어 교육은 미

디어 텍스트의 언어와 기호를 통하여 의미를 이해하고 표현할 수 있는 능력을 기

르는 교육이라고 할 수 있다.

2007년 개정 국어과 교육과정의 목표는 ‘국어 활동과 국어와 문학의 본질을 총

체적으로 이해하고,국어 활동의 맥락을 고려하면서 국어를 정확하고 효과적으로

사용하며,국어 문화를 바르게 이해하고,국어의 발전과 민족의 국어 문화 창조에

이바지할 수 있는 능력과 태도를 기른다.’는 것이다.이런 의미에서 공익광고는 적

절한 교육 자료로서 다양한 국어 사용 상황에서 자신의 언어를 창조적으로 사용

할 수 있는 국어활동이 포함되어 있다.그리고 담화와 글을 수용하고 생산하는 데

필요한 지식과 기능을 공익광고를 통해 익혀 다양한 담화와 글을 비판적이고 창

의적으로 수용하고 생산할 수 있으며,기발한 공익광고를 제재로 사용함으로써

국어 세계에 흥미를 가지고 계속적으로 탐구하여,미래 지향적인 국어 문화를 창

조할 수 있기 때문이다.국어교육에서 목표로 하는 언어 사용 능력과 미디어 교육

에서 목표로 하는 미디어 리터러시는 의사소통 능력이라는 점에서 관련성이 있

4)디지털기회지수(DigitalOpportunityIndex):국제연합이 발행하는 국제통용의 정보 커뮤니케이션

기술(ICT)지수이다.2007년 0.80점으로 한국이 3년 연속 1위를 차지하였다.  

5)이희복 외(2009),광고비평 광고로 세상읽기,한울.p.244.
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다.음성 언어 텍스트이든지 문자 언어 텍스트이든지 텍스트를 이해하고 생산하

고 소통시키는 것을 학습하는 것은 국어교육의 핵심이라고 할 수 있다.

공익광고의 창의성은 생각하는 능력을 길러주고 말하기에도 영향을 준다.즉,

생각의 장을 넓혀주고 새로운 발상을 통해 사고력 향상에 도움을 주며,광고 메시

지의 언어적 도구를 통해 입으로 진술하는 구술과 다양한 주제에 대한 관심을 높

여 토론 능력을 높일 수 있다.그리고 광고 메시지인 카피6)를 통해 작문과 구술,

논술 등의 학습으로 활용가치가 높다.카피와 비주얼 등을 통해 글쓰기와 영상훈

련을 할 수 있고 설득과정을 통한 발표능력하며 설득적인 글쓰기가 가능해진다.

또한,공익광고를 제재로 하여 팀 프로젝트로 진행하면 협동심을 비롯해 언어능

력과 의사소통 등 커뮤니케이션 능력과 현실 참여 능력을 높여줄 것이다.

미디어 교육의 부재로 인하여 나타나는 사회․교육적 문제를 해결하고,2007년

개정 국어과 교육과정의 목표를 달성하기 위해서는 비판적인 미디어 리터러시 능

력을 길러주어야 한다.사회․문화적 맥락을 바탕으로 하여 창의적으로 만들어진

공익광고는 매체에 대한 지식을 이해하고 다양한 매체 텍스트를 비판적으로 수용

하는 능력을 기를 수 있으며,더 나아가 매체를 통하여 형성되는 공론의 장에 주

체적으로 참여하고 언어문화를 반성적으로 성찰함으로써 창조적 언어문화를 형

성하는 데 필요한 능력을 길러 줄 수 있다.따라서 현대 사회를 살아가는 교양인

이 지녀야 할 매체 언어 능력을 길러주는 데 필요한 공익광고 교육이 학교 안으

로 들어와야 한다.

1.공익광고의 국어 교재 변용 원리

가.공익광고의 교재화 조건

공익광고를 교재화하기 위해서는 먼저 공익광고의 특성을 파악해야 한다.이경

자(2008)는 공익광고의 특성에 대하여 범국민성,비편파성,비정치성,공익성,합

리성,휴머니즘,비영리성을 말하였다.

첫째,공익광고는 대중의 협력 없이는 해결할 수 없는 일상적인 문제를 채택하

여 그 문제의 해결을 통해 공공의 이익을 실현하고자 하므로 모든 국민을 대상으

6)광고에 담기는 모든 텍스트 요소를 일컫는다.
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로 하고 있다.

둘째,공익광고는 어느 특정 지역 또는 기업,사회․종교단체의 편파적인 이해

관계나 이속 등을 배제하고 어느 쪽에도 구애됨이 없이 공공의 입장에서 서서 사

회적인 책임을 인식하여 광고의 커뮤니케이션 기능을 통해 독자적으로 공공을 위

해 실시하는 것이므로 비편파성을 갖고 있다.

셋째,공익광고는 정치적 단체에 가입하지 않으며 정치적 단체에 의해 정치적

으로 사용되는 것을 절대 배제하고 엄정한 정치적 중립을 지켜 나가고 있다.

넷째,공익광고는 사회 전반의 공공문제를 주제로 선정하여 광고가 갖는 힘과

사회적 기능을 통한 문제해결로 공공의 이익을 추구하고 있다.

다섯째,공익광고는 그 나라의 역사적,문화적,사회적,정치적 성격에 합리적으

로 부응해야 한다.

여섯째,공익광고는 환경,교통안전,예절 및 공중도덕,건강,인권,출산장려,바

른 언어생활 등의 인간의 삶과 밀접한 관련이 있는 주제를 담고 있다.

일곱째,공익광고는 자발적인 봉사정신에 의해 광고라는 수단을 통하여 사회

공공을 위해서 봉사하려고하는 비영리성을 띠고 있다(박광성,2000,pp.11-12).

교재에 적용할 수 있는 공익광고는 공익광고의 특성을 잘 반영하면서 국어 활

동의 맥락에서 국어를 정확하고 효과적으로 사용한다는 국어교육의 목적과 부합

되어야 할 것이다.

[그림 Ⅲ-1]에서와 같이 광고 텍스트가 갖는 여러 가지 특성은 국어교육을 위한

다양한 학습 코드를 갖고 있다고 하였다.광고 텍스트의 여러 특성이 그대로 국어

교육 안으로 수용될 수 있는 것이 아니고 언어 사용의 코드와 비판적 읽기 텍스

트로서의 코드가 국어 교육적 수용이 가능하다고 하였다.

   국어교육                                                        미디어교육

           ↑           ↑              ↑         ↑             ↑ 

      언어사용의   비판적 읽기       창조적      주체적       사회․문화적

      코드         텍스트로서의   표현으로서의  수용으로서의  비평자료로서의 

                     코드           코드          코드           코드

[그림 Ⅲ-1]광고에 대한 국어교육적 수용의 층위

주.출처 국어교육과 미디어 텍스트(제2판)(p.167)박인기 외 저.2003.삼지원
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광고는 의사소통을 목적으로 하는 언어적 구조물의 한 유형이다.광고에서 언

어적 요소는 빠뜨릴 수 없는 가장 중요한 표현의 요소이다.광고의 언어 사용의

코드는 광고의 언어적 측면만을 살펴보는 것으로 광고 텍스트를 해체한다.언어

사용의 코드 접근은 광고의 언어 사용 표현을 국어교육 안으로 끌어들임으로써

현실 속에서 생동하는 실제 언어자료를 통해 광고가 갖고 있는 나름대로의 독특

한 언어 사용을 기존의 언어교재와 보완적으로 사용할 수 있다(박인기 외,2003,

pp.166-167).

따라서,언어사용적 특성에 따라 공익광고의 교재화 조건을 제시하면 다음과

같다.

1)언어의 반복 구조가 나타난 텍스트를 지닌 공익광고

시문학의 두드러진 특징은 운율의 반복이다.운율의 반복은 짧은 광고 문구와

어우러져 수용자의 인식을 향상시키는 데 도움이 되듯이 시문학 학습에 공익광고

를 도입한다면 두운,모운,각운의 반복을 통하여 인지를 향상시킬 수 있다.운율

이나 구의 반복은 앞뒤 음절의 두운,모운,각운의 반복 구조를 적절히 활용하여

리듬감을 부여하기 때문에 기억력을 향상시키며 각인 효과를 추구할 수 있다.마

치 시어처럼 함축적이면서 미적 쾌감을 주는 말을 사용한 공익광고는 언어의 미

적 표현들을 감상할 수 있게 함으로써 학생들의 언어에 대한 감식력을 높일 수

있다.

2)다양한 문장 사용을 통해 화자의 의도를 전달하는 공익광고

문법 학습에 공익광고를 도입한다면 공익광고에 나타난 문장을 이용하여 문장

의 종류 및 기능 등을 학습하는 데 도움을 줄 수 있다.문장 유형에는 평서문,의

문문,감탄문,명령문이 있다.문장 유형은 화자의 의도를 효과적으로 전달하기 위

한 장치이다.명령문은 직접적인 명령이나 설득을 통해 강하게 권유하고자 할 때

사용한다.의문문의 경우 질문 안에 담긴 내용을 당위적으로 받아들이도록 하는

효과가 있다.감탄문은 수용자의 공감을 얻기 위해 사용된다.평서문은 전달하고

자 하는 내용의 체계적 설명이나 신뢰감을 줄 수 있다.이러한 다양한 문장 유형

을 분석하면 화자의 태도를 쉽게 인지할 수 있다.

3)다양한 수사법 사용을 통해 함축적 의미를 전달하는 공익광고

공익광고를 문학 학습에 도입한다면 문학 작품에 쓰인 다양한 수사법을 익히고
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사용하여 함축적 의미를 전달하는 데 도움이 된다.공익광고에서 많이 사용되는

직유법과 은유법을 학습시켜 문학 작품에 사용된 수사법을 이해시킬 수 있다.

반복법,대구법,반어법,생략법,직유법,은유법,활유법,제유법,풍유법 등 다양

한 수사법이 효과적으로 사용된 공익광고는 풍부한 언어사용 능력을 높이는 데

필요한 제재이다.

4)언어 규범의 파괴를 통해 관심을 유발하는 공익 광고

끊임없이 새로운 것을 추구하는 창조적 텍스트인 광고는 규범 언어의 파괴를

통한 언어사용이라는 방식으로 드러난다.의도적인 맞춤법의 오기,약어의 사용,

단순화한 철자법의 사용,의도적인 문법 요소의 오류와 생략 등을 사용한 공익광

고를 국어 교육활동에 제재로 사용할 수 있다.따라서 공익광고를 문법 학습에 가

져온다면 학생들의 맞춤법,띄어쓰기 등 문법적 요소를 학습하는 데 유용할 것이

다.

Kelen(1991)은 학습자가 광고를 즐기면서 자연스럽게 학습동기를 부여받는다고

하였다.광고는 길이가 짧아 별도의 편집 과정 없이 바로 수업에 적용할 수 있고,

시각적 요소와 청각적 요소가 함께 있어 말하기,듣기,읽기,쓰기의 통합적인 국

어 교육이 가능한 장점을 지니고 있다.

학교의 국어교육 현장에 공익 광고의 짧은 글 속에 나타나는 언어성과 표현성,

시각적 요소,청각적 요소 등이 반영된다면 가치관 형성과정에 있는 학생들에게

균형 잡힌 시각을 제공하고 학생들을 올바른 비판자로 만들 수 있어서 창의력 교

육,전인적 교육,미디어 교육으로서의 목적을 달성하는 국어교육이 될 것이다.

나.공익광고의 교재 변용 원리

프랑스의 유명한 광고인 R.Gurin(1957)이 “우리가 숨 쉬는 공기는 산소,질소,

그리고 광고로 이루어져 있다”고 말한 것처럼 다양한 대중매체 중에서도 광고는

현대인의 일상생활과 매우 밀착되어 있는 매체이다.

수없이 많은 광고 중에서 공익광고는 국어 학습 자료로 활용될 수 있는 교육적

가치를 지닌다.공익광고는 특정 계층만을 위해 만들어진 것이 아니라 가능한 많

은 사람들이 이해할 수 있도록 만든 것이므로 주제가 분명하며 문장들은 간결하

고 평이한 특징이 있다.이렇게 간결하고 평이한 문장은 학습자에게 심리적 부담
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감을 줄여주고 언어 학습 시 자신감을 심어줄 수 있다.

교육적 가치가 있는 공익광고를 교재에 수록하려면 국어과 교육목표에 부합되

어야 한다.그리고 학습자의 흥미를 유발하고 학습자가 무리 없이 이해하고 생각

하도록 도와주는 교육적 기능을 갖추어야 한다.이를 위해서 공익광고의 특성을

고려하여 적절한 취사선택과 더불어 강조할 부분을 제시하는 등의 방법을 통해

변용된 공익광고가 교재에 수록되어야 한다.

다.교과서와 교사용 지도서에 수록된 공익광고의 변용 사례

1)교과서에 수록된 공익광고의 변용

가)2-2읽기 교재 90～91쪽 ‘서로 다른 색이 모여 하나를 만듭니다.’

2007년

<원안>

2-2

읽기

교재

90～91

쪽

[그림 Ⅲ-2]공익광고 원안과 2-2읽기 교재에 수록된 공익광고
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이 공익광고는 지면 구성상 교재의 두 쪽에 걸쳐 상단부에 제시되었다.원안의

텍스트 부분을 확대해서 교재에 수록하고 있다.중심문장은 같으나 분문에 제시

된 문장은 많은 부분에서 수정이 이루어졌다.전달하고자 하는 내용은 ‘사회공동

체의 통합’,‘다문화’로 변함이 없다.원안의 본문 텍스트가 구체적 진술이라면 교

재에 수록된 공익광고의 본문 텍스트는 간단명료한 진술이라 할 수 있다.이 공익

광고를 제재로 사용하고 있는 차시의 목표가 ‘글을 읽고,글쓴이의 의견을 알아봅

시다.’이므로 학생들이 글쓴이의 의견이나 의도를 분명하게 이해하고 찾을 수 있

게 원안의 본문 텍스트의 대대적인 수정이 이루어진 것으로 보인다.

<표 Ⅲ-1>2-2읽기 교재에 수록된 공익광고와 원안 비교

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고

본문

우리 사회에는 어린이,노인,장애

인에서부터 우리와 얼굴색이 다른

외국인에 이르기까지 많은 사람들이

함께 살아가고 있습니다.

우리 사회에는 많은 사람이 함께 살

아가고 있습니다.어린이,노인에서

부터 우리와 얼굴색이 다른 외국인

도 있습니다.

그 사람들은 각각 다른 일을 하고

다른 지역에서 살고 살아가는 모습

도 다릅니다.

우리는 서로 다른 일을 하며 살아가

는 모습도 다릅니다.

모습은 다르지만 한 사람 한 사람이

자신의 역할을 다하고 서로 돕기 때

문에 우리는 행복하게 살아갑니다.

우리가 서로를 이해할 때,행복하게

살아갈 수 있습니다.

타인을 이해하고 도우면서 살아가는

것은 우리 사회를 더욱 살기 좋게

만듭니다.

․

로고

및

출처

공익광고협의회 한국방송광고공사

로고가 왼쪽 위에 배치됨.

kobaco한국방송광고공사 공익광고

협의회 로고가 오른쪽 위에 배치됨.

친숙한 이미지에 한 번 더 생각하게 하는 문구가 적절히 조합되었다.변용 원리

중에서 학생들에게 친숙한 소재이면서 이해하기 쉽게 표현해야 한다는 원리에 적

합하다.
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나)3-1듣기․말하기․쓰기 교재 106쪽 ‘환경수명’(방송광고편)

2006년 <원안>

주제:자연환경-일회용품 사용자제
3-1듣기․말하기․쓰기 교재 106쪽

[그림 Ⅲ-3]공익광고 원안과 3-1듣기․말하기․쓰기 교재에 수록된 공익광고

이 공익광고는 방송광고를 포스터화 하여 교재에 수록하였다.주요 정보 전달

을 위한 부분은 방송광고의 본 카피를 그대로 적용하였으며 3학년이 이해하기 쉽

게 그림으로 표현하였다.
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다)3-1읽기 교재 69쪽 ‘느릴 것 같지만 빠른 「자전거」’

1996년

<원안>

3-1

읽기

교재

69쪽

[그림 Ⅲ-4]공익광고 원안과 3-1읽기 교재에 수록된 공익광고

이 공익광고에서의 두드러진 변용은 텍스트에서 찾아 볼 수 있다.
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<표 Ⅲ-2>3-1읽기 교재에 수록된 공익광고와 원안 비교

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고

중심문장 느릴것 같지만 빠른 「자전거」 느릴 것 같지만 빠른 ‘자전거’

본문

교통체증과 대기오염, 교통 체증과 대기 오염,

에너지 낭비… 에너지 낭비…….

해결해야 할 과제들 입니다. 해결하여야 할 과제들입니다.

교통난 해소를 위해 교통난 해소를 위하여

느릴 것 같지만 빠른 자전거 느릴 것 같지만 빠른 자전거,

로고 및

출처

공익광고협의회

한국방송광고공사
삭제

띄어쓰기 방식 등 문법적인 면에서 차이를 보이고 있으며 공익광고 원안에 있

는 로고와 출처가 교재에 수록된 공익광고에는 삭제되어 있다.

다음으로 그림의 위치에서 변용을 찾을 수 있다.원안의 ‘자전거를 탄 거북’그

림이 ‘자동차를 탄 토끼’그림보다 약간 아래쪽으로 위치하고 있으나 교재에서는

‘자동차를 탄 토끼’그림이 ‘자전거를 탄 거북’보다 아래쪽에 위치하고 있다.

그리고 원안에서 그림과 텍스트의 크기를 비교해 보았을 때,그림이 텍스트에

비해 크게 확대되어 제시하고 있어 이미지를 중요시 하고 있는 반면에 교재에서

는 그림보다 텍스트의 크기를 더 확대하여 제시하고 있다.이는 ‘공익광고에 나타

난 글쓴이의 의견과 까닭을 구별하여 쓰게 하는 활동 제재로 공익광고를 활용하

고 있으므로 의도적으로 이미지보다는 텍스트를 더 강조하여 제시한 것으로 보인

다.
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라)3-2듣기․말하기 교재 60쪽 ‘우리나라에 버렸습니다.’(방송광고편)

2008년 <원안>

주제:건강한 대한민국 만들기
3-2듣기․말하기 교재 60쪽

[그림 Ⅲ-5]공익광고 원안과 3-2듣기․말하기 교재에 수록된 공익광고

2008년에 만들어진 건강한 대한민국 만들기가 주제인 ‘우리나라에 버렸습니다.’

공익광고가 3학년 2학기 듣기․말하기 60쪽에 수록되었다.교재에는 원안인 방송

광고에서 화면 4컷을 캡처하여 제시하고 있다.교재에서는 방송광고에서 문구가

자막으로 처리된 화면을 캡처하여 제시하되 화면 밑에 다시 한 번 문구를 제시하

고 있다.이는 ‘하나의 낱말이 지니고 있는 여러 가지 뜻을 활용할 수 있다.’는 차

시 목표를 달성하기 위하여 공익광고가 제재로 사용되고 있다.방송광고를 인쇄

광고처럼 화면을 캡처하여 제시하는 경우 방송광고의 스토리텔링이라는 특성을

충분히 담아내지 못한다.그러나 교재에서는 이러한 방송광고를 화면 캡처하여

제시할 때 발생하는 문제점을 보완하기 위해 ‘동영상 보기’를 활동 지시문에 포함



- 50 -

시키고 있다.또한,이 차시의 경우 낱말이 지니고 있는 여러 가지 뜻을 알아보고

활용하는 활동이므로 방송광고에서 하나의 낱말이 여러 가지 뜻으로 쓰인 화면을

캡처하여 제시해도 차시목표를 달성하는 데는 무리가 없다.

마)4-1읽기 교재 120～121쪽 ‘이빨 빠진 한글?’

2001년

<원안>

4-1

읽기

교재

120

～

121쪽

[그림 Ⅲ-6]공익광고 원안과 4-1읽기 교재에 수록된 공익광고

공익광고 원안에서는 이미지와 중심문장,보조문장,본문의 구조를 지니고 있으

나 교재에 수록된 공익광고는 이미지와 중심문장으로만 이루어져 있다.즉,보조

문장과 본문이 삭제된 형태이다.그리고 공익광고 원안의 중심문장 색깔은 파란

색이나 교재에는 검은 색으로 되어 있다.마지막으로 로고와 출처가 공익 광고 원
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안의 아래쪽에 위치하고 있으나 교재에는 왼쪽 위에 위치하고 있다.공익광고를

보고 의견을 말해보게 하는 읽기 전 활동을 위해 보조문장과 본문을 의도적으로

삭제한 것으로 보인다.

바)5-1읽기 교재 133쪽 ‘안전교육이 비상구입니다!’

2003년

<원안>

5-1

읽기

교재

133쪽

[그림 Ⅲ-7]공익광고 원안과 5-1읽기 교재에 수록된 공익광고(1)
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위 공익광고의 텍스트 변용을 살펴보면 <표Ⅲ-3>와 같다.

<표 Ⅲ-3>5-1읽기 교재에 수록된 공익광고와 원안 비교(1)

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고

중심문장 안전교육이 안전 교육이

본문

공공시설에선, 공공시설에서는

고층건물에서는 고층 건물에서는

고함보다는 고함을 지르기보다는

구조요청 구조 요청

반대방향으로 반대 방향으로

로고 및

출처

공익광고협의회

한국방송광고공사
삭제

공익광고의 원안이 가로형 배치 방식을 취하고 있다면 교재에서는 세로형 배치

방식을 취하고 있다.그리고 본문에서 각 문장마다 사용하고 있는 글머리 기호가

원안과 교재에서 차이를 보이고 있다.마지막으로 원안에서는 중심 문장,본문,보

조 문장 사이의 줄 간격이 없지만,교재에서는 중심문장,본문,보조문장 사이의

간격을 구분하여 이 공익광고의 의도를 쉽게 파악할 수 있도록 시각적인 효과를

주고 있다.

사)5-1읽기 교재 134쪽 ‘우리나라에는 책벌레가 없습니다.’
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1992년 <원안> 5-1읽기 교재 134쪽

[그림 Ⅲ-8]공익광고 원안과 5-1읽기 교재에 수록된 공익광고(2)

위 공익광고의 텍스트 변용을 살펴보면 <표Ⅲ-4>과 같다.

<표 Ⅲ-4>5-1읽기 교재에 수록된 공익광고와 원안 비교(2)

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고

중심문장 우리나라에는 책벌레가 없습니다. 우리나라에는 책벌레가 없습니다

본문

성인남녀 성인 남녀

이런 저런 이런저런

책 한 권도 채 읽지 않는 책 한 권도 읽지 않는

보조문장 책을 읽으면 행복합니다. 책을 읽으면 행복합니다

로고 및

출처

공익광고협의회

한국방송광고공사
삭제

읽으면 행복합니다 삭제
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원안에서는 본문과 보조 문장 사이의 줄 간격이 없지만,교재에서는 본문과 보

조 문장 사이의 간격을 구분하여 이 공익광고의 의도를 쉽게 파악할 수 있도록

시각적인 효과를 주고 있다.그리고 문화관광부에서 추진한 전국민 책읽기사업

추진 시 작성된 캐릭터 책키북키 로고가 원안에는 있으나 교재에 수록할 때는 삭

제되었다.

아)5-1읽기 교재 139쪽 ‘책속에는 지식의 나이테가 있습니다.’

2004년 <원안> 5-1읽기 교재 139쪽

[그림 Ⅲ-9]공익광고 원안과 5-1읽기 교재에 수록된 공익광고(3)

<표 Ⅲ-5>에서와 같이 텍스트에서 띄어쓰기와 맞춤법,낱말 사용의 변용을 보

이고 있다.
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<표 Ⅲ-5>5-1읽기 교재에 수록된 공익광고와 원안 비교(3)

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고
중심문장 책속에는 책 속에는

본문

할만큼 할 만큼

밀려오고 쏟아지고

이 이러한

많은 지식이나 많은 지식을

갖은 가진

통해서 통하여

시․공간을 시공간을

만남으로서 만남으로써

로고 및

출처

공익광고협의회

한국방송광고공사
삭제

원안은 텍스트보다 이미지를 강조하여 표현하였으나 교재에서는 텍스트도 확

대하여 제시하면서 이미지와 텍스트 둘 다 강조하고 있다.

자)5-2읽기 교재 55쪽 ‘우리가 마시는 것은 물 뿐만이 아닙니다.’

2010년 <원안> 5-2읽기 교재 55쪽

[그림 Ⅲ-10]공익광고 원안과 5-2읽기 교재에 수록된 공익광고(1)
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원안보다 교재에 수록된 공익 광고의 텍스트의 크기가 확대되었고,<표Ⅲ-6>

에서와 같이 텍스트에서 변용이 이루어졌다.

<표 Ⅲ-6>5-2읽기 교재에 수록된 공익광고와 원안 비교(1)

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고

중심문장 물 뿐만이 아닙니다 물뿐만이 아닙니다.

본문

무심합니다 무심합니다.

우리가 만들고 있습니다 우리가 만들고 있습니다.

자연뿐만 아니라, 자연뿐만 아니라

녹색성장은 녹색 성장은

선택이 아니라 의무입니다 선택이 아니라 의무입니다.

입상명 2010대한민국 공익광고제 수상작 삭제
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차)5-2읽기 교재 56쪽 ‘돈이라면 남기시겠습니까?’

1997년 <원안> 5-2읽기 교재 56쪽

[그림 Ⅲ-11]공익광고 원안과 5-2읽기 교재에 수록된 공익광고(2)

<표 Ⅲ-7>과 같이 텍스트에서 변용이 이루어졌음을 알 수 있다.

<표 Ⅲ-7>5-2읽기 교재에 수록된 공익광고와 원안 비교(2)

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고

보조문장 음식도 결국 돈입니다 음식도 결국 돈입니다.

본문
남기는 게 반 - 남기는 게 반…….

한 해에 8조원 한 해에 20조 원

로고 및

출처

공익광고협의회

한국방송광고공사

kobaco한국방송광고공사

공익광고협의회

마침표,말줄임표 등의 문장부호와 맞춤법에서 변용이 있었다.그리고 통계수치

가 원안에서는 ‘한 해에 8조원’이라고 제시되었는데 교재에 실린 공익광고에는

‘한 해에 20조 원’으로 통계수치가 달라졌다.
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카)5-2읽기 교재 61쪽 ‘베토벤과 에디슨2’

2008년 <원안> 5-2읽기 교재 61쪽

[그림 Ⅲ-12]공익광고 원안과 5-2읽기 교재에 수록된 공익광고(3)

<표 Ⅲ-8>5-2읽기 교재에 수록된 공익광고와 원안 비교(3)

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고

중심문장
들을 수 없었던,베토벤!

세상을 즐겁게 만들었습니다

들을 수 없었던 베토벤!

세상을 즐겁게 만들었습니다.

본문

능력은 장애와는 아무런 상관이

없습니다.

능력은 장애와는 아무런 상관이

없습니다

그의 능력이 세상을 바꿨습니다
그의 능력이 세상을 바꾸었습니

다.

편견을 버리면 무한한 능력을 볼

수 있습니다

편견을 버리면 무한한 능력을 볼

수 있습니다.

편견없는 세상,제2의 베토벤을

만듭니다

편견 없는 세상,제2의 베토벤을

만듭니다.

로고 및

출처

한국장애인고용촉진공단

로고 앞

한국장애인고용공단

로고 뒤

원안에서는 보조문장과 본문이 맨 아래쪽에 배치되었으나 교재에 수록된 공익

광고에서는 위에서 아래로 향하게 보조문장과 본문을 배치하였다.이는 광고에서

문구 또한 광고의 의도를 파악하는 데 중요한 요소임을 나타내고 있다.



- 59 -

타)6-2읽기 교재 61쪽 ‘이민 갈 행성은 없습니다.’

2008년

<원안>

6-2

읽기

교재

61쪽
 

[그림 Ⅲ-13]공익광고 원안과 6-2읽기 교재에 수록된 공익광고(1)

<표 Ⅲ-9>과 같이 텍스트에서 변용이 이루어졌음을 알 수 있다.

<표 Ⅲ-9>6-2읽기 교재에 수록된 공익광고와 원안 비교(1)

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고

본문
하나 뿐인 지구는 내 집처럼 보살

피지 않으면 안 됩니다

하나뿐인 지구를 내 집처럼 보살

펴야 합니다.

로고 및

출처

kobaco한국방송광고공사

공익광고협의회
삭제

내일을 함께 생각하자

한·일 공동 캠페인
삭제
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파)6-2읽기 교재 85쪽 ‘인터넷 언어,교정이 필요하시군요.’

2007년

<원안>

6-2

읽기

교재

85쪽
 

[그림 Ⅲ-14]공익광고 원안과 6-2읽기 교재에 수록된 공익광고(2)

<표 Ⅲ-10>6-2읽기 교재에 수록된 공익광고와 원안 비교(2)

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고

중심문장 인터넷 언어,교정이 필요하시군요
인터넷 언어,교정이 필요하

시군요.

본문

잘못된 인터넷 언어사용,이제 바로 잡

아야 합니다.잘못된 네티켓,이제 바로

잡아야 합니다.올바른 언어사용은 인터

넷 문화를 위한 가장 기본적인 예절입

니다.

삭제

로고 및

출처

kobaco한국방송광고공사

공익광고협의회
삭제
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원안의 본문 텍스트가 교재에서는 삭제되었다.원안의 본문 텍스트에는 이 공

익광고가 전달하고자 하는 내용과 추구하는 가치가 잘 드러나 있기 때문에 교재

에서는 이 공익광고를 글쓴이의 생각과 글쓴이가 추구하는 가치를 파악하는 활동

의 제재로 사용하기 위해서 원안의 본문 텍스트를 삭제한 것으로 보인다.

2)교사용 지도서에 수록된 공익광고 변용

가)5-1읽기 313쪽 ‘여가 시간을 반으로 나누었습니다.’

2007년

나눔의

문화

<원안>

5-1

읽기

313쪽

[그림 Ⅲ-15]공익광고 원안과 5-1읽기 교사용 지도서에 수록된 공익광고
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원안의 본문 텍스트가 교사용 지도서에서는 삭제되었다.이는 원안의 본문 텍

스트에는 광고의 주제가 잘 드러나 있기 때문에 광고의 주제와 광고의 표현 특성

을 알아보는 활동의 제재로 사용하기 위해서 원안의 본문 텍스트를 삭제한 것으

로 보인다.

<표 Ⅲ-11>5-1읽기 교사용 지도서에 수록된 공익광고와 원안 비교

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고

중심문장
여가 시간을 반으로 나누었습니

다

여가 시간을 반으로 나누었습니

다.

본문

일요일 아침이면 친구들과 농구

를 즐기던 고교생 채원이가 요즘

‘나눔’이라는 새로운 즐거움에

푹 빠졌습니다.예전에는 나를

우해 흘리던 땀을 이제는 이웃을

위해 흘릴 뿐이라고 말하는 채원

이는 나눔만큼 쉬운 일은 없다고

자신있게 이야기합니다.‘나눔’은

특별한 사람들의 일이 아닙니다.

평범한 사람들의 특별한 일입니

다.

삭제

보조문장
당신부터 나누세요!나를 나누면

우리가 됩니다!
삭제

기타
검책창에 ‘봉사단체목록’을 쳐보

세요
삭제

로고 및

출처

공익광고협의회

한국방송광고공사
삭제
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나)5-2읽기 186쪽 ‘물도 끊어 쓰세요!’

2009년 <원안> 5-2읽기 186쪽

[그림 Ⅲ-16]공익광고 원안과 5-2읽기 교사용 지도서에 수록된 공익광고

<표 Ⅲ-12>5-2읽기 교사용 지도서에 수록된 공익광고와 원안 비교

항목 공익광고 원안 교재에 수록된 공익광고

본문

동생의 세안-물 네칸 동생의 세안-물 네 칸

아버지의 세차-물 여섯칸 아버지의 세차-물 여섯 칸

누나의 샤워-물 여덟칸 누나의 샤워-물 여덟 칸

우리가족의 일상을 책임지는 소중

한 물

우리 가족의 일상을 책임지는 소중

한 물.

끊어쓰지 않으면 언젠가는 끊어집

니다!

끊어 쓰지 않으면 언젠가는 끊어집

니다!

입상명 없음 2009대한민국 공익광고제 수상작
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원안의 본문에서는 내용의 이해를 돕기 위해서 줄간격을 넣어 텍스트를 구성하

고 있으나 교사용 지도서에 수록된 공익광고에서는 줄간격 없이 텍스트가 주어졌

다.원안의 입상명을 교사용 지도서에 수록된 공익광고에 기재함으로써 자료의

신뢰성을 확보하고 있다.

이상에서 살펴본 내용을 정리하면 다음과 같다.

공익광고는 교재에 두 가지 방법으로 구현되어 있다.하나는 성취 기준을 달성

하기 위해 제재로 사용되었고,다른 하나는 공익광고 자체를 교육목표 하에 두면

서 공익광고 성취 기준을 달성하고 있는 경우이다.공익광고를 차시목표 달성을

위한 제재로 사용하는 경우와 공익광고 자체를 학습하는 경우로 나누어서 공익광

고가 교재에 어떻게 실렸는지 그 내용을 정리하였다.

공익광고를 차시목표 달성을 위한 제재로 사용하는 경우의 특징은 다음과 같

다.

첫째,텍스트 명료화의 원리가 적용되었다.본문 내용의 구체적 진술이 간단명

료하게 진술되었다.학년별 학습 대상을 고려하고 차시목표에 부합되는 낱말이나

문장을 사용하여 학습의 이해를 돕고 있다.

둘째,그림 대체의 원리를 적용하였다.방송영상을 그림이나 사진,몇 장의 캡처

화면으로 대체하였다.방송광고를 인쇄광고로 변용시킬 때 원안의 주 문구는 그

대로 사용한다.그리고 학년별 학습 대상과 문구에 적합한 그림,사진,캡처화면으

로 대체한다.

셋째,텍스트 강조의 원리가 적용되었다.그림보다는 텍스트를 강조하여 나타내

었다.그림의 크기를 줄이고,텍스트의 크기를 확대하여 제시하고 있다.예를 들

어,글쓴이의 의견과 까닭을 구별하여 쓰게 하는 활동 제재로 공익광고를 활용하

는 경우에는 이미지보다는 텍스트가 활동의 열쇠가 되므로 텍스트를 그림보다 강

조하여 제시하고 있다.방송광고를 교재에 제시할 때도 자막이 있는 화면을 캡처

하여 제시하더라도 다시 한 번 자막만 따로 화면과 함께 중복하여 제시함으로써

텍스트를 강조하였다.

넷째,텍스트 생략의 원리가 적용되었다.원안의 보조 문장과 본문이 교재에서

는 생략되었다.예를 들어,의견을 말해보는 읽기 전 활동이나 글쓴이의 생각과
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글쓴이가 추구하는 가치를 파악하는 활동,광고의 주제나 표현 특성을 알아보는

활동을 위해 보조문장과 본문을 의도적으로 생략하였다.일반적으로 공익광고 본

문 텍스트에는 공익광고가 전달하고자 하는 내용과 추구하는 가치가 잘 드러나

있기 때문이다.

공익광고 자체를 학습하는 경우의 특징은 다음과 같다.

첫째,그림과 텍스트의 재배치 원리가 적용되었다.광고의 특성을 알아보는 활

동에서 그림과 텍스트의 가로 배열에서 세로 배열로 바꾸거나 보조문장을 주변에

서 중심으로 옮기는 등 광고의 특성과 광고의 의도를 쉽게 파악할 수 있도록 그

림과 텍스트의 위치에 변화를 주어 시각적인 효과를 주고 있다.

둘째,텍스트 강조의 원리가 적용되었다.광고의 의도는 그림이나 사진보다는

텍스트에 잘 나와 있으므로 광고의 의도를 파악하는 활동에 사용된 광고에서 이

미지보다 텍스트를 강조하여 나타내어야 한다.텍스트를 강조하여 나타내는 방법

으로는 글자 크기를 다르게 하거나 중심문장과 본문,보조문장 사이의 줄 간격을

두고 있다.

셋째,통계자료 현재화의 원리가 적용되었다.예를 들어,1997년 공익광고를 현

재 교재에 수록할 때 공익광고에 나온 통계수치를 현재 정확한 통계수치로 수정

하여 수록하여야 한다.

라.공익광고의 교재론적 실천 방향

공익광고를 국어교육 안으로 수용하고자 할 때,대중매체로서의 광고가 갖는

부정적 측면을 최소화하면서 효과적으로 활용할 수 있는 공익광고를 선택하는 체

계적인 방안이 마련되어야 한다.

첫째,공익광고를 국어교육으로 수용할 때 중심축을 국어과 교육과정 안에 두

어야 한다.수용하고자 하는 내용이 국어교육의 목표에 맞아야 하고,가르치는 내

용의 범위나 접근 방향도 국어교육에 부합해야한다.광고텍스트에서 보이는 다양

한 언어사용 기법,읽기로서의 짧고 완결된 텍스트적 특성,관습적 쓰기 형태 등

이 국어교육과 밀접한 관련을 갖고 수용되어야 한다.

둘째,학생의 경험과 밀접한 관련이 있는 광고 텍스트를 수용하는 것이 바람직

하다.광고 텍스트는 이미 학생들에게 친숙한 텍스트로서 국어교육의 교재에서
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사용할 경우 동기를 유발하고 흥미를 부여한다는 측면에서 긍정적인 효과를 가져

올 수 있다.재미로 즐기면서 보는 데 익숙한 학생들에게 국어교육적 안목에서 광

고를 수용하기는 쉽지 않기 때문에 점차 체계적인 사고로 유도해내는 과정이 필

요하다.

셋째,학생들이 즐겁게 활동할 수 있는 차원에서 이루어져야 한다.공익광고에

서 전달하려는 메시지를 쉽고 재미있게 공감하도록 만드는 전략도 필요하다.교

육적 의도는 살아있되 학생들에게 친숙하고 재미있는 형태로 접근함으로써 시너

지 효과를 얻을 수 있다.즐기는 광고에서 사고할 수 있는 차원으로 올리기 위해

서는 교사의 역할도 중요하다.

넷째,국어교육을 위한 실천적 교재로 변용하기 위해서 공익광고에 대한 교사

의 비판적 안목,이해와 실천을 위한 준비가 필요하다.

김대행 외(2004)는 미디어 교육에 대하여 강조는 하고 있으나 미디어 교육을 받

는 대상인 학생들에 대한 고려가 없었다면서 학생들의 흥미와 요구,지적 수준과

학생들을 둘러싼 사회문화적 환경과 가정환경,학교 환경 등 여러 가지 요소를 고

려하여 미디어 교육을 어느 정도의 깊이와 폭으로 진행해야 할지 결정해야 한다

고 하였다.

공익광고는 국어교육에서 다음과 같이 활용할 수 있을 것이다.

첫 번째,공익광고는 시대의 흐름을 반영하기 때문에 사회적인 문제를 토론하

는 데 자료로 활용할 수 있다.

두 번째,공익광고에 제시되는 만화,그래프와 같은 통계 자료,전문가의 말,전

문서적의 내용,사진이나 그림 등과 같은 학습 자료를 활용하여 흥미 있는 학습활

동을 구성할 수 있다.

세 번째,과학,교육,환경,스포츠,문학,음악,미술,예술,철학 등 다양한 영역

의 정보를 포함하고 있어서 공익광고를 활용한 설명하는 글쓰기 활동도 가능하

다.

네 번째,공익광고는 명확하고 짧고 간결한 글의 가장 좋은 모델로 활용될 수

있다.공익광고의 문구를 만들어 보는 활동은 군더더기 없는 문장이나 내용을 구

성하는 데 도움을 준다.

다섯 번째,공익광고는 환경보호,에너지 절약,사교육 절감,공공예절 지키기,



- 67 -

네티켓 등 다양한 주제를 다루고 있기 때문에 다양한 주제를 가지고 주장하는 글

쓰기나 설득하는 말하기 활동을 할 수 있다.특히,통계 자료,전문가의 말,전문서

적의 내용은 행동의 변화를 이끌어 내기 위한 근거 자료로 활용할 수 있다.

여섯 번째,사실과 사실이 아닌 것을 구별할 수 있는 교재로 활용할 수 있다.허

위와 과장 표현7)의 구분을 위한 예시로 적절하다.

일곱 번째,공익광고에는 다양한 어휘와 문법 구조가 나타나 있기 때문에 폭넓

은 어휘와 문장 구조를 익히고 문법을 학습하는 자료로 활용할 수 있다.‘～처럼’,

‘～같이’,‘마치 ～인 듯이’로 표현하는 직유와 ‘～은(는)～이다’로 표현하는 은유

등과 같은 여러 가지 비유법을 배울 수 있고,반대되는 말,소리 또는 모양을 흉내

내는 말 표현의 효과에 대하여 학습할 수 있다.특히 담화 상황에서는 나이,성별,

인간관계 등을 간접적으로 체험할 수 있어 문화적인 측면에서도 학습이 가능하

다.

2.공익광고의 국어 텍스트 교재 선정

가.선정 기준 선행 연구 고찰

박인기 외(2000)는 광고의 선정 기준을 설득 방식에 따라 크게 이성 광고와 감

성 광고로 나누어 언급하고 있다.

이성 광고는 주로 제품에 대한 정보 제공이나 설득적 내용,위협 등을 통

하여 수용자의 이성에 호소하는 광고를 말하고,반면 감성 광고는 직접적

으로 수용자를 설득하여 미적․문화적 외관을 통하여 소비자의 감성에

호소하여 설득하는 광고를 말한다.이를 위하여 함축적 언어를 사용하여

언어에 대한 의존도를 가능하면 낮추고 상대적으로 이미지에 편승하여

의미를 전달한다.이성 광고와 감성 광고가 명확히 구분되는 것은 아니지

만 광고가 무엇을 어떻게 말하고자 하는지에 대한 기초적인 이해 자료로

활용 가능성이 있으므로 정보의 양과 이성과 감성의 광고 표현 방식에

따른 광고를 선정할 수 있을 것이다(pp.130-131).

7)허위 또는 과장 광고의 유형은 거짓 약속,불완전 묘사,오도된 비교,미끼 전환 제공,시각적 왜곡,

거짓 증언,거짓 비교,부분 공개 등이 있다.(정걸진(1993),‘허위․과장 광고 없어져야 광고 인식 좋

아진다’,“저널리즘 비평 제11집”,한국언론학회)
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공익광고 텍스트가 실제 자료로 국어 교육에 활용될 경우 모든 공익광고 텍스

트가 교육적으로 활용될 수 있는 것은 아니므로 모든 학습자들이 이해하고 수용

가능한 주제를 선택해야 하고,공익광고의 목적은 설득으로 완결된 설득의 구조

를 갖춘 광고이어야 한다고 하면서 공익광고 텍스트 선정의 기준을 ‘주제의 보편

성’,‘구조의 완결성’,‘규범적인 표현’,‘문화 학습성’으로 설정하였다(정윤희,2010,

p.42).

광고 텍스트에서 분석해 낼 수 있는 의미 구성 기능은 다음과 같다.

첫째,사실과 정보를 정확하고 객관적으로 드러내는 지시적인 기능이다.둘째,

시각적 동영상이나 감동적인 헤드라인으로 시선을 붙잡는 광고 텍스트가 발휘하

는 정서적 기능이다.셋째,소비자의 참여성을 강조하는 내포기능이다.이는 궁금

증을 자아내 호기심을 유발하는 것이다.넷째,언어로서의 시적 기능을 뽑는다.짧

은 시간 안에 함축적이고 비유적이며 자극적인 방식으로 만들어짐으로 해서 상징

적으로 드러내고 있다8)(김근하,2005,chap.5).이러한 의미 구성의 기능을 지닌

텍스트를 선정할 수 있다.

자료의 선정과 관련된 선행 연구(윤여탁 외,2009)에 의하면,매체 자체의 관점

이 아니라 국어교육의 관점에서 의미 있는 자료여야 할 것이며,그 내용이나 표현

방식의 차원에서도 학생들에게 수용 가능한 것이어야 한다.

나.공익광고의 국어 교재 텍스트 선정 기준

공익광고 텍스트는 국어과 교육과정에서 제시하고 있는 국어교육의 목표,성취

기준,글의 수준과 범위,내용 요소의 예에 부합한 텍스트로서 단원별 차시 목표

달성을 위한 학습 활동의 제재로 적절한지 여부를 텍스트 선정 기준으로 고려해

야 할 것이다.공익광고의 국어 교재 텍스트 선정 기준을 정리하면 다음과 같다.

첫째,사회․문화적 맥락에서 학생들이 수용 가능한 주제의 공익광고를 선정한

다.학년별 학생들의 경험과 부합하면서 쉽게 이해하고 사고할 수 있는 주제를 가

진 공익광고이어야 한다.

8) 박인기 외(2003), 국어교육과 미디어 텍스트(제2판), 삼지원, pp.170～171.

함축적 언어가 내포하고 있는 의미는 대체로 영상이나 제품 속에 해석의 단서를 가지고 있기 마련

이므로 광고 언어의 미적 표현들을 감상함으로써 학생들의 언어에 대한 감식력을 높이고,언어의

상징적 사용을 도울 수 있다.
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둘째,‘정보 전달,설득,사회적 상호작용,정서 표현’이라는 언어활동 목적과 관

련하여 이 시대의 대표성을 띠는 글을 중심으로 선정한다.

셋째,‘매체’관련 내용 요소의 확대로 인하여 광고의 표현 특성을 파악할 수 있

는 공익광고를 선정한다.

넷째,듣기,말하기 영역에 제한되어 활용되기보다는 읽기,쓰기,문법,문학 영

역에 걸쳐서도 활용 가능한 텍스트를 선정한다.공익광고는 문법의 요소인 맞춤

법,높임법,문장유형 학습에 활용 가능하며,문학에서 찾아볼 수 있는 과장법,감

성을 자극하는 표현법,시적인 표현법 및 내용을 다룰 수 있다.쓰기 영역에서는

문제와 해결방안 등 글의 구조를 살펴보고 글을 쓸 수 있는 활동에 적용할 수 있

다.읽기 영역의 경우 제목을 보고 내용을 짐작해보는 활동,글쓴이의 의도를 파

악하는 활동에서 다룰 수 있다.

공익광고 텍스트가 한 가지로 획일화된 광고의 표현 방법을 보여주기보다는 다

양한 광고의 표현 방법9)이 존재하는 만큼 각 학년별,영역별 적합한 수준의 광고

를 선택하되 다양한 광고의 표현 방법을 학습할 수 있는 공익광고를 선정한다.

다.공익광고의 국어 교재 텍스트 선정

2007년부터 2012년 현재까지 한국방송광고공사에서 제작된 방송광고와 인쇄광

고의 공익광고 중 위에서 살펴본 ‘공익광고의 국어 교재 텍스트 선정 기준’에 따

라 국어 교재에 수록하여 활용할 만한 공익광고를 선정해 보고자 한다.

초등학교 1학년에서 6학년 중에 공익광고의 특성을 고려할 경우,1학년 국어 교

재에 공익광고를 적용하는 데에는 어려움이 따른다.따라서 공익광고 적용 범위

를 2학년부터 6학년까지로 정한다.

1)2학년

2학년 학생들은 생활공간이 좁고,경험의 폭이 넓지 않기 때문에 공익광고의 다

양한 주제 중에서 ‘자연환경’이 무난하다고 판단되어진다.그리고 현실 감각이 떨

어지기 때문에 이야기 속 상황을 매우 현실감 있게 받아들이는 경향이 있으므로

9) 윤여탁 외(2009)에서 광고의 표현 방법을 상세하게 설명하는 해설형, 경험을 이야기하는 증언형, 

전문가가 소개하는 전문가형, 생활에서의 즐거움이나 편익을 제시하는 일상생활형, 오감에 호소하

는 감각형, 유명인이 추천하는 탤런트형, 현실적으로 있을 수 없는 일을 보여주는 허구형, 웃음, 재

미, 호감을 얻으려는 유머형, 특정 소비자층과 어울리는 이미지 만들어내는 이미지형, 광고를 위해 

만든 노래를 통해 메시지를 전달하는 노래형 등으로 구분하였다.
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동식물을 소재로 하는 공익광고가 효과적일 수 있다.

2010년 인쇄광고로 제작된 ‘북극곰 살리는 버스?’와 ‘나무 심는 지하철?’은 ‘자연

환경’이라는 대주제로 환경을 보호해야 함을 설득하기 위하여 학생들에게 친근한

동물과 식물,쉽게 접할 수 있는 교통수단을 소재로 만들어졌다.이 두 공익광고

를 국어과 교재로 활용할 수 있는 방법으로는 환경보호의 대표적인 북극곰과 나

무를 생각하며,우리가 할 수 있는 환경보호 방법을 이야기하기 또는 [그림Ⅲ-17]

공익광고에서 선을 지워놓고 학생들로 하여금 점을 이어 완성되는 이미지를 통해

환경보호와 관련하여 떠오르는 생각 말하기 등 공익광고를 변용하여 다양한 활동

이 가능하다.

[그림 Ⅲ-17]2학년에서 활용 가능한 공익광고의 예
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2)3학년

논리적인 사고를 하고 스스로 의사결정을 할 수 있는 시기이지만,아직 추상적

인 사고능력은 부족하기 때문에 학습을 할 때 반드시 경험과 연관되고,구체적으

로 시각과 촉각으로 확인 가능한 구체물을 사용하여 학습을 해야 하는 시기이다.

그러나 이 시기의 상당수 많은 아이들은 지면을 통한 학습을 하고 있다.어릴 때

부터 종이로 된 책을 읽었고 종이로 된 학습지를 풀어왔으며 종이로 된 시험지를

통해 학습 결과를 얻었다.추상적인 내용을 이해하기 어려운 3학년 학생들에게 구

체적으로 경험할 수 있는 자료를 학습 활동에 투입하여야 한다.따라서 인쇄광고

보다 방송광고가 시각적,청각적 효과를 극대화할 수 있으므로 방송광고를 투입

하여 성취 기준에 쉽게 도달할 수 있도록 한다.

2010년 방송광고로 제작된 ‘바른생활’은 학생들에게 친숙한 ‘바른생활’이라는 교

과명을 가진 과거 교과서를 소재로 하여 ‘공공예절’에 대하여 다루고 있다.이 공

익광고는 3학년 2학기 6단원 ‘서로의 생각을 나누어요.’학습 시 텍스트로 선정될

수 있다.공익광고 이야기에 등장하는 인물의 행동에 대한 내 의견과 그 까닭 말

하기 활동과 인물의 행동에 대한 대안 제시하기 활동으로 적합하다.또,공익광고

를 상황극으로 만들어 학생들이 직접 이야기 속 인물이 되어 행동해 보도록 하는

활동도 있다.

[그림 Ⅲ-18]3학년에서 활용 가능한 공익광고의 예
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3)4학년

요즘 국제적 인적 교류가 확대되고,국제결혼,탈북자가 증가함에 따라 우리사

회에 언어·문화적 배경이 다른 구성원의 문화와 역사를 존중·이해하는 다문화,다

양성이 존중되는 사회적 환경이 요구되고 있는 이 시점에 우리나라도 문화선진국

답게 말씨,피부 색,문화,인종 차이 등 우리 사회의 각종 편견으로부터 벗어나야

한다.따라서 우리 사회가 직면한 변화 중 하나인 ‘다문화 사회’에 대한 이해력과

포용력을 함양시키고자 각 학교에서는 ‘다문화 이해 교육’이 활성화 되고 있다.

이러한 변화를 고려하여 2008년 인쇄광고로 제작된 ‘외국에 살면 외국인이고

한국에 살면 한국인입니다.’를 교재로 선정하였다.다문화 교육과 더불어 국어 교

육적 내용으로는 4학년 1학기 6단원 ‘의견을 나누어요.’에서 문장성분 학습 시 [그

림Ⅲ-19]의 본문 내용을 활용 또는 변용하여 학습이 가능하다.

  본

[그림 Ⅲ-19]4학년에서 활용 가능한 공익광고의 예
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4)5학년

2007년 개정 국어과 교육과정에서도 5학년 1학기와 2학기에서 공익광고를 포함

한 광고를 집중적으로 다루고 있다.5학년 1학기에서는 광고의 의미,성격,표현

특성을 다루고 있으며 5학년 2학기에서는 광고의 의도 파악,신뢰성 평가를 다루

고 있다.이에 맞추어 2007년에 제작된 방송광고 ‘일회용품들의 수다’와 인쇄광고

‘일회용품 사용자제’를 활용하여 공익광고의 의미,성격,방송광고 및 인쇄광고의

표현 특성,공익광고의 의도를 파악하는 학습활동으로 구성할 수 있다.

[그림 Ⅲ-20]5학년에서 활용 가능한 공익광고의 예
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5)6학년

2009년에 방송광고로 제작된 ‘대한민국 1,000명에게 물었습니다.’를 6학년 교재

에 수록할 수 있다.면담(인터뷰)형식을 취하고 있는 이 방송광고는 면담의 특성,

방법(면담 주제,면담 대상,면담 질문 구성 등)에 대하여 학습할 때 동기유발 자

료 및 수행평가 도구로써 활용이 가능하다.이 공익광고에서 제시하고 있는 문제

를 해결할 수 있는 방안을 찾아 주장하는 말하기 또는 주장하는 글쓰기 활동을

할 수도 있다.

[그림 Ⅲ-21]6학년에서 활용 가능한 공익광고의 예
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Ⅳ.공익광고 국어 교재 변용의 실제

1.공익광고의 국어 교재 프로그램 설계

가.공익광고 교육에 적용한 선행 교수․학습 모형의 비교 고찰

공익광고의 국어 교재 프로그램 설계를 위해 2007년 개정 국어과 교육과정에

적용된 공익광고 활용 선행 교수․학습 모형을 비교하여 살펴볼 필요가 있다.

5학년 1학기 읽기 6단원 ‘깊이 있는 생각’은 광고의 성격과 설득을 위한 표현 특

성을 인식하여 합리적인 판단력을 기를 수 있도록 하였다.초등학교 국어과 교육

과정 중 ‘광고’라는 담화의 유형은 이 단원에서 처음으로 제시되고 있다.교사용

지도서에서 이 단원의 각 차시 학습목표를 달성하기 위하여 적용한 교수·학습 모

형은 <표 Ⅳ-1>과 같다.

<표 Ⅳ-1>5학년 1학기 읽기 6단원 수업에 적용된 교수․학습모형

차시 주요 학습 내용 및 활동 교수·학습모형

1
-단원의 개관 및 학습 안내

-광고의 성격 알기
직접교수모형

2～3 -광고의 성격을 파악하며 광고 읽기 문제해결학습모형

4 -광고의 표현 특성 알기 직접교수모형

5～6
-광고에 나타난 표현 특성을 찾아 가며 읽기

-단원 학습 내용 정리하기
문제해결학습모형

‘광고’라는 매체에 대하여 처음으로 학습하는 단원으로 ‘광고’에 대한 ‘이해학습’

이 가장 먼저 이루어져야 할 것이다.이에 대하여 이해학습의 대표적인 교수․학

습모형인 직접교수모형으로 1,4차시가 이루어졌다.1,4차시 수업을 통해 광고에

대한 ‘이해학습’이 진행되고 다른 차시 수업에서는 이해를 바탕으로 한 적용학습

이 이루어진다.이를 위하여 ‘문제해결학습모형’이 적용되었다.
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5학년 2학기 읽기 3단원 ‘의견과 주장’은 일상생활에서 접하는 여러 광고의 의

도를 알고,이를 파악하여 비판적으로 평가하도록 하는 데 목적이 있다.이에 <표

Ⅳ-2>와 같은 교수·학습모형을 적용하였다.

<표 Ⅳ-2>5학년 2학기 읽기 3단원 수업에 적용된 교수․학습모형

차시 주요 학습 내용 및 활동 교수·학습모형

1
-단원의 개관 및 학습 안내

-광고의 의도를 파악하는 방법 알기
직접교수모형

2～3 -광고를 보고 의도 파악하기 문제해결학습모형

4 -광고의 신뢰성을 평가하는 방법 알기 지식탐구학습모형

5～6
-광고의 신뢰성 평가하기

-단원 학습 내용 정리하기
토의·토론학습모형

5∼6차시에는 합리적인 의사소통 능력을 길러 줄 수 있고,분석력,종합력,평가

력과 같은 고등 사고 능력을 증진시키기 위하여 토의·토론 학습 모형을 적용함으

로써 학생들의 비판적 읽기를 가능하게 하였다.

나.총체적 언어학습 중심의 공익광고 교수․학습 모형 설계

듣기,말하기,읽기,쓰기는 국어 교육의 기본이자,출발이다.총체적 언어 학습

이란,언어를 전체적 의미를 이루는 덩어리로 봄으로써 듣기,말하기,읽기,쓰기

뿐만 아니라 문법,문학에 이르기까지 학습 주제에 따라 총괄적으로 학습하는 것

을 말한다.

총체적 언어 교육은 일찍이 미국에서 1950년대부터 추진되어 온 것으로 일반

교과목의 통합 운동의 영향을 받아 탄생된 것이다.이것은 일반 교과를 각 과목별

로 나누어 가르치는 모순을 시정해 보고자 하는 방안의 하나이다.이 움직임은

1960～ 1970년대 영국의 비형식적 교육 (InformalEducation)운동에 힘입어 열

린 교육 (OpenEducation)으로 변모하게 되었다.열린 교육은 학생들이 언어 영
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역을 통합하여 활동할 때에 학습 효과를 올릴 수 있다고 믿고 있기 때문에 총체

적 언어 교육을 강조한다.이는 국어 학습뿐만 아니라 다른 교과의 내용을 통합하

여 창의적인 학습을 꾀하고자 하는 데 그 목적을 두고 있다.

김창원 외(2005)는 총체적 언어에 대하여 학습자가 일상생활 속에서 듣고,말하

고,읽고,쓰기를 통합적으로 학습할 수 있도록 지원하는 것이라고 정의내렸다.

학습자의 흥미를 바탕으로 실제 언어생활과의 연계 속에서 구체적인 학습을 가

능하게 한다.통합적인 문제 상황을 해결하는 과정에서 다양한 사고의 가능성을

열어 학습자의 창의성을 계발시키기도 하며 교육적 전이 가능성을 높일 수 있다.

총체적 언어학습은 국어 교육 안에서 영역간의 통합,타 교과와의 통합,자료․

매체와의 통합이라는 세 가지 관점에서 생각할 수 있다.

첫째,총체적 언어학습에서 공익광고의 국어과 교재가 듣기,말하기,읽기,쓰기

중 어느 한 영역에 치우쳐 적용되기보다는 하나의 공익광고 제재를 통하여 읽기

와 쓰기가 통합되거나 읽기와 말하기의 통합,듣기와 쓰기의 통합,읽기와 문학의

통합 등 국어 교육 안에서의 영역 간 통합이 이루어질 수 있다.

둘째,학습자가 해결해야 하는 과제를 국어 교과에서만 찾는 것이 아니라 타 교

과와 연계시켜 공익광고 교재를 활용할 수 있다.단,과제의 내용 측면에서의 통

합인지,과제 해결의 전략적인 측면에서의 통합인지를 구분하고 교수·학습해야

하겠다.예를 들어,전자의 경우 ‘광고의 표현 특성을 알고 광고 만들기’를 할 때에

다른 교과에서 다룬 우리나라 문화 또는 다른 나라의 문화를 가지고 ‘국가브랜드’

라는 주제로 공익광고를 만들 수 있는 것이다.또한 글자,이미지,영상,소리 등이

어우러져 있는 광고 표현의 특성을 살리기 위하여 미술과에서 학습한 명시성과

구도,명암 등을 이용할 수 있는 것은 후자의 예일 것이다.

셋째,같은 주제의 공익광고임에도 불구하고 텔레비전,라디오,신문,잡지,인터

넷의 공익광고가 조금씩 다름을 알 수 있다.이는 각 매체의 특성별로 언어사용이

어떻게 달라지는가를 생각해 볼 수 있고,수용자로 하여금 공익광고의 의도를 잘

파악할 수 있게 한다(김창원외,2005,pp.219-220).

학생의 경우 언어 상황에 대해 다양한 경험이 적기 때문에 과제를 둘러싼 언어

상황을 다채롭게 활용하여 다면적인 활동을 하며,복잡한 과제와 그를 둘러싼 문

제 상황을 하나씩 언어적으로 해결할 수 있도록 총체적 언어학습의 특징을 반영
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한 절차를 적용하고자 한다.

1)과제 분석하기

이 단계에서는 과제의 내용,성격이 무엇인지 파악한다.이 과정은 과제 해결

방법을 찾는 데 기초가 된다.

2)과제 해결 전략 찾기

실제 언어 사용 맥락에서 과제를 해결할 수 있는 전략을 다양하게 탐색하는 과

정이다.교사는 학생들이 과제를 해결할 수 있는 방법을 여러 가지 측면에서 찾아

보도록 지원해야 한다.

3)과제 해결하기

과제 해결을 위해 탐색한 방법들을 실제 적용하여 과제를 해결하는 단계이다.

교사는 순회하면서 학습자의 과제 해결 과정을 관찰하고,필요한 경우 과제 해결

에 도움을 주기 위해 질문을 받거나 과제 해결 과정에 적극적으로 개입하여 오류

를 수정해 준다.

4)평가 및 일반화

이 단계에서는 해결한 과제를 발표하거나 과제 해결 전략이 타당하고 적절한지

평가한다.만약에,문제점이 발견되었을 경우에는 다른 해결 방법을 생각해 보게

하고 최종 과제 해결 전략을 일반화시킨다.

다.공익광고 교육 수행평가 도구 개발

5학년 1학기,6학년 1학기,6학년 2학기 교사용 지도서에 수록된 공익광고가 수

행평가 자료로 변용되어 적용된 것처럼 변용원리를 고려하여 다음과 같은 수행평

가 도구를 개발하였다.

3학년 2학기에 활용된 ‘모습은 비슷해도 결과는 정반대’(2008)라는 방송 공익광

고는 학생들로 하여금 하나의 낱말이 상황에 따라 여러 가지 뜻으로 사용되고 있

는 예를 짧은 시간에 알 수 있게 해 주고,귀에 익숙한 음악의 리듬과 반복되는

구조는 관심과 흥미를 유발하여 재미를 느끼게 한다.

4학년 2학기에 활용된 ‘일회용품의 수다’(2007)는 일상생활에서 쉽게 사용하는

일회용품을 의인화하여 대화가 이루어지는 상황을 제시하고 있다.이것은 사람들
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에게 바라는 것을 등장하는 인물들의 대화를 통해서 전달하고 있는 공익광고로서

이야기 주제를 찾는 데 적합하다.이는 더 나아가 역할극 활동을 직접 해 봄으로

써 자신의 의견을 말하는 심화학습을 할 수도 있다.

5학년 2학기 ‘주제를 생각하며 이야기를 꾸며 쓸 수 있다’라는 평가문항에 최근

방송되고 있는 ‘공정한 기회-전래동화편’(2012)을 제재로 수행평가 도구를 제작하

였다.이 방송 공익광고가 2007년 개정 국어과 교육과정의 성취 기준(내용요소의

예)에서 언급한 ‘읽는 이의 고정 관념을 깨뜨릴 수 있는 재미있는 생각 떠올리기’

와 ‘원래 작품 일부를 바꾸어 쓰고 그 효과 말하기’에 적합한 자료로 판단되어 활

용하였다.

6학년 2학기 수행평가 도구에 활용된 ‘대한민국 1,000명에게 물었습니다.’(2009)

는 면담을 하는 목적,면담 대상과 질문 내용 등을 정하는 데 어려움을 느낄 수

있는 학생들에게 보여줌으로써 면담 방법과 절차를 쉽게 이해할 수 있도록 하였

다.다양한 면담 대상과 간단한 질문 내용,면담자의 태도 등을 엿볼 수 있고,마

지막 장면에 기부와 봉사에 앞장서는 연예인을 등장시켜 주제를 부각시키고 있으

며 동기를 부여하고 있다.

그 외 에너지 절약과 관련한 공익광고인 2008년 <스타>라는 방송광고를 활용

하여 ‘우리가 할 수 있는 에너지 절약 방법에 대하여 토의하기’학습을 진행할 수

있다.또,저학년의 경우 타교과와 연계하여 ‘에너지 절약 방법에 대한 내 의견 말

하기’학습 시 수행평가 도구로 활용 가능하다.

방송광고라는 것은 여러 컷으로 구성되어 장면이 바뀌면서 전개되는 특징이 있

는데,국어 교재로 사용되고 있는 현행 교과서는 지면으로만 이루어져 있어 방송

공익광고의 특성을 살려서 학습 활동을 전개하는 데 어려움이 따른다.4학년 2학

기와 6학년 2학기 수행평가 도구에 있는 표시는 수행평가 시 듣기 자

료 또는 동영상 자료를 함께 제시하여 방송광고의 한계점을 최소화하고자 한다.

현행 교과서에 13편의 인쇄광고와 2편의 방송광고가 수록되어 있고,교사용 지

도서에는 인쇄광고 10편,방송광고 4편이 수록되어 있다.인쇄광고가 79%인 데

비해 방송광고는 21%에 불과하여 본 연구자는 수행평가 도구 개발 시 방송광고

를 더 많이 활용하였다.
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<표 Ⅳ-3>3학년 2학기 듣기․말하기 4단원 공익광고 교육 수행평가 도구

평가자료 4. 차근차근 하나씩 3-2 듣기․말하기 

평가목표 하나의 낱말이 지니고 있는 여러 가지 뜻을 활용할 수 있다.

평가문항

예시

□ 다음 공익광고를 보고, 하나의 낱말이 지니고 있는 

여러 가지 뜻을 활용하여 봅시다.

 1. 공익광고에 나오는 표현을 알아봅시다.

 ① 밟지 말고 밟으세요!    ② (                   )     ③ (                   )

 ④ (                   )  ⑤ (                   )     ⑥ (                   )

 2. 위의 공익광고에서처럼 일상생활에서 하나의 낱말이 지니고 있는 여러 가지 뜻을 활

용할 수 있는 말을 적어봅시다.

가.  

나.

 ￭ 출처 : 한국방송광고공사(www.kobaco.co.kr) <모습은 비슷해도 결과는 정반대 방송광고, 

2008>

평가기준
 일상생활에서 사용되는 상황에 어울리면서 하나의 낱말이 지닌 여러 가지 뜻

을 잘 활용하고 있는가? 
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<표 Ⅳ-4>4학년 2학기 듣기․말하기․쓰기 1단원 공익광고 교육 수행평가 도구

평가자료 1. 감동이 머무는 곳 4-2 듣기․말하기․쓰기  

평가목표 줄거리, 주요 인물의 말과 행동을 생각하며 이야기를 듣고 주제를 파악할 수 있다.

평가문항

예시
□ 다음 공익광고를 보고, 이야기의 주제를 파악하여 봅시다.

              

(종이컵 1)  에구구구~ 사람들 

참 웃기지 않냐?
(스티로폼 도시락) 왜?

(종이컵 1) 물 한 모금 마시고 

날 그냥 버리는 게 말이 돼?

(비닐봉지) 맞아 맞아! 한 번 더 

써도 되는데~

(종이컵 2) 나 좀 봐~ 완

전 새 거잖아.

(스티로폼 도시락) 줄이자고 

떠들지나 말든지 편하다고 그

렇게들 막 쓰고 버리냐?

(알루미늄 그릇) 맞아, 근데 왜 

우리가 환경파괴의 주범이냐고~
(모두들) 옳소, 옳소!

(종이컵) 내일은 사람들이 좀 

달라질까?

 1. 이야기에 등장하는 인물은 누구누구인가요?

 2. 등장인물의 말과 행동을 보고, 이야기의 주제를 생각해봅시다.

 ￭ 출처 : 한국방송광고공사(www.kobaco.co.kr) <일회용품의 수다, 2007>

평가기준
 이야기의 줄거리와 인물의 말과 행동에 대한 내 생각이나 느낌을 바탕으로 

하여 이야기의 주제를 파악할 수 있는가?

활용방안

 1) 역할극을 통하여 직접 인물이 되어보고 행동과 말을 해 봄으로써 인물의 

성격을 파악하고 이야기의 주제를 쉽게 파악할 수 있도록 한다. 

 2) 빈 대화글에 상황에 맞는 말을 넣어보게 함으로써 자신의 생각을 표현할 

수 있도록 한다.
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<표 Ⅳ-5>5학년 2학기 듣기․말하기․쓰기 1단원 공익광고 교육 수행평가 도구

평가자료 1. 상상의 표현 5-2 듣기․말하기․쓰기 

평가목표 주제를 생각하며 이야기를 꾸며 쓸 수 있다.

평가문항

예시
□ 주제를 생각하며 이야기를 꾸며 봅시다.

<심청전에서는...> <콩쥐팥쥐에서는...> <춘향전에서는...>

   

 1. 우리가 알고 있던 전래동화 이야기가 어떻게 바뀌었는지 살펴보고, 주제를 생각해봅시다.  

 2. 내가 꾸미고 싶은 이야기의 주제는 무엇입니까?

 3. 내가 꾸미고 싶은 이야기를 정하고 이야기 구성요소(인물, 사건, 배경)를 바꾸어 이

야기를 꾸며 봅시다. 

  

 ￭ 출처 : 한국방송광고공사(www.kobaco.co.kr) <공정한 기회-전래동화편, 2012>

평가

기준

 주제의 명확성  이야기의 주제가 명확하게 표현되었는가?

사건 사이의

관계

사건과 사건이 시간의 흐름에 따라 자연스럽게 전개되는

가?

사건 사이의 인과 관계가 잘 드러났는가?

 이야기의

구성요소  

 인물의 성격이 잘 드러나는가?

인물의 말과 행동이 사건을 잘 진행하고 있는가?

시간적, 공간적 배경에 맞게 사건이 만들어졌는가?
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<표 Ⅳ-6>6학년 2학기 듣기․말하기․쓰기 2단원 공익광고 교육 수행평가 도구

평가자료 2. 정보의 해석 6-2 듣기․말하기․쓰기   

평가목표 면담의 절차와 방법을 알고, 면담 계획을 세워 면담할 수 있다.

평가문항

예시
□ 면담 계획을 세워 면담하여 봅시다. 

 1. 위의 공익광고에서 면담한 주제는 무엇입니까?

 2. 면담 대상자는 누구입니까?

 3. 질문내용은 무엇입니까?

 4. <에너지 절약 방법>에 대하여 면담을 하려고 합니다. 면담 계획을 세워 면담을 

하여 봅시다.  

면담 대상자

면담 날짜와 장소

준비물

질문할 내용

  ￭ 출처 : 한국방송광고공사(www.kobaco.co.kr) <대한민국 1,000명에게 물었습니다, 2009>

평가기준

 면담 계획을 체계적으로 세웠는가?

준비한 질문이 면담 주제에 알맞은 내용인가?

면담 대상에 따라 알맞은 태도로 면담하였는가?



- 84 -

2.공익광고의 국어 교재 프로그램의 적용

공익광고의 국어 교재 프로그램 적용을 위한 단원 선정에 있어서 공익광고가

차시목표 달성을 위한 제재로 사용되는 단원을 선택하기보다는 광고 자체를 학습

하는 단원을 선택하여 총체적 언어학습 모형을 적용한 수업을 진행하였다.이를

통해 공익광고가 국어과 일부 영역의 학습만이 아니라 총체적 언어학습을 위한

교재로 활용될 수 있음을 확인하고자 하였다.

따라서 2007년 개정 국어과 교육과정에서 ‘광고’텍스트를 본격적으로 다루고

있는 5학년 1학기 6단원 ‘깊이 있는 생각’을 공익광고의 국어 교재 프로그램 적용

을 위한 단원으로 선정하였다.

총체적 언어학습 모형을 적용한 수업을 진행하기에 앞서 6단원 1차시에는 일상

생활에서 쉽게 접했던 광고를 살펴보면서 광고의 성격을 알아보았다.또한,상품

을 구매하도록 설득하는 상업광고와 공공의 이익을 위해 마음을 움직이도록 설득

하는 공익광고를 비교하면서 상업광고와 공익광고의 차이점도 알아보았다.

2～3차시에는 광고의 성격을 파악하기 위해 다양한 광고를 찾아 읽어보았으며,

4차시에는 학생들과 여러 가지 공익광고를 접할 때 인상적으로 살펴보는 광고의

요소에 대해 이야기를 나누면서 광고의 표현 특성에 대해 학습하였다.학생들은

광고의 주제나 의도를 효과적으로 전달하기 위해 글자의 크기와 색깔,글과 사진

이나 그림의 위치,영상,소리 등 다양한 광고의 표현 특성을 사용하고 있음을 알

게 되었다.

5～6차시에서는 여러 가지 공익광고에 나타난 표현 특성을 찾아보았다.

2007년 개정 국어과 교육과정 교재에서는 총 6차시로 구성되어 있으나 본 연구

자는 7～8차시를 증배하여 <표 Ⅳ-7>과 같이 교수․학습 과정을 전개하였다.
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차시 7～8/8
5-1읽기 6.깊이 있는 생각

<재구성하여 차시를 증배함>
총체적언어학습모형

수업목표 :광고의 표현 특성이 드러난 공익광고를 만들 수 있다.

단계

(시간)
학습내용 교수․학습 활동

자료(■)및

유의점(□)

과제

분석

하기

(10분)

동기

유발

하기

■ 동기유발하기

◦ 여러 가지 공익광고를 보면서 무엇을

전달하려고 하는지 말해봅시다.

• 에너지 절약,일회용품 사용 자제,학

교폭력 예방,인터넷 예절,공공예절 등

◦ 주제를 잘 전달하기 위해 공익광고에

서 어떻게 표현하고 있습니까?

• 글,그림,통계자료를 제시하거나 글

자색,글자크기를 달리하여 인상적으로

표현하였습니다.

■ 스피드퀴즈

(학생들의 평소 접

했던 다양한 주제

의 공익광고 장면)

□ 전시 학습 내용

을 상기하면서 공

익광고의 다양한

주제와 표현 특성

에 대하여 정리할

수 있도록 한다.

학습문제

파악하기

■ 공부할 문제 확인하기

광고의 표현 특성이 드러난 공익광고를

만들어 봅시다.

과제

해결

전략

찾기

(15분)

공익광고

만들기

계획

세우기

■ 공익광고 만들기 계획 세우기

◦ 공익광고를 만들 때 가장 먼저 정해야

하는 것은 무엇일까요?

• 주제를 먼저 정해야 합니다.

◦ 주제를 정한 후에 무엇을 생각해야 할

까요?

• 공익광고를 인쇄광고로 만들 것인지,

방송광고로 만들 것인지 결정합니다.

• 주제를 인상적으로 표현할 수 있는 방

법에 대하여 생각합니다.

◦ 공익광고를 인상적으로 표현하기 위하

여 어떻게 하면 될까요?

• 주제를 잘 나타낼 수 있는 문구를 생

각합니다.

• 문구에 어울리는 사진을 수집하거나

그림을 넣습니다.

• 문구와 그림 등을 어떻게 배치하면 좋

■ 공익광고 만들

기 계획서

□ 주제를 효과적

으로 나타내기 위

한 공익광고의 종

류를 선택하고,그

에 어울리는 표현

방법을 생각하도록

지도한다.

<표 Ⅳ-7>프로그램 적용 교수․학습 과정안
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을지 생각합니다.

• 광고의 대상과 촬영할 장소,시간,전

체적인 줄거리 등을 정합니다.(콘티짜기)

• 장면에 어울리는 음악(소리)을 알아봅

니다.

역할

정하기

■ 역할 정하기

◦ 계획한 공익광고를 만들기 위하여 역

할을 정하여 봅시다.

• 자료를 수집할 학생,글을 적고 꾸밀

학생,그림을 그릴 학생,촬영할 학생,영

상을 만들 학생,발표할 학생 등

□ 학생들의 능력

을 고려하여 역할

분담을 하며,역할

에 따라 필요한 물

건은 미리 준비시

킨다.

과제

해결

하기

(45분)

공익광고

만들기

■ 공익광고 만들기

◦ 각 모둠에서 정한 방법에 따라 광고의

표현 특성이 드러난 공익광고를 만들어봅

시다.

<인쇄 공익광고를 선택한 모둠>

• 주제에 어울리는 문구 선택하기 → 문

구에 어울리는 그림을 그리거나 사진을

알맞은 위치에 배치하기 → 문구의 글자

크기,글자색을 다르게 표현하기

<방송 공익광고를 선택한 모둠>

• 주제에 어울리는 광고 대상 정하기 →

광고 콘티에 따라 촬영하기 → 촬영 결과

물을 영상으로 만들기(소리,음악,글 넣

기)

□ 공익광고 문구

를 만들 때 앞에서

학습한 광고의 표

현 특성(문장형식,

문장기호, 수사법

등)을 다양하게 활

용하여 만들도록

한다.

□ 특별실 사용,장

비 사용 등 학교교

육여건을 최대한

활용할 수 있도록

한다.

공익광고

발표하기

■ 공익광고 발표하기

◦ 모둠별로 제작한 공익광고를 발표하여

봅시다.

◦ 공익광고 발표를 들을 때에 어떻게 들

어야 할까요?

• 공익광고의 주제를 생각하며 듣습니

다.

• 주제에 어울리는 표현 방법을 사용하

였는지 평가하면서 듣습니다.

• 잘된 점,아쉬운 점 등을 생각하며 듣

습니다.

□ 공익광고의 주

제를 살리기 위해

앞서 배운 광고의

표현 특성을 잘 드

러나게 만들었는지

평가하면서 발표를

듣도록 지도한다.

□ 발표 후 작품은

전시하거나 학급

누리집에 탑재하여

함께 공유하도록

한다.
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평가

및

일반화

(10분)

소감

나누기

■ 활동 소감 나누기

◦ 공익광고를 만들면서 새롭게 알게 된

점이나 느낀 점을 이야기 나눠 봅시다.

• 짧은 시간에 주제를 효과적으로 나타

내기 위하여 다양한 표현 방법(글,그림,

음악,영상 등)을 사용하고 있다는 점을

알게 되었습니다.

• 짧지만 만드는 데 많은 준비와 노력이

필요하다는 것을 느꼈습니다.

• 공익광고가 많은 사람들을 위한 광고

인만큼 사회에 필요하다는 생각이 들었습

니다.

• 우리도 공익광고를 만들 수 있다는 것

이 뿌듯하고 기쁩니다.

□ 광고를 제작하

는 과정과 광고의

표현 특성을 알고,

일반 광고와 공익

광고의 차이점을

인식하면서 주변에

서 접하는 공익광

고에 앞으로도 관

심을 갖도록 한다.

※차시예고는 실제

교과서 내용에 따

라 변경되므로 여

기서는 포함하지

않았음을 밝힌다.

학습내용

정리하기

■ 학습내용 정리하기

◦ 오늘 배운 내용을 정리하여 봅시다.

• 공익광고의 주제가 잘 드러나도록 글,

그림,음악(소리)등을 효과적으로 사용합

니다.

• 광고의 표현 특성이 잘 드러난 공익광

고를 만들어 보았습니다.

‘광고의 표현 특성이 드러난 공익광고를 만들 수 있다.’라는 수업목표를 달성하

기 위하여 다음의 절차에 따라 수업을 진행하였다.

1단계의 ‘과제 분석하기’에서는 스피드퀴즈를 통하여 국어 시간에 접했던 다양

한 공익광고의 주제를 짐작해보는 활동을 동기유발로 투입하였다.공익광고의 주

제를 효과적으로 표현하기 위하여 어떠한 표현 특성을 살렸는지 확인하면서 ‘광

고의 표현 특성이 드러난 공익광고를 만들어 봅시다.’라는 공부할 문제를 학습자

스스로 찾아보도록 하였다.그리고 본시에서 공익광고를 만드는 과정에서 학습자

자신이 적용할 광고의 표현 특성을 생각해보는 기회를 제공하였다.

2단계인 ‘과제 해결 전략 찾기’에서는 공익광고를 만들기 위한 ‘계획 세우기’를

진행하였다.계획 순서는 주제를 선정한 후,주제를 효과적으로 표현하기 위한 공

익광고의 유형(방송광고,인쇄광고)을 결정하고 공익광고에 투입될 문구와 사진,

이미지 등을 생각해 보도록 하였다.

주제 선정 시 정보를 전달하기 위함인지,설득을 위한 것인지 공익광고의 목적



- 88 -

을 명확히 하여 주제를 선정하도록 하였다.주제에 알맞은 문구를 작성할 때에 공

익광고를 알리고자 하는 대상에 알맞은 맞춤법과 높임법을 바르게 사용하며,문

장 유형 중 어떤 문장 유형을 적용할 것인지,그리고 주제를 효과적으로 표현하기

위하여 과장법을 사용할 것인지 이야기 나누는 과정을 통해 문법 및 문학 학습이

이루어지도록 하였다.

공익광고 만들기 계획 세우기의 마지막 순서로 ‘역할 정하기’가 있다.공익광고

를 만드는 과정에서 학생들 자신의 흥미와 능력을 고려하여 역할분담을 할 수 있

도록 하였다.

‘과제 해결 전략 찾기’다음인 ‘과제 해결 하기’는 계획을 실행하는 단계이다.인

쇄 공익광고 제작을 선택한 그룹과 방송 공익광고 제작을 선택한 그룹이 ‘광고의

표현 특성이 드러난 공익광고’를 만드는 과제를 잘 해결하기 위하여 문구,사진,

그림,음악(소리)요소를 넣어 공익광고를 만드는 활동이 이루어졌다.

공익광고가 완성되어 그룹별로 발표하면서 발표를 듣는 학생들은 공익광고의

주제가 잘 드러났는지,광고의 표현 특성은 잘 드러났는지 상호평가 하면서 듣도

록 하였다.

마지막 단계 ‘평가 및 일반화’에서는 새로 알게 된 점,느낀 점,아쉬운 점,알고

싶은 점 등 공익광고에 대한 활동 소감을 공유하고,학습 내용을 정리하는 활동이

이루어졌다.
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구분 드라마 애니메이션 뉴스 광고 만화 다큐멘터리

수업 전

f 1 21 0 2 4 1

% 3.4 72.5 0 6.9 13.8 3.4

수업 후
f 2 22 0 3 2 0

% 6.9 75.9 0 10.3 6.9 0

Ⅴ.공익광고 교재 변용의 적용 결과 분석

1.설문지 분석

학생들에게 교재 적용 전과 적용 후의 설문을 받고 설문지 분석을 통하여 공익

광고에 대한 인식뿐만 아니라 다양한 매체 교육 중에서 공익광고 교재 변용을 통

한 학습의 유익성과 목표 달성을 위하여 얼마나 효과적인지 판단하는 자료로 활

용하였다.

가.설문대상 :N초등학교 5학년 A반 학생 29명(남 14명,여 15명)

나.설문일자

1)수업 전 -2012.5.14.(월)

2)수업 후 -2012.5.30.(수)

다.응답 결과 및 분석

<표 Ⅴ-1>국어 시간에 활용되는 매체에 대한 흥미도 (N=29)

‘국어 시간에 활용되는 매체 중에서 가장 흥미를 느끼는 매체’를 묻는 문항1)에

서 광고 수업을 마친 후에도 75.9%의 학생들이 여전히 애니메이션에 대한 선호도

가 가장 높은 것으로 나타났고,확연한 차이는 보이지만 광고가 그 다음을 이었

다.이는 앞으로 광고를 교재화함에 있어서 내용적 측면과 더불어 학생들의 흥미

를 유발할 수 있는 광고를 선정해야함을 시사하고 있다.
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구분
텔레비전

광고
라디오 광고 인쇄 광고 인터넷 광고

수업 전
f 27 0 0 2

% 93.1 0 0 6.9

수업 후
f 27 0 0 2

% 93.1 0 0 6.9

구분 흥미롭다. 신선하다. 지루하다.

사회문제에

대하여 생각할

기회를 준다.

관심 없다.

수업 전
f 3 3 3 18 2

% 10.3 10.3 10.3 62.2 6.9

수업 후
f 8 6 2 12 1

% 27.6 20.7 6.9 41.4 3.4

<표 Ⅴ-2>학생들이 주로 접하는 광고의 형태 (N=29)

‘학생 자신이 주로 접하는 광고의 형태’를 묻는 문항2)를 통해 광고에 대한 수업

을 계획하면서 학생들이 어떤 환경에서 광고를 쉽게 접하는지 알아보고 수업 시

흥미를 유발할 수 있는 친근한 공익광고 선정에 도움을 받고자 하였다.그리고

93.1%에 달하는 학생들이 텔레비전 방송으로 광고를 접하는 기회가 많다는 것은

초등학생이 가정에서 텔레비전 시청의 기회가 많아 다른 매체의 광고보다 쉽게

접할 수 있음을 알려준다.

<표 Ⅴ-3>공익광고에 대한 생각 (N=29)

‘문항5)공익광고에 대하여 어떻게 생각하는가?’라는 질문을 통해 일반광고와

공익광고의 차이점에 대하여 이해한 후에는 공익광고를 바라보는 관점이 좀 더

긍정적으로 변화하였음을 알 수 있다.사회 문제에 대하여 국민 모두가 다시 한

번 생각해 볼 수 있는 기회를 제공한다는 공익광고의 역할을 생각해보고,공익광

고에서 흥미로운 부분,신선한 부분을 찾아보는 학생들이 늘어났다.
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구분 영상(이미지) 말(내레이션) 글귀 음악

수업 전

f 22 5 2 0

% 75.9 17.2 6.9 0

수업 후
f 16 9 2 2

% 55.2 31.0 6.9 6.9

구분 자연환경
사회

공동체
공공매너

가정과

청소년
경제/사회

수업 전

f 13 2 5 7 2

% 44.9 6.9 17.2 24.1 6.9

수업 후
f 14 2 7 4 2

% 48.3 6.9 24.1 13.8 6.9

<표 Ⅴ-4>공익광고를 볼 때 가장 인상적인 요소 (N=29)

학생들이 공익광고를 접하면서 가장 인상적으로 살펴보는 요소로는 시각적인

영상(이미지)이 두드러졌다.그러나 공익광고의 다양한 요소를 살펴본 수업 후에

는 영상(이미지)뿐만 아니라 주제와 관련된 말(내레이션)에도 관심을 갖게 된 것

으로 나타났다.이는 광고에 있어서 영상(이미지)뿐만 아니라 카피도 중요한 역

할을 하고 있음을 인식하고 있는 것이다.

<표 Ⅴ-5>관심 있는 공익광고의 주제 (N=29)

‘문항9)공익광고가 다루는 다양한 주제 중에서 내가 관심 있는 주제는 무엇인

가?’라는 설문 결과 공익광고의 다양한 주제 중에서 학생들이 쉽게 접근할 수 있

는 주제는 수업 전 44.8%,수업 후 48.3%가 ‘자연환경’관련인 것으로 나타났다.

아울러 사회공동체의 한 구성원으로서 서로가 즐겁게 생활하기 위한 ‘공공매너’에

대한 관심도 갖고 있었다.요즘 사회의 다양화에 따라 공익광고의 다양한 주제를

학생들이 고르게 접할 수 있도록 교재로 선정할 것이 요구된다.



- 92 -

구분
학습 내용을 이해하는 데

도움이 되었다.

학습 내용을 이해하는 데

도움이 되지 않았다.

수업 전

f 26 3

% 89.7 10.3

수업 후

f 26 3

% 89.7 10.3

구분 필요하다. 필요하지 않다. 모르겠다.

수업 전

f 26 0 3

% 89.7 0 10.3

수업 후

f 29 0 0

% 100 0 0

<표 Ⅴ-6>교과 학습 시 학생들이 느끼는 공익광고의 효용성 (N=29)

학습 목표에 도달하기 위한 교과 학습 활동 시 ‘학습 내용을 이해하는 데 공익

광고 자료가 도움이 되었는가?’라는 문항11)의 설문은 공익광고의 효용성을 알아

보기 위한 문항이다.설문 결과 10.3%의 학생이 ‘학습 내용을 이해하는 데 도움이

되지 않았다.’는 응답을 하고 있다.이는 학생들이 공익광고에 대한 배경지식이 없

을 경우 공익광고의 효용성을 제대로 판단하는 데 어려움이 있으며,더불어 교사

들이 수업 계획 시 공익광고 학습 자료 선정에 있어서 해당 차시의 학습 목표 달

성을 위한 적절한 교수․학습 자료인지 심사숙고하여 선정해야함을 시사하고 있

다.

<표 Ⅴ-7>공익광고의 필요성 (N=29)

‘광고 중 공익광고는 필요하다고 생각하는가?’라는 문항12-1)에서 수업 전

89.7%의 학생들이 공익광고가 필요하다고 응답을 하였고,‘공익광고가 필요하다
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구분 토론학습 토의학습
역할극

학습

주장

발표하기
문법학습 기타

수업 전
f 11 1 9 2 6 0

% 38 3.4 31 6.9 20.7 0

수업 후
f 14 6 6 2 1 0

% 48.3 20.7 20.7 6.9 3.4 0

구분
듣기+말하기+

쓰기
읽기+쓰기

듣기+말하기+

쓰기+읽기

듣기+말하기+

쓰기+읽기+

문법+문학

수업 전
f 6 2 15 6

% 20.7 6.9 51.7 20.7

수업 후
f 4 2 3 20

% 13.8 6.9 10.3 69.0

고 생각하는 이유’를 묻는 문항12-2)에서는 우리가 잘못하고 있는 점들을 쉽고 빠

르게,재미있게 나타내어 더 많은 사람들이 보고 듣고,실천할 수 있도록 만들었

기 때문이라는 것과,신선하고 사회적으로 생각할 수 있는 기회를 제공하기 때문

이라는 것,사람들이 무심코 하는 일 또는 그냥 지나쳐버리는 사회 문제를 알게

해 준다는 응답이 있었다.수업 후에도 공익광고의 필요성에 대한 생각이 크게 변

하지 않았으며 모두가 공감하고 공공의 이익을 위한 공익광고,반성의 기회를 제

공하는 공익광고가 필요하다는 인식을 가지고 있다.

<표 Ⅴ-8>공익광고를 활용하고 싶은 학습 형태 (N=29)

‘공익광고를 활용하여 학습하고 싶은 분야’를 묻는 문항에서는 수업 후 48.3%의

학생들이 토론학습에서 활용하고 싶다는 응답을 하였다.이는 공익성을 바탕으로

공익광고의 특성을 십분 발휘하여 토론 시 적절할 근거 자료로 사용 가능하며,학

생들 스스로 설득에 있어서 공익광고가 적절한 매체 자료라는 생각을 하고 있다.

<표 Ⅴ-9>공익광고가 활용 가능한 국어과 영역 (N=29)
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공익광고가 학습자의 일상생활 속에서 쉽게 접하는 매체인 만큼 초등 국어과

교재에 활용함에 있어서 통합적으로 교육할 수 있는 총체적 언어학습 측면에서

연구하고자 하였다.이에 대하여 ‘국어 수업 중 공익광고는 국어과의 6개 영역 중

어느 영역의 학습내용에 어울린다고 생각하는가?’라는 문항14)에서 수업 전의 경

우 51.7%의 학생들이 익숙한 ‘듣기+말하기+쓰기+읽기’학습에 공익광고가 잘 어울

린다고 하였으나,수업 후 69%의 학생들이 공익광고는 모든 영역에 잘 어울린다

는 응답을 하였다.광고의 목적,광고의 표현 특성,광고의 효과 등 광고에 대한

학습을 통하여 어느 한 영역에만 치중된 학습이 아니라 공익광고 살펴보기를 통

한 듣기와 읽기 학습,자신의 생각을 표현하기 위한 말하기와 쓰기 학습,공익광

고를 접하는 과정에서 문법,문학 학습의 영역까지 충분히 다룰 수 있음을 학생들

이 이해하게 되었다.

문항15)에서는 ‘공익광고하면 떠오르는 것’에 대하여 이야기 해 보도록 하였다.

일반광고와는 달리 공익광고의 정의에서 알 수 있듯이 ‘공익광고는 공익을 위한

것’이라는 생각을 많이 갖고 있었다.‘내 생각만이 아니라 다른 사람들의 생각도

알게 되었다.’,‘사람의 마음과 행동을 변화시키는 힘을 가진 공익광고’,‘신선하고

유익하다.’,‘봉사가 떠오르고 기발해서 좋다.’,‘우리 모두를 위한다는 것이 정말

좋고,내가 하면 안 되는 것을 알려주니까 좋다.’,‘환경,학교폭력,공공매너,사회

공동체 등 우리가 조금 더 지켜야 하는 것들’이라는 의견이 있었다.

이상에서 살펴본 학생들의 설문 내용으로 보아 공익광고에 대한 흥미도가 다른

매체에 비해 다소 떨어지기는 하나 흥미와 더불어 교육적 측면에서 다룰 수 있는

교재 선정에 있어서 공익광고가 적절하고,사회적으로 공익광고가 필요함을 대부

분의 학생이 인식하고 있어 사회과와 타 교과만이 아니라 국어과 교재로서 유익

하고 학습 목표 달성에도 효과적이라는 결론을 얻었다.

2.교사 일지

본 연구의 진행 과정을 대략적으로 교사 일지를 통해 기록해 보았다.
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날 짜 내 용 비 고

2012.2.15.

  공익광고 자료 모음

-현재 인쇄공익광고와 방송공익광고의 대부분을 맡아

하고 있는 한국방송광고공사 홈페이지를 통해 그 동안

방송된 공익광고를 살펴보고,2007년부터 2012년도까지

의 공익광고를 수집하였다.공익광고를 살펴보면서 저

출산으로 인하여 출산을 장려하는 해,경제위기와 실업

에 대한 사회적 문제로 인하여 ‘경제를 살리자’는 해,기

상이변으로 인하여 환경파괴에 대한 경각심을 강조하는

해,국민건강과 관련하여 흡연보다는 금연을 강조하는

해,인터넷 사용의 급증으로 인한 에티켓(언어사용,저

작권 등)을 강조하는 해 등 해마다 우리나라 국민이 함

께 생각해보아야 할 사회적 쟁점이 무엇이었는지 확인

할 수 있었다.

2012.3.4.

  공익광고 자료 모음

-방송광고 이외에 2007년부터 발간된 인쇄광고 자료도

수집하였다.

2012.3.11.

  수집한 자료 분류

-수집된 방송광고와 인쇄광고를 연도별로 묶어두었다.

-각 공익광고를 분류할 기준을 정하였다.

-주제(가정/청소년,사회공동체,공중보건/복지,자연환

경,공공매너,청렴사회,경제,기타)에 따라 공익광고

분류표를 제작하였다.

￭공익광고

관련 논문에

서의 분류기

준 참고함

2012.4.15.

  2007년 개정 국어과 교육과정에서의 공익광고 내용

분석

-매체 교육과 관련된 성취 기준 내용을 정리하였다.

-2007년 개정 국어과 교육과정에서 매체교육 중 광고

가 어떻게 활용되고 있는지 알아보기 위하여 교육과정

분석을 시작하였고,2007년 개정 국어과 교육과정과 국

어 교재에 구현된 공익광고를 분석해봄으로써 앞으로

국어과에서의 공익광고 효용성에 대하여 생각해보았다.

학년별 내용에서 공익광고가 적용된 부분을 찾아보면서

국어과 6개 영역에 고르게 분포․적용되었다기보다는 읽

기 자료로 많이 활용되고 있어 앞으로 이에 대한 보완

<표 Ⅴ-10>교사 일지
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이 필요하다는 생각이 들었다.그리고 광고 매체 교육

이 저학년보다는 중․고학년에 집중되어 있는 것으로 보

아 ‘평소 주변에서 쉽게 접할 수 있는 제재로 이해가 쉽

지 않을까?’라는 생각을 했으나 저학년의 경우 이해하

기에 어려운 부분도 있음을 알게 되어 저학년의 국어과

교재 적용 시 학습 발달 수준에 맞는 교재 선정이 되어

야 함을 알게 되었다.

2012.4.18.

  교과서에서의 공익광고 내용 분석

-1～6학년 교과서에 수록된 공익광고를 찾았다.교과

서에 인쇄광고가 13편,방송광고가 2편 수록되어 있었

다.현행 교과서의 특성상 방송광고의 활용에 한계점이

따른다는 생각이 들었다.

2012.4.19.

  교과서에 수록된 공익광고의 적용 형태 분석

-원안 그대로 적용되었는지 변용이 되었는지 비교하

고,변용된 사례에서 변용 방법을 살펴보았다.

-공익광고가 국어과 교재에 활용된 사례를 통해 활용

목적에 대하여 생각해보았다.공익광고가 교재에 두 가

지 방법으로 구현되고 있었다.하나는 성취 기준을 달

성하기 위한 제재로,또 다른 하나는 공익광고 자체를

학습하기 위하여 활용되고 있었다.

2012.4.20.

  5학년 국어과 교육과정에서 적용 가능한 단원 탐색

-현재 5학년 담임을 하고 있는 연구자의 상황을 고려

하여 5학년 국어과 교육과정에서 적용 가능한 단원을

탐색하기로 하였다.다행히 5학년 1학기 읽기 6단원이

‘광고’에 대한 학습 단원으로 구성되어 있어 공익광고의

교재 적용이 적절하다고 판단되어 기본적인 광고 이해

학습을 실시한 후 재구성한 수업을 진행하기로 결정하

였다.

2012.4.21.

  5학년 1학기 6단원 내용 분석

-6차시에 걸친 학습의 흐름을 파악하였다.

-수업 자료로써 대체 가능한 광고 자료 수집하였다.

-5학년 1학기 6단원 내용 분석 과정 중 흥미를 유발할

수 있는 다양한 공익광고 중에서 학습목표 달성에 적합

하고,공익광고 교재 선정 기준에 알맞은 공익광고 선

정할 때에 교사의 안목과 이해,준비가 중요함을 느꼈

다.
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2012.5.14.

  프로그램 적용 전 설문 조사

-적용할 학급을 선정한 후 그 학급의 학생 29명을 대

상으로 설문을 실시하였다.광고에 대하여 학습하기 전

광고에 대한 학생들의 인식을 파악하기 위하여 실시하

였다.

2012.5.17.

  총체적 언어학습 중심의 교수․학습모형을 적용한

프로그램 구안

-일반적으로 사용되고 있는 총체적 언어학습 모형을

살펴보고,공익광고를 활용한 수업 전개 시 적절한지

고민하였다.이 때,수정이 필요한 부분은 없는지 확인

하고 보완하였다.

2012.5.22.

  5학년 1학기 6단원 1차시 수업 실시

-인상 깊었던 광고(일반광고,공익광고)생각해오기를

사전과제로 제시하여 각자 인상 깊게 보았던 광고에 대

하여 이야기 나누었다.자신이 선택한 광고가 왜 인상

깊었는지,어떤 부분이 마음에 들었는지 이야기 나누면

서 광고가 말하고자 하는 주제와 그 주제를 나타내기

위하여 활용된 방법 등을 찾고,광고를 보는 사람으로

하여금 마음이 끌리게 하는 것은 무엇인지 스스로 생각

하는 학생들의 모습을 발견할 수 있었다.

2012.5.23.

  5학년 1학기 6단원 2-3차시 수업 실시

-광고를 학습하면서 다른 장르의 글 또는 매체와 다른

점을 이야기 나누면서 광고만의 성격을 스스로 찾아보

도록 하였다.

￭광고를 살

펴보면서 흥

미로운 점도

생각해보도록

함

2012.5.24.

  5학년 1학기 6단원 4차시 수업 실시

-일반광고와 공익광고를 여러 가지 보여주면서 광고의

표현 특성에 대하여 정리해보았다.이 때 학생들은 상

품 구매를 위한 일반광고뿐만 아니라 공익광고가 필요

함을 느끼는 계기가 되었다.

2012.5.27.

  총체적 언어학습을 중심으로 한 교수․학습 과정안

설계․검토

-동기유발은 적절한가?

-학습목표 달성을 위한 활동인가?

-학생들의 수준을 고려하여 수업이 계획되었는가?

(내용,시간 등)
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-사전 준비물 또는 사전 과제는 없는가?등

-이 때 공익광고가 국어과 6개 영역 중 어느 한 영역

에 치중된 수업보다는 국어과에서 목표로 하는 국어 사

용 능력 신장을 위한 모든 영역이 고르게 학습될 수 있

도록 짜여 있는지 검토하였다.

2012.5.29.

  총체적 언어학습 중심의 교수․학습모형을 적용한

수업 실시

-교수․학습 모형을 살펴보고 총체적 언어교육의 방법

을 적용하기 위한 모형을 설계하여 수업에 적용한 결과

광고가 단순히 다른 국어학습을 위한 참고자료가 아니라

학습 대상이 될 수 있다는 것을 알게 되었으며,학생들이

일반광고 및 공익광고에 흥미와 관심을 갖고 적극적으로

참여하는 모습을 볼 수 있었다.

2012.5.30.
  총체적 언어학습 중심의 교수․학습모형을 적용하여

수업한 학급의 29명 학생에게 설문 조사 실시

￭수업 적용

전 설문 내용

과 비교 분석

2012.5.31.

  통일과 관련한 공익광고 만들기 수업 실시

-공익광고의 특성을 살려 통일을 주제로 공익광고 만

들기 수업을 진행하였다.그 동안의 학습을 통하여 광

고 제작자가 되어 주제에 알맞은 카피,그림,사진 등을

적절하게 배치하여 작품을 완성하였다.

2012.6.4.

  공익광고의 국어과 교재 프로그램 적용 후,소감문

작성하기를 주제가 있는 글쓰기 과제로 제시하여 학생

들이 공익광고에 대해 느낀 소감을 정리해 보도록 하였

다.공익광고에 광고 제작자들이 표현한 새로운 시각과

표현방법에 대해 학생들이 놀라워하였으며,공익광고를

보면서 재미를 느끼고,공익광고의 유익함을 생각하는

학생이 많았다.

￭수업 후 느

낀 점,새로

알게 된 점,

아쉬운 점 등

을 솔직하게

표현하도록

함

2012.6.7.

  환경의 날 기념행사 관련하여 공익광고 만들기 시간

을 가짐

-국어 수업 시간에 학습한 광고의 성격,표현 특성을

살려 주제에 맞는 환경 관련 광고를 디자인하였다.행

사에 지루함을 나타내기 보다는 자신이 공익광고를 만

들 수 있다는 것에 좋아하였으며,결과물에 대한 만족

도도 높았다.

￭그 동안 배

웠던 광고,

공익광고에

대해 기억하

면서 주제에

맞는 광고 제

작에 집중함
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3.학생 일기 분석

공익광고의 국어 교재 프로그램 적용 수업 후 대상 학급 학생들에게 수업에 대

한 소감을 ‘주제가 있는 글쓰기’주말 과제로 제시하여 적어보도록 하였다.여기서

수업 후 느낀 점,새로 알게 된 점,아쉬운 점 등을 솔직하게 표현하도록 하였다.

[그림 Ⅴ-1]강○○ 학생의 일기

‘공익광고와 광고를 통한 우리들의 모습’이라는 제목으로 일기를 쓴 [그림Ⅴ-1]

강○○ 학생은 요즘 사회적 이슈가 되고 있는 학교폭력예방,행복한 가족,지구온

난화를 다루고 있는 공익광고에 관심을 보였다.그리고 공익광고의 다양한 주제

표현 방법이 공익광고를 보는 많은 사람들에게 반성의 계기를 마련해 주는 데 효

과적이라고 말하고 있다.또한,사회적 문제를 재미있게 풀어가는 공익광고를 좋

은 광고로 평가하고 있다.

일반광고와 공익광고를 비교하였고,공익광고를 활용한 학습활동을 통해 공익

광고의 기능 중 ‘설득’을 가장 가치 있는 학습요소로 생각하고 있다.
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[그림 Ⅴ-2]김○○ 학생의 일기

[그림Ⅴ-2]김○○ 학생은 ‘공익광고’라는 제목으로 일기를 썼다.공익광고를

‘남에게 도움을 주는 광고’,‘자신의 이익이 아닌 우리 모두의 이익을 위한 광고’라

고 말하는 것으로 보아 공익광고의 특성 일곱 가지 중 사회 전반의 공공문제를

주제로 한 사회적 기능을 통한 문제해결로 공공의 이익을 추구하는 ‘공익성’에 초

점을 맞추어 공익광고를 보고 있다.

공익광고를 주로 가정에서 텔레비전의 방송광고와 컴퓨터를 통한 인터넷 광고,

어른들이 보는 잡지에서 접하고 있어서 학교에서 공익광고에 대한 교육의 필요성

을 느낀다.대부분의 공익광고를 이해하고 재미있어 하는 것으로 보아 공익광고

가 남녀노소 관계없이 모든 이를 대상으로 내용 이해가 쉽도록 만들어졌음을 알

수 있다.

이 학생이 공익광고를 보고 지구온난화,동물의 생태계,자연환경,대기권의 구

멍 등을 떠올리는 것은 공익광고가 인간의 삶과 밀접한 관련이 있는 주제를 담고

있는 ‘휴머니즘’의 특성을 갖고 있기 때문이다.

평소에 관심 없이 보던 공익광고를 학교에서 다양한 활동을 통해 다루어줌으로
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[그림 Ⅴ-3]송○○ 학생의 일기 [그림 Ⅴ-4]한○○ 학생의 일기

써 공익광고의 필요성,기능을 생각해 보게 하였으며 더 나아가 진로를 공익광고

만드는 분야로 선택하는 등 공익광고를 더 주의 깊게 보는 계기를 만들어 주었다.

‘공익광고의 중요성’이라는 제목의 일기를 쓴 [그림Ⅴ-3]의 송○○ 학생은 평소

에 주로 ‘자연보호’,‘에너지 절약’,‘행복한 가정’을 주제로 다룬 공익광고를 접하

였다.그 중 ‘에너지 절약’공익광고가 가장 인상적이라고 말한다.아마도 평소에

가지고 있던 ‘에너지 절약’의 필요성에 대한 생각과 공익광고가 전달하는 ‘에너지

절약’관련 내용이 일맥상통하여 공익광고의 주제 표현 방법이 뇌리에 박혀 있는

듯하다.

공익광고를 ‘신선하다.’고 평하고 있다.그 이유를 공익광고가 영상,내레이션 방

법 등을 통해 매번 다른 주제로 만들어지기 때문이라고 말하고 있다.

공익광고를 공부하기 전에는 공익광고가 왜 10～15초라는 짧은 시간으로 만들
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어지는지 이해가 되지 않았는데 공익광고의 표현 특성을 공부하고 나서는 공익광

고를 더 잘 이해할 수 있게 되었다.그리고 방송 공익광고를 볼 때 영상,말,배경

등을 주의 깊게 보아야 한다면서 태도에 있어서도 긍정적인 변화를 보이고 있다.

또한,공익광고와 일반광고를 ‘공익성’과 ‘영리성’을 기준으로 구분하기도 하고 상

대방도 공감할 수 있도록 만들어야 한다는 ‘설득’의 측면에서 공익광고와 일반광

고의 공통점을 찾기도 하였다.

[그림Ⅴ-4]한○○ 학생의 경우에는 ‘모두에게 필요한 공익광고’라는 제목의 일

기에서 공익광고를 ‘우리 모두를 위한 것’,‘잘못된 점을 비추어 주는 거울’이라고

평하고 있다.평소에 공익광고를 ‘그저 그런 것’으로 보고 지나쳤는데 공익광고에

대해서 학습한 후 공익광고에 대한 관심이 깊어지고,보는 태도가 긍정적으로 변

하였을 뿐만 아니라 실천하고자 하는 마음을 갖게 되었다.공익광고가 전달하는

메시지가 나의 잘못된 점을 바로 잡을 수 있는 반성의 기회를 부여하였다.짧은

시간 안에 전달하고자 하는 내용을 담아서 상대방을 설득하는 광고의 표현 특성

을 강조하여 말하고 있다.공익광고의 문구를 만들어 보는 활동을 통해 실제 공익

광고에 사용되는 문구가 얼마나 어렵게 만들어지는지를 알게 되었고,그런 경험

을 하면서 공익광고의 의미나 전달하고자 하는 메시지를 깨닫게 되었다고 말하고

있다.

4.교재 활동의 분석

여기서는 총체적 언어학습 중심의 교수․학습 모형을 적용하여 공익광고에 관

한 수업을 진행한 후,그 학습 결과물을 분석하면서 공익광고 교재를 통한 활동의

교육적 의미에 대하여 생각해보고자 한다.

동기유발에서는 에너지 절약,일회용품 사용 자제,학교폭력 예방,인터넷 예절,

공공예절 등 다양한 주제의 공익광고를 스피드 퀴즈로 만들어 제시하면서 학생들

이 공익광고의 주제를 파악해 보는 활동을 하였다.이런 활동을 통해 공익광고를

만들 때에 다양한 주제로 접근할 수 있음을 알게 하였다.

주제 선정 시 우리 생활에서 가장 필요하다고 생각되는 분야의 주제에 대해 그

룹 친구들과 의논한 결과,대부분의 학생들이 선택한 주제는 ‘자연환경’과 관련된
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것이었다.

‘빨간 지구 비상령,울고 있는 지구!’라는 방송공익광고 작품은 문구에 어울리는

비상벨 소리를 삽입하고,지구 곳곳에서 일어나고 있는 기상이변의 피해 장면을

찾아 제시하면서 인간이 앞으로 발생할 수 있는 기상이변 현상에 대하여 미리 대

비하여야 함을 강조하고 있다.

‘당신이 무심코 버린 쓰레기에’,‘생명이 죽고 있다는 사실,아시나요?’라는 인

쇄공익광고 작품은 하나의 문장을 지면에서 위,아래로 나누어 글을 넣었다.가운

데에는 바다에 쓰레기를 버리는 사람과 그 더러워진 바다에 살고 있는 북극곰이

불쌍한 표정으로 사람을 바라보고 있는 그림을 삽입하였다.의문문의 형태가 오

히려 주제를 강조하고 있는 느낌을 주고 있다.

‘당신은 어떤 세상을 원하십니까?’라는 인쇄공익광고 작품의 주제는 ‘환경보호’

이다.쓰레기를 바르게 버리는 행동이 깨끗한 지구를 만든다는 내용으로 공익광

고를 보는 대상에게 질문을 하면서 자신이 원하는 세상을 위해 우리가 할 수 있

는 일을 찾아 실천하기를 권하는 공익광고이다.여기서 의문문 형식의 문구를 이

용하여 사람들이 자신을 되돌아보고 생각할 수 있는 기회를 제공하고 있다.

‘나무가 뿔났다.’라는 인쇄공익광고 작품은 많은 사람들이 나무를 자르는 행위

에 대하여 ‘나무가 뿔났다’는 표현을 사용하여 ‘자연보호’를 강조하는 공익광고를

만들었다.여기서 인상적인 부분은 ‘나무가 뿔났다’라는 문구에 어울리는 그림이

다.지면의 한 가운데에 위치한 큰 나무가 화가 나서 무서운 표정을 짓고 있는데,

사람들이 자연을 화나게 하고 있음을 깨달아 앞으로는 자연과 함께 살아가기 위

해 나무를 함부로 자르거나 자연을 훼손하는 행동을 하지 말자는 주장을 하고 있

다.

‘통일은 빛이다.’라는 인쇄공익광고 작품은 ‘통일은 ○○○이다.’라는 문장 완성

하기 형식을 통하여 통일에 대한 학생 자신의 생각을 나타내는 공익광고를 만들

었다.이때 자신이 정의 내린 ‘통일은 빛이다’라는 문장을 뒷받침할 수 있는 이유

를 제시하면서 설득력을 더하고 있다.

‘통일에 무관심한 청소년의 비율 47.5%,관심이 통일의 첫걸음입니다.’라는 문

구를 사용한 인쇄공익광고는 통계자료에 나타난 실태에 대하여 반성하고,통일을

위하여 우선 우리가 해야 할 일을 제시하였다.통계자료를 활용하여 공익광고에
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대한 신뢰성을 주면서 통일을 바라는 마음을 표현하였다.

학생들은 공익광고 중에서도 ‘환경보호’주제를 다룬 공익광고를 더 선호하는

경향을 보였다.초등학생의 사고와 체험의 수준을 고려하였을 경우,여느 주제보

다도 ‘환경’관련 주제가 가장 적합한 것으로 판단되어 진다.실제 ‘환경’을 주제로

한 공익광고를 활용한 교수․학습 과정에서도 아이디어를 내거나 발표하는 장면

에서 가장 활발한 활동이 이루어졌다.

그리고 우리나라 모든 국민이 함께 이루어야할 과업 중의 하나인 ‘통일’을 주제

로 한 공익광고를 만들어봄으로써 ‘통일’에 대한 관심이 없었던 학생들에게 통일

의 필요성을 깨닫게 하고 통일을 이루기 위하여 학생들이 할 수 있는 일도 생각

해 보는 기회를 부여하는 데 공익광고가 효과적인 자료가 되었다.

교수․학습활동에 활용한 공익광고의 특성은 명확하고 짧은 문구를 사용했다

는 점이다.짧은 문구에 전달하고자 하는 내용을 담아야 하므로 많은 내용 함축의

기능을 터득하였다.그리고 문구를 구성하는 낱말이나 문장 선택 시 다양한 문장

의 종류를 알게 되고 더 효과적으로 공익광고의 의도를 전달할 수 있는 낱말이나

문장을 선택하게 되면서 언어 사용 능력이 향상되었다.
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Ⅵ.결론 및 제언

21세기 학습자들의 특성에 맞는 국어과 교육이 되려면 다양한 매체를 활용하여

다양한 방식으로 교수․학습활동이 이루어져야 한다.공익광고는 청각적 요소와

시각적 요소를 모두 포함하고 있어서 21세기 학습자들의 교육적 효과를 높일 수

있으며 비판적 사고력,분석력,판단력을 키울 수 있다.

본 연구에서는 2007년 개정 국어과 교육과정을 중심으로 교과서와 지도서에 공

익광고의 의미와 주제,내용,텍스트 등이 어떻게 적용되었는지 살펴보고,앞으로

새로운 국어과 교과서를 만들 때 적용할만한 공익광고와 그 적용 방법을 모색해

보았다.

2007년 개정 국어과 교육과정의 학년별 텍스트 수준과 범위,매체 교육과 관련

된 성취 기준,내용 요소의 예를 살펴보았을 때 학년별,영역별 연계성이 부족하

였다.이어서 교과서의 공익광고 단원을 1․2학년,3․4학년,5․6학년으로 나누

어 학년별 교재의 공익광고를 제재로 사용한 단원을 분석하였고,교사용 지도서

에 수록된 공익광고의 지도 내용을 학년별로 추출하여 살펴보았다.

공익광고를 교재화하기 위해서는 먼저 공익광고의 ‘범국민성,비편파성,비정치

성,공익성,합리성,휴머니즘,비영리성’이라는 특성을 잘 반영하면서 국어 활동의

맥락에서 국어를 정확하고 효과적으로 사용한다는 국어교육의 목적과 부합되어

야 한다.따라서 언어사용적 특성에 따른 공익광고의 교재화 조건은 언어의 반복

구조가 나타난 텍스트를 지녀야 하고,다양한 문장 사용을 통해 화자의 의도를 전

달하여야 하며 다양한 수사법 사용을 통해 함축적 의미를 전달하여야 한다.또한

언어 규범의 파괴를 통해 관심을 유발하여야 한다.

교과서와 교사용 지도서에 수록된 공익광고의 변용 사례를 분석한 결과를 바탕

으로 공익광고의 국어교재 변용원리를 공익광고가 차시 목표 달성을 위한 제재로

사용되는 경우와 공익광고 자체를 학습하는 경우로 구분하여 제시하였다.

첫째,공익광고를 차시 목표 달성을 위한 제재로 사용한 경우,텍스트 명료화

원리,그림 대체의 원리,텍스트 강조의 원리,텍스트 생략의 원리가 공익광고 국

어교재 변용원리로 적용되었다.

둘째,공익광고 자체를 학습하는 경우,그림과 텍스트의 재배치 원리,텍스트 강
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조의 원리,통계자료 현재화의 원리가 공익광고 국어교재 변용원리로 적용되었다.

공익광고의 국어 텍스트 교재 선정에서는 선정 기준에 대한 선행 연구를 살펴

보았고,이를 바탕으로 공익광고의 국어 교재 텍스트 선정 기준을 제시하였다.

공익광고의 국어 교재 텍스트 선정 기준을 정리하면 다음과 같다.

첫째,학생들이 수용 가능하도록 사회․문화적 맥락을 고려한 주제의 공익광고

를 선정한다.

둘째,‘정보 전달,설득,사회적 상호작용,정서 표현’이라는 언어활동 목적과 관

련하여 이 시대의 대표성을 띠는 글을 중심으로 선정한다.

셋째,국어과의 6개 영역에 걸쳐 활용 가능한 텍스트를 선정한다.

넷째,공익광고 텍스트가 획일화된 광고의 표현 방법을 보여주기보다는 다양한

광고의 표현 방법을 학습할 수 있는 공익광고를 선정한다.

공익광고의 국어 교재 텍스트 선정 기준에 따라 학년별로 선정한 공익광고의

국어 교재 텍스트의 예는 다음과 같다.

첫째,2학년에서는 학생들의 발달 수준을 고려하여 친숙한 소재와 이해 가능한

‘자연보호’관련 주제를 다룬 공익광고 텍스트를 선정하였다.

둘째,3학년에서는 추상적 사고능력이 발달되어 가는 과도기적 시기이므로 구

체적으로 경험할 수 있는 학습 자료를 투입하고자 시각적,청각적 효과를 극대화

할 수 있는 방송광고를 한 예로 선정하였다.

셋째,4학년의 경우에는 요즘 시대의 흐름인 다문화,다양성이 존중되는 사회적

환경의 요구에 따라 ‘다문화’와 관련된 공익광고를 선정하고 국어 교육적 내용으

로는 문장성분 학습에 활용할 수 있는 방안을 제시하였다.

넷째,5학년에서는 교육과정상 광고 교육이 활발히 이루어지고 있어서 교재에

있는 내용을 보충하거나 심화할 수 있는 내용의 공익광고를 선정하였으며,수행

평가 도구를 만들어 제시하였다.

다섯째,6학년에서는 단원의 차시 학습 내용과 연관된 제재의 공익광고를 선정

하여 학습 방법 이해에 도움을 주고자 하였다.

현재 교사용 지도서에 광고 수업을 위해 제시되어 있는 교수․학습 모형을 비

교해보고 공익광고가 국어과 교재에서 효과적으로 활용될 수 있도록 총체적 언어

학습 중심의 교수․학습 모형을 설계하여 현장 수업에 적용하였다.그리고 단원
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학습의 성취 기준에 도달하였는지 확인할 수 있는 수행평가 도구를 개발하여 제

시하였다.

다양한 매체가 학교 교육 안으로 들어오고 있는 요즘 학생들에게 국어과 교재

로서의 공익광고가 얼마나 의미 있게 다가갈 것인지 설문을 통해 알아보았다.수

업 전,후의 공익광고에 대한 학생들의 반응을 비교하면서 국어과 교재화를 위해

변용된 공익광고가 국어과 교육에 적합하고,유익하며 효과적이라는 결론을 얻었

다.

그리고 간단한 메모 형식의 교사 일지를 통해 연구의 진행 과정을 소개하였으

며,총체적 언어 학습 중심의 교수․학습 모형을 적용한 수업 후 학생들의 소감을

일기로 표현하도록 하였다.학생들의 일기 분석을 통하여 공익광고에 대한 관심

과 흥미도가 높아졌으며,공익광고의 목적,역할,특성 등을 잘 파악하여 공익광고

를 긍정적으로 바라보는 태도가 형성되었음을 알게 되었다.더불어 교재 활동의

분석에서는 국어과 교재로서 공익광고를 활용한 총체적 언어 학습 중심의 수업을

전개하면서 수업 모형에 따른 교수․학습모형의 적절성,차시 학습목표의 도달성

등을 확인하였다.

국어과 교재화를 위해 변용된 공익광고는 공익광고에 대한 학생들의 관심과 흥

미를 높였고 공익광고를 긍정적으로 바라보는 태도를 형성시켰으며 창의적인 언

어 사용 능력을 향상시켰다.

창의적인 언어 사용 능력을 향상시킬 수 있는 공익광고를 총체적 언어 학습 중

심의 교수․학습에 적극적으로 활용하며 국어과 모든 영역에서 언어 사용 능력을

키울 수 있는 공익광고를 더 발굴하고자 노력해 나가야 할 것이다.
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Nowadays,welivefacinghugeamountsandvariouskindofinformation

throughtelevision,newspapers,radio,internet,smartdevicesandsoon.21st

century-learnersaregoodatmulti-taskingandpreferimmediateresponses

whentalkingtopeoplewhenevertheywantthroughcellphones,text

messagingandinstantmessaging.Inordertounderstandandteach21st

century-learnershavingthesecharacteristics,educationfordevelopingmedia

literacyisrequiredandKoreaneducationshouldtaketheresponsibility.
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ToestablishtheKoreaneducationtofit21stcentury-learnersdealingwith

notonlyprintmediabutalsoothervariousmedia,itshouldbethevariously

trainedKoreaneducationwithdifferentmedia.Eventhoughtherearedifferent

waysofimplementation,advertisementisthefeaturewellusedinvarious

mediathatboostseducationaleffectsbyutilizingallofthesensations;sight,

hearingandtouch.Advertisementscanimprovecritical-thinkingskillsand

helptomaketherightdecisionsfrom deciphermentandanalysis.

IfadvertisementtextsareuseddirectlyinKoreaneducationinelementary

schools,itcouldbringsomesideeffectsandtherefore,weneedtointroduce

publicserviceannouncementsthatcontainpublicmessages,exclude

commercialviabilityandreflectasocialphenomenonandtimes.

Thisstudyexaminespublicserviceannouncements’theme,contents,text,

etc.intextbooksandmanualsfocusingonthe2007revisedKoreanlanguage

artscurriculum accordingtotheKoreaneducationalnecessityofthepublic

serviceannouncements.Also,wetriedtofindpublicserviceannouncements

whichcanbeutilizedwhenpublishingtextbooksbasedonthenewKorean

educationcurriculum andsoughtwaystoapplythem.

Thisresearchstudiesthepossibilityofpublicserviceannouncements’

transformationoftheelementaryschoolKoreantextbookswiththeexpectation

thatitwillhavemeaningfulvalueasmediaeducationtakesasignificantrole

inthe2007revisedKoreanlanguageartscurriculum.Weanalyzedthecontents

ofpublicserviceannouncementsinthe2007revisedKoreanlanguagearts

curriculum,textbooks,andteachers’manualsinthe1
st
to6

th
gradesof

elementaryschoolsandthenstudiedwhetherthecontentsadjusted

appropriatelytothemediaeducationalmeaning.Also,tofindtheprinciplesof

transformationthatcouldbeappliedintextbooks,westudiedliteratureabout

comparingandanalyzingpublicserviceannouncementsandoriginalformsin

textbooksandteacher’smanuals.

Basedontheresultsoftheanalysisoftransformationcasesonpublic
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serviceannouncementsusedintextbooksandteacher’smanualsweapplied

whatwelearnedtoachieveclassroomgoals.Asaresult,theprinciplesoftext

clarification,figurereplacement,testemphasizing,andtextomissionare

utilizedastheprinciplesofKoreantextbooktransformation.Inthecaseofthe

studyonpublicserviceannouncements,theprinciplesoftextreplacement,text

emphasizing,andstatisticpresent-orientedareappliedastheprinciplesof

Koreantextbooktransformation.

TheselectioncriteriaofKoreantextbooksinpublicserviceannouncements

areasfollows:

First,selectpublicserviceannouncementsbyusingthemesbasedonsocial

andculturalcontextthatstudentsareabletoaccept.

Second,selectthetextthatrepresentsthecurrenttimes,connectingtothe

objectivesinlanguageactivitieslikeinformationdelivery,persuasion,social

interactionandemotionalexpression.

Third,selectthetextconductingthesixsectionsacrossKoreaneducation.

Fourth,selectpublicserviceannouncementsofferingtextoflearningwith

diverseadvertisementexpressionsratherstandardizedones.

BasedontheseselectioncriteriaofKoreantextbooksinpublicservice

announcements,wechoseexamplesforKoreantextbooksaboutpublicservice

announcementsaccordingtogrades.For2ndgradestudents,werecommendthe

publicserviceannouncementshavingfamiliarandunderstandablesubjects

basedonstudents’levelsofdevelopment.For3
rd
gradestudents,broadcasting

advertisementsisselectedtogetstudents'experiencespecificallysincethey

areinthetransitionperiodofdevelopingabstractthinkingskills.Also,for4th

gradestudents,thepublicserviceannouncementsaboutmulti-culturesand

diversitybasedontherequestofrespectaccordingtothemainstream of

timesareused.For5
th
gradestudents,thepublicserviceannouncementsthat

cansupplementanddeepenthecontentsintextbooksandcurriculumandfor

6
th
gradestudentsthepublicserviceannouncementsrelatedtolearning
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contentsofeachlessonareintroduced.

Wedesignedandappliedteachingandlearningmodelstoactualclasses

focusedonoveralllanguagelearningascomparedtotheteachingandlearning

modelsusedwithcurrentadvertisements.Also,wesuggestednewlyinvented

methodsforperformanceassessmentstochecktheachievementstandards

dependingonlessons.

Throughsurveysfrom beforeandafterclasses,wecomparedstudents’

responsesonpublicserviceannouncements.Wealsorecordedtheresultsof

analysisofthe2007revisedKoreanlanguageartscurriculum,thecollectionof

publicserviceannouncementsfrom2007to2012,andanalyzedtheresultsfrom

designingandapplyinggeneralteachingandlearningmodelstooverall

languagelearning.Moreover,afterclasses,weanalyzedstudents’diaryofthe

commentsontheclassesthatappliedpublicserviceannouncementsandwe

performedteachingandlearningactivitiesfocusedongenerallanguage

learningbymultiplyingtimesofclassesbasedonthesestages;assignment

analysis,searchingstrategyforsolvingassignments,solvingassignments,and

evaluationandgeneralization.

ThetransformedpublicserviceannouncementsusedinKoreantextbooks

improvedstudents’attentionandinterestinpublicserviceannouncements,

positiveattitudetowardstheadvertisementsandtheabilitytouselanguage

creatively.

Weshouldtrytodevelopmorepublicserviceannouncementsenhancingthe

abilitytouselanguagecreativelyintheallareasofKoreaneducationand

utilizethepublicserviceannouncementsfocusedtogenerallanguagelearning

andapplyitactivelytoteachingandlearning.

Keywords:PublicServiceAnnouncements,TextbookTransformationin

PublicServiceAnnouncements,TheselectioncriteriaofKoreantextbooksin

publicserviceannouncements,Generallanguagelearning,2007RevisedKorean

LanguageArtsCurriculum
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[부록 1]

설 문 지

  안녕하십니까?
이 설문은 국어교과에서 공익광고가 학습제재로 활용되면서 기대

되는 효과를 알아보고,국어과 교육에 적합한 공익광고 교재화 선정

을 위해 학생 여러분의 생각을 알아보는 자료입니다.여러분의 솔직

한 생각으로 성실히 답해 주시기 바랍니다.

2012.5.

제주대학교교육대학 교육대학원 초등국어과교육 전공 김경미

○ 학년 : (     )학년                            ○ 성별 : 남, 여

1. 국어 시간에 활용되는 다음 매체 중에서 가장 흥미를 느끼는 매체는 무엇인

가?

① 드라마(   )    ② 애니메이션(   )    ③ 뉴스(   )

④ 광고(   )      ⑤ 만화(   )          ⑥ 다큐멘터리(   )

2. 자신이 주로 접하는 광고의 형태는 무엇인가?

① 텔레비전 광고(   )                    ② 라디오 광고(   )

③ 인쇄 광고(신문 또는 잡지, 책)(   )     ④ 인터넷 광고(   )

3. 일반광고와 공익광고의 차이점을 알고 있는가?

① 알고 있다.(   )         ② 모른다.(   )

4. 공익광고가 어떤 광고인지 뜻과 내용에 대해 나는 어느 정도 알고 있는가?  

① 잘 알고 있다.(   )      ② 조금 알고 있다.(   )     ③ 모른다.(   )

5. 공익광고에 대하여 어떻게 생각하는가?

① 흥미롭다.(   )        ② 신선하다.(   )      ③ 지루하다.(   )

④ 사회문제에 대하여 생각할 기회를 준다.(   )  ⑤ 관심 없다.(   )
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6. 일반 광고를 볼 때 가장 관심을 갖고 보는 부분은 무엇인가?

① 그림 또는 영상(이미지)(   )           ② 말(내레이션)(   )    

③ 글자(글씨)(   )      ④ 음악 (   )     ⑤ 색채(   ) 

7. 공익광고를 볼 때 가장 인상적인 요소는 무엇이었는가?

① 영상(이미지)(   )         ② 말(내레이션)(   ) 

③ 글귀(   )                 ④ 음악(   ) 

8. 공익광고를 보았을 때 무엇을 말하고자 하는지(주제) 나는 잘 파악하는가?

① 매우 잘한다.(   )         ② 잘한다.(   )      

③ 보통이다.(   )            ④ 잘못한다.(이해하기 어렵다)(   )

9. 공익광고가 다루는 다양한 주제 중에서 내가 관심 있는 주제는 무엇인가?

(   ) ① 자연환경 : 환경보전, 에너지절약, 물, 재활용, 불조심, 일회용품자제

(   ) ② 사회공동체 : 교통안전, 나눔&이웃, 담배&마약, 부정부패, 선거, 장애, 헌혈,  

                        노사화합

(   ) ③ 공공매너 : 공공질서&예절, 언어생활, 인터넷 예절, 친절

(   ) ④ 가정과 청소년 : 가족&대화, 가족계획, 청소년, 학교폭력

(   ) ⑤ 경제/사회 : 국민의식&나라사랑, 국가경제, 통일, 국가브랜드

10. 다른 매체보다 공익광고를 활용한 수업이 국어 학습에 유익하다고 생각하

나요?

① 그렇다.(   )      ② 그렇지 않다.(   )      ③ 모르겠다.(   )

11. 교과 학습 활동 시 학습 내용을 이해하는데 공익광고 자료가 도움이 되었

는가?

① 학습 내용을 이해하는데 도움이 되었다.(   )

② 학습 내용을 이해하는데 도움이 되지 않았다.(   )

12-1. 광고 중 공익광고는 필요하다고 생각하는가? 

① 필요하다.(   )      ② 필요하지 않다.(   )      ③모르겠다.(   )

12-2. 공익광고가 필요(또는 불필요)하다고 생각하는 이유는 무엇인가요?

(                                                                      )
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13. 공익광고를 활용하여 학습하고 싶은 분야는?

① 토론학습(   )         ② 토의학습(   )       ③ 역할극학습(   ) 

④ 주장발표하기 (   )    ⑤ 문법학습(   )       ⑥ 기타(                  )

14. 국어 수업 중 공익광고는 국어과의 6개 영역 중 어느 영역의 학습내용에 

어울린다고 생각하는가?

① 듣기(   )     ② 말하기(   )     ③ 읽기(   )     ④ 쓰기(   )     

⑤ 문법(어법 등)(   )      ⑥ 문학(   )      ⑦ 듣기+말하기+쓰기(   )

⑧ 읽기+쓰기(   )         ⑨ 쓰기+문법      듣기+말하기+쓰기+읽기(   )

   듣기+말하기+쓰기+읽기+문법+문학(   )

※ 국어 교재로 사용하고 있는 듣기․말하기․쓰기와 읽기는 교과서이고, 그 교과

서 안에 국어과의 6개 영역 듣기, 말하기, 읽기, 쓰기, 문법, 문학 내용이 포함

되어 있다.

15. ‘공익광고’하면 떠오르는 것은?

    (느낌, 생각, 주제 등 떠오르는 것을 자유롭게 적기)

※지금까지 설문에 성실히 응답해 주셔서 감사합니다. 
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[부록 2]

교과서에 수록된 공익광고

서로 다른 색이 모여 하나를 만듭니다.

일회용품,이제

가까이하지 맙시다.
느릴 것 같지만 빠른 자전거
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우리나라에 버렸습니다. 이빨 빠진 한글?

안전교육이 비상구입니다.
우리나라에는 책벌레가

없습니다.
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인생은 짧고 일회용품은 길다. 책 속에는 지식의 나이테가

있습니다.

우리가 마시는 것은 물뿐만이

아닙니다.
돈이라면 남기시겠습니까?
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들을 수 없었던 베토벤!세상을

즐겁게 만들었습니다.
웃음에는 장애가 없습니다.

이민 갈 행성은 없습니다.

인터넷 언어,교정이 필요하시군요.
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[부록 3]

교사용 지도서에 수록된 공익광고

우리 가족은 칫솔통에서만

만납니다.
살색 크레파스

나눔의 문화
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참 잘했어요. 뽑는 것이 심는 것

폭탄 총알

바른생활
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물도 끊어 쓰세요. 플러그 휴식

語? 대신할 수 없는 것

우리 아이들에게 무엇을 물려주시겠습니까?
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[부록 4]

학생 일기

1.강○○ 학생의 일기

제목 :공익광고와 광고를 통한 우리들의 모습

2012년 6월 3일 날씨 :날씨도 맑고 내 마음도 맑음

내가 평소에 눈여겨봤던 공익광고는 요즘 유행하는 학교폭력예방 광고,또

안과 밖이 다른 가족,지구 온난화로 인한 나비효과 현상을 나타냄에 따라

어느 새 우리의 이야기,‘밟지 말고 밟으세요.’라는 음악이 나와 더욱 눈여겨

본 저탄소 녹색 성장,키를 뽑으면 저금통이 된다는 공익광고도 정말 기발한

것 같다.또 이민 갈 행성은 없습니다 등 이러한 많은 공익광고를 보면서 생

활에 많은 영향을 주고 우리의 안 좋은 점을 기발한 아이디어로 모든 사람

들에게 알려주는 것을 알고 또 이러한 공익광고를 통해 마음을 울리는 광고

도 있고,재밌는 광고도 있는 것이 재밌고,기발한 광고는 사람들이 이것을

보고 더욱 느끼게 해 주는 장점이 있어 정말 새롭다.이렇게 공익광고를 써

보면서 광고에 대해 배우고 느낀 건 어쩌다 그냥 보게 되는 것이지만 자신

들의 이익을 채우려고 하는 광고들을 보면 그 상품이나 물건을 사고 싶지

않는 것 같다.하지만 사람들에게 도움이 되고 알리는 점에선 유용한 것 같

다.광고를 통해 사람들에게 이로운 점이나 나쁜 점을 알리거나 재밌는 광고

를 볼 때 흥미가 생기는 광고는 정말 사람들이 좋아하는 광고라 생각한다.

이런 일반광고와 공익광고를 국어 수업 시간 때 배웠는데 일반광고는 자신

들의 이익을 위해 광고주의 이익을 목표로 하는 물건이나 상품 등을 알리거

나 파는데 이용되지만,공익광고는 사람들의 생활모습을 더 깨닫게 해 주고,

설득하는 내용의 차이점이 있는 것 같다.이러한 광고를 통해 많은 것을 안

다는 점과 무언가를 설득하게 해 주는 점은 국어 공부에 도움이 되는 것 같

다.만약 내가 누군가를 설득할 일이 있으면 이러한 광고를 통해 그 상품이

나 그 물건 등을 더욱 부각시키면서 그 사람에게 영향을 주고,광고를 이용

하여 설득하게 만들 것이다.생활에서 필요한 광고!우리에게 좋은 점과 깨

닫게 해 주는 점은 잊지 말아야겠다.
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2.김○○ 학생의 일기

제목 :공익광고

2012년 6월 3일 날씨 :

내가 생각하는 공익광고는 남에게 도움을 주는 광고이다.

자신의 이익이 아닌 우리 모두의 이익을 위한 광고.

나는 TV,잡지,컴퓨터에서 공익광고를 많이 본다.

대부분의 공익광고는 내가 다 이해할 수 있고 재미있는 광고이다.

그리고 공익광고의 주인공은 동물,사람 다른 사물까지 다양하다.

공익광고는 나에게 그 심각성을 다시 한 번 생각할 수 있게 해 준다.지구

온난화라면 내가 잊고 있었던 동물의 생태계,자연환경,대기권의 구멍 등을

생각하게 해 준다.또,공익광고는 내가 만들고 싶은 광고 중 하나이다.내가

공익광고를 보고 있으면 이런 광고를 만드는 사람이 참 멋지다고 생각을 할

때가 있다.그래서 내가 어른이 되면 꼭 사람들에게 필요한 공익광고를 만들

어 다른 사람에게 보여주고 싶다.

3.송○○ 학생의 일기

제목 :공익광고의 중요성

2012년 6월 3일 날씨 :화창하지만 구름이 조금 낌

내가 평소 보았던 공익광고는 자연,에너지 절약,가정에 대한 공익광고다.

나는 에너지 절약 공익광고가 인상적이라고 생각한다.그 이유는 에너지 낭

비라는 문제를 잘 표현하였기 때문이다.나는 공익광고가 신선한 느낌이다.

그 이유는 매번 다른 주제로 우리가 관심을 가질 수 있도록 영상,내레이션

등을 새로운 것으로 창조하기 때문이다.

이 글을 쓰면서 ‘광고’라는 것을 다시 생각해보았다.그러자 광고에 대하여

배우기 전이 생각이 났다.그 때는 왜 아주 많은 돈을 들여서 10초 정도의

광고를 하는지 이해를 하지 못했다.하지만 광고에 대하여 배운 후에는 달라

졌다.그 이유는 광고의 특성에 대하여 알았기 때문이다.또 우리가 광고를
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볼 때에는 아무 생각 없이 본다.그 이유는 우리가 광고를 계속 본 터라 광

고가 하는 일을 당연하게 생각하는 것 같다.

또 일반광고와 공익광고에 대해서도 생각하여 보았다.일반광고는 상품을

홍보하는 광고이다.하지만 공익광고는 공익의 이익을 위하는 의도로 만들어

지는 것이다.하지만 두 광고 모두 공부에는 도움이 된다.광고를 공부하면

서 느낀 점은 설득할 때에는 상대방도 공감할 수 있도록 하여서 설득하여야

겠다라고 느껴진다.또 광고를 볼 때에는 영상,말,배경 등을 잘 살펴보고

보아야겠다.

4.한○○ 학생의 일기

제목 :모두에게 필요한 공익광고

2012년 6월 3일 날씨 :시원한 바람이 기분 좋게 부는 날

공익광고는 우리 모두를 위하는 것이다.광고에 대해 모를 때는 ‘아,그렇구

나’그냥보고 지나쳤다.하지만 우리 5학년은 광고에 대하여 배운 후로부터

달라지기 시작하였다.

공익광고에 대하여 관심을 가지고 하나하나 보면서 실천하자는 마음을 길

러갔다.공익광고의 분야와 중요한 점 등 모두 뜻 깊게 보는 중요한 눈을 길

러갔다.처음에는 한 번 보면 끝이었다.하지만 지금은 족쇠 같은 존재이다.

나의 잘못된 점을 한 번 뒤돌아보고 고치며 또한 하지말자라는 생각에 사

로잡히기 때문이다.짧은 순간 모든 걸 전달하고 족쇠 같은 생각을 주는 광

고는 신비한 것이며 인간이 만든 것 중 신비하고 필요한 존재이다.이런 광

고는 하루 아침에 만들어지는 것이 아니다.많은 사람을 거치고 시간이 흐

르면서 만들어지는 보람의 결과다.우리가 만들어 보아서 안다.그 훌륭한

문구는 그렇게 빠른 시간 내에 만들어지지 않는다는 것,나는 그것 때문에

더욱 더 뜻깊게 본다.사람들을 위해 자신의 아까운 시간을 버리면서 만드는

건데 보지 않고 무시하고 지나친다.공익광고,우리의 잘못된 점을 비추어주

는 마음의 거울.무시하지 말자는 것을 느끼고 하나하나 잘못을 따져보는 시

간인 공익광고를 더 집중해서,마음에 새기면서 들어야겠다.
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