



















































	I. 서론
	II. 관여의 정의 및 개념적 특성
	III. 저관여 소비자행동의 마아케팅적 의의
	IV. 관여수준별 소비자행동유형과 마아케팅 시사점
	V. 저관여 소비자행동이론의 마아케팅 시사점
	VI. 저관여 소비자행동연구의 전략적 이슈
	VII. 요약 및 결론
	<참고문헌>



